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I. VISPARIGA INFORMACIJA

1.1. Vispariga informacija

Cenu aptauju veic: Nodibinajums “Latvijas Dabas fonds”
Registracijas numurs: 40008019379

Juridiska un fiziska adrese: Blaumana iela 32-8, Riga, LV-1011

Talrunis: 67830999

E-pasts: ldf@ldf.lv

Projekta nosaukums: LIFE20 NAT/LV/000273 “Integréta mitrzemju

atjaunoSana Latvija un Lietuva”

1.2. Cenu aptaujas priekSmeta apraksts un termini

1.2.1. Komunikacijas kampanas par mitrajiem izstrade un istenoSana saskana ar Tehnisko
specifikaciju (Pielikums Nr.1).

1.2.2. Iepirkuma priekSmets nav sadalits dalas un pretendents drikst iesniegt tikai 1 (vienu)
piedavajuma variantu.

1.2.3. Piedavajumam maksimalais pieejamais budzets ir 21 000.00 EUR (divdesmit viens
tikstotis eiro, 00 centu), neieklaujot PVN.

1.2.4. Kopgjais pakalpojuma liguma planotais izpildes termin§ ir Iidz 2024. gada 30.
septembrim, ieskaitot.

1.3. Cenu aptaujas nolikuma sanemsana un informacijas apmainas kartiba

1.3.1. Ar cenu aptaujas nolikumu var iepazities Latvijas Dabas fonda (turpmak teksta LDF)
majaslapa interneta www.ldf.lv, sadala “Jaunumi”.

1.3.2. Pretendenti var savlaicigi rakstiski pieprasit papildu informaciju un iesniegt
jautajumus par cenu aptaujas dokumentos ieklautajam prasibam. Pretendenta ligumi
péc papildu informacijas, un uzdotie jautdjumi nosiitami rakstiski uz e-pasta dresi
ldf@ldf.lv. Pedgjais informacijas sniegSanas termin§ — ne vélak ka 3 (tris) darba
dienas pirms piedavajumu iesniegSanas termina beigam.

1.3.3. Mutiski uzdoti jautdjumi un Pasiititaja sniegtas atbildes nav juridiski saistoSas
nevienai no cenu aptauja iesaistitajam pusém.

1.3.4. Sazina starp pasiititaju (iepirkuma komisiju) un ieinteres€tajiem piegadatajiem cenu
aptaujas ietvaros notiek rakstiski un latvieSu valoda, ka arT visa informacija tiks
ievietota LDF majaslapa interneta — www.ldf.lv, sadala “Jaunumi”.

1.3.5. Pretendentu rakstiski iesniegtie jautdjumi un iepirkuma komisijas atbildes uz tiem
kltst saistoSas visiem cenu aptaujas iesp&jamiem Pretendentiem ar to pazinoSanas
bridi LDF majaslapa interneta.

1.4. Piedavajuma iesnieg§ana, noformésana un atverSanas vieta, datums un kartiba

1.4.1. leinteresétas personas piedavajumus var iesniegt l1idz 2024. gada 7. maijam ieskaitot.
Piedavajumi, kas iesniegti péc minéta termina, netiks izskatiti.

1.4.2. Piedavajumus klatiené vai ar Latvijas Pasta starpniecibu iesniegt nav iesp&jams.

1.4.3. Piedavajumus var iesniegt tikai elektroniska dokumenta veida, kas parakstits ar drosu
elektronisko parakstu, tos siitot uz e-pastu ldf@ldf.lv. Dokumentiem ir jabiit
sanemtiem lidz 2024. gada 7. maija plkst. 17.00. Piedavajums, kas iesniegts
elektroniska dokumenta veida, skaitas iesniegts un sanemts, ja uz iesniedz€ja noradito
e-pastu atnak apstiprinoSa véstule no Latvijas Dabas fonda par piedavajuma

sanemsSanu. Piedavajuma atvérSana un elektroniska paraksta identitates un deriguma
parbaude tiks veikta tikai pec piedavajumu iesniegSanas termina beigam.
1.4.4. Piedavajumam ir jaatbilst sekojoSam noform&umam:
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e Tam jabiit izstradatam atbilstosi Elektronisko dokumentu likuma un 28.06.2005.
Ministru kabineta noteikumos Nr.473 , Elektronisko dokumentu izstradasanas,
noforméSanas, glabasanas un aprites kartiba valsts un pasSvaldibu iestadés un
kartiba, kada notiek elektronisko dokumentu aprite starp valsts un paSvaldibu
iestadem vai starp Stm iestadém un fiziskajam un juridiskajam personam”
noteiktajam prasibam.

e Visi iepirkuma dokumenti ir jaapvieno viena iesniedzama dokumenta -—
piedavajuma. Piedavajumam jabut parakstitam ar droSu elektronisko parakstu un

apliecinatam ar laika zimogu pirms piedavajuma iesniegSanas termina beigam.
Piedavajums ir japaraksta personai, kurai publiskos registros ir registrétas tiesibas
parstavét iesniedz&u vai pilnvarotai personai, $ada gadijuma pievienojot
pilnvarojumu apliecinoSu dokumenta originalu vai apliecinatu kopiju. Pilnvarota
perona nedrikst parstavet vairak par vienu pretendentu.

e Piedavajuma dokumentiem ir jabut skaidri salasamiem, bez iestarpindjumiem,
izdz€sumiem vai labojumiem.

e Piedavajums jasagatavo datorraksta latvieSu valoda, dokumentus sveSvalodas
jaiesniedz kopa ar tulkojumu latvieSu valoda. Tulkojuma pareizibu pretendents
apstiprina ar savu parakstu. Pretendents normativajos aktos noteikta kartiba ir
atbildigs par tulkojuma pareizibu un atbilstibu originalam.

e Piedavajums iesniedzams e-pasta, kur:

e Temata (Subject) ir janorada “Piedavajums cenu aptaujai ID. Nr. 6.30-
3/LMM2024-02”
e E-pasta teksta (message) ir janorada pretendenta nosaukums, registracijas
numurs un adrese, ka ari atzime “Piedavajums cenu aptaujai
“Komunikacijas kampanas par mitrajiem izstrade un istenoSana projekta
LIFE20 NAT/LV/000273 “Integréta mitrzemju atjaunoSana Latvija un
Lietuva” vajadzibam”. Neatvert lidz 2024. gada 8. maija plkst. 10:00.
1.4.5. Piedavajumu atverSanas sanaksme ir slégta.
1.4.6. Piedavajumi, kuri nebiis noforméti atbilstoSi cenu aptaujas nolikuma prasibam, netiks
izskatiti un verteti;
1.4.7. lesniegtie piedavajumi, iznemot nolikuma 1.4.1.punktd noteikto gadijumu par
iesniegSanu pec termina, ir pasiititaja ipaSums.

1.5. Piedavajuma deriguma termins
1.5.1. Pretendenta iesniegtais piedavajums ir saisto$s lidz pakalpojuma liguma noslégsanai,
bet ne mazak ka 60 (seSdesmit) dienas no piedavajuma iesniegSanas termina beigam.

I1. PRASIBAS PRETENDENTIEM

2.1. Nosacijumi pretendenta dalibai cenu aptauja

2.1.1. Pretendents normativajos aktos noteiktaja kartiba ir registréts Latvijas Republikas
Uznémumu registra Komercregistra vai cita pretendenta saimnieciskai darbibai
atbilsto$a registra, vai lidzvertiga registra arvalstls atbilsto$i attiecigas valsts normativo
aktu prasibam.

2.1.2. Pretendentam nav konstatéts, ka piedavajumu iesniegSanas termina pédgja diena
pretendentam Latvija vai valsti, kura tas registréts vai kurad atrodas ta pastaviga
dzivesvieta, nav nodoklu paradi, tai skaitd valsts socialas apdroSinaSanas obligato
iemaksu paradi, kas kopsumma kada no valstim parsniedz 150 EUR (simtu piecdesmit
eiro, 00 centi).



2.1.3. Piedavajuma iesniegSanas termina pédga diena pretendentam nav pasludinats
maksatnespé&jas process (iznemot gadijumu, kad maksatnesp&jas procesa tiek piemérots
uz paradnieka maksatsp&jas atjaunosanu versts pasakumu kopums), apturéta ta
saimnieciska darbiba vai pretendents tiek likvidets.

2.1.4. Pretendentam ieprieks€jo 3 (tris) gadu perioda (2023., 2022., 2021. gada un 2024. gada
lidz piedavajuma iesniegSanas bridim) ir pieredze kampanu izstradé un istenoSana ar
sabiedribas labumu saistitam komunikacijas kampanam vides vai socialaja tematika.

2.1.5. Pretendents nav arzona registréta juridiska persona vai personu apvieniba.

I1I. IESNIEDZAMIE DOKUMENTI

3.1. Pretendentu atlases dokumenti

3.1.1. Pretendenta pieteikums dalibai cenu aptauja (Pielikums Nr.2). Pieteikumu paraksta
pretendenta vaditajs vai vaditaja pilnvarota persona.

3.1.2. Pilnvara vai tas kopija attiecigajai personai parstavét pretendenta intereses, ja
piedavajumu paraksta persona, kam nav normativajos aktos noteikta kartiba registrétas
parstavibas tiesibas (piedavajumu paraksta, tam pilnvarota persona);

3.1.3. Kampanas koncepta un finansu piedavajums (Pielikums Nr.3) sagatavots saskana ar
Tehniskaja specifikacija (Pielikums Nr.1) noteiktajam prasibam.

3.1.4. Pretendenta pieredzes apraksts, kura jabiit ieklautiem veiktajiem darbiem vides un/vai
socialaja tematika atbilstosi Pielikuma Nr. 4 noraditajam.

3.1.5. Nolikuma 2.1.1. un 2.1.3. punkta izvirzitas prasibas Pasititajs parbauda Latvijas
Uznémumu registra datu baz€. Pretendents, kas ir registréts arvalstis, iesniedz
komersanta registracijas apliecibas kopiju vai lidzvertigas iestades izdotu dokumentu,
kas ir atbilstoSs attiecigas valsts normativiem aktiem.

3.1.5. Ja pretendents ir arvalstis registréts uznémums, tad tam jaiesniedz attiecigas arvalsts
kompetentas institlicijas sagatavota izzina anglu valoda, kas apliecina, ka: 1)
pretendentam nav pasludinats maksatnesp&jas process — tas neatrodas likvidacijas
stadija, un ta saimnieciska darbiba nav apturéta; 2) pretendentam attiecigaja arvalsti nav
nodoklu paradu, taja skaita valsts socialas apdrosinasanas obligato iemaksu paradu, kas
kopsumma parsniedz 150EUR (simtu piecdesmit eiro, 00 centi).

3.1.6. Nolikuma 2.1.2. punkta izvirzitas prasibas Pasiititajs parbauda LR Valsts ienémumu
dienesta publiskojama datu bazg.

IV. PIEDAVAJUMA IZVELES KRITERIJI

4.1. Piedavajumu izveles kriterijs ir saimnieciski izdevigakais piedavajums. Komisija izv€las
saimnieciski visizdevigako piedavajumu, nemot veéra Saja sadala noraditos krit€rijus, to
skaitliskas vertibas un pamatojoties uz $aja sadala noradito vértéSanas metodes aprakstu.

4.2. Piedavajumus vérte péc punktu metodes, par labako piedavajumu pieskirot lielako punktu
skaitu, kas noteikts konkrétam izvéles krit€rijam. Maksimalais punktu skaits ir 100
punkti.

4.3. Par saimnieciski visizdevigako iepirkuma komisija atzis ta pretendenta piedavajumu, kas
biis ieguvis lielako punktu skaitu saskana ar iepirkuma nolikuma noteiktajiem
piedavajumu verteésanas krit€rijiem.

4.4. Saimnieciski visizdevigaka piedavajuma veérté€Sanas kritériji:

Nr. p/k Vertejamais kriterijs Punktu skaits
1. Pakalpojuma cena EUR bez PVN 40




2. Kampanas koncepta kvalitate, taktikas apraksta 35
kvalitate un atbilstiba projekta vajadzibam un

mérkiem
3. Pretendenta pieredze 25
Kopa 100

4.5. Pretendentam, kura finanSu piedavajuma noradita zemaka cena euro bez PVN, dotaja
kriterija tiek pieSkirts maksimalais punktu skaits Saja kritérija — 40 punkti. Pargjiem
pieSkiramos punktus aprékina, izmantojot $§adu formulu: (Cx/Cy) x P, kur Cx — letaka
piedavajuma cena, Cy — vért§jama piedavajuma cena un P — nolikuma noteiktais
maksimalais punktu skaits cenai.

4.6. Kampanas koncepta kvalitate, taktikas apraksta kvalitate un atbilstiba projekta
vajadzibam tiek veértéta atbilstoS§i Pretendenta tehniskaja piedavajuma ieklautajai
informacijai. Augstako vertgjumu (35 punkti) sanem pretendents, kura piedavajums tiks
noverteéts ka visatbilstosakais. Pargjiem piedavajumiem tiek pieskirts proporcionals
punktu skaits.

4.7. Pretendenta pieredze tiek vertéta atbilstosi pretendenta piedavajuma noraditajiem datiem.
Augstako veértgjumu (25 punkti) sanem pretendents, kura pieredze ir vislielaka.
Pieskiramos punktus aprékina, izmantojot $adu formulu: (Cx/Cy) x P, kur Cx —
vert§jamais piedavajums, Cy — vislielaka pieredze, un P — nolikuma noteiktais
maksimalais punktu skaits Saja kritérija.

4.8. Katrs konkursa komisijas loceklis sastada savas atseviSskas (individualas) saimnieciski
izdevigaka piedavajuma vertéSanas tabulas katra pretendenta piedavajuma novértéSanai,
atbilstosi augstak noraditajiem kriterijiem.

4.9. Komisijas loceklu individualie vertgjumi tiek apkopoti kopsavilkuma (kopgja
vertéSanas) tabula saimnieciski visizdevigaka piedavajuma noteikSanai, atbilstosi augstak
noraditajiem kriterijiem.

4.10. Ja komisija, pirms pienem lémumu par pakalpojuma liguma slégSanu, konstate, ka
vairaku Pretendentu piedavajumi ir ar vienadu punktu skaitu, [Emumu pienem komisijas
priekSseédeta;s.

4.11. Gadijuma, ja iepirkumam tiks iesniegts tikai viens piedavajums, kas pilniba atbildis
nolikuma prasibam un paredz€tajiem finansu lidzekliem, pretendents, kas iesniedzis So
piedavajumu, var tikt atzits par iepirkuma uzvarétaju.

V. PAKALPOJUMA LIGUMS

5.1. Pasutitajs par iepitkumu slégs pakalpojuma ligumu ar izraudzito pretendentu,
pamatojoties uz pretendenta iesniegto piedavajumu, pasiititdja komentariem un saskana ar
nolikuma noteikumiem.

5.1. Ligums paredz avansa maksajumu ne lielaku ka 30% no kopgjas liguma summas.

VI. PIELIKUMI

Pielikums Nr. 1 — Tehniska specifikacija.

Pielikums Nr. 2 — Pieteikums dalibai cenu aptauja (veidne).
Pielikums Nr. 3 — Tehniskais un finansu piedavajums (veidne).
Pielikums Nr. 4 — Pretendenta pieredzes apraksts (veidne)
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Pielikums Nr. 5 — Projekta “Integréta mitrzemju atjauno$ana Latvija un Lietuva” vizualas
identitates rokasgramata
Pielikums Nr. 6 — Projekta komunikacijas stratégija



Identifikacijas Nr. 6.30-3/LMM2024-02
Pielikums Nr.1

TEHNISKA SPECIFIKACIJA — DARBA UZDEVUMS

Komunikacijas kampanas par mitrajiem izstrade un istenoSana
projekta LIFE20 NAT/LV/000273
“Integréta mitrzemju atjaunoS$ana Latvija un Lietuva” vajadzibam

(ID. Nr. 6.30-3/LMM2024-02)

Iepirkuma priekSmets: Komunikacijas kampanas par mitrajiem izstrade un istenoSana
projekta LIFE20 NAT/LV/000273 “Integréta mitrzemju atjaunoSana Latvija un
Lietuva” vajadzibam.

Darba izpildes termins: no liguma noslégSanas briza 1idz pilnai saistibu izpildei, bet ne
velak ka 2024. gada 30. septembri.

Darba izpildes vieta: Latvija un Lietuva

IEVADS UN PAMATA INFORMACIJA

Projekts LIFE MarshMeadows ir dabas aizsardzibas projekts, kura meérkis ir atjaunot
ekosistemas funkcijas tris Natura 2000 teritorijas, no kuram divas atrodas Latvija un viena
Lietuva:

e Lubana mitrajs (LV)

e Sitas un Pededzes paliene (LV)

e Baltijas Voke mitrzemju komplekss/Baltosios Vokés Slapzemés (LT)

Projekta uzdevumi:

e atjaunot hidrologisko rezimu, lai raditu labvéligus apstaklus ES nozimes biotopu un
sugu saglabaSanai un apsaimniekoSanai.

e Atjaunot dabiskos zalajus (sugam bagatas ganibas un ganitas plavas) un mitrzemes* —
palienu zalajus, kalkainus zalu purvus, parejas purvus un slikSnas, mineralvielam
bagatus avotus un avoksnajus un uzlabot tajas mitoSo dzivnieku (kikuts, ormanitis,
sarkanvédera ugunskrupis un lielais tritons) piemeérotas ligzdoSanas un baroSanas
vietas.

e Izveidot ilgtermina ganibu apsaimniekoSanas sist€mu visas atjaunotajas teritorijas.

e Demonstrét pilniba funkciongjosu dabisko ekosistemu nozimi uznémeéjdarbiba, attistit
projekta teritorijas ka dabas tlirisma galamérkus un dazadot Natura 2000 teritoriju
izmantoSanu.

e Veicinat iegiito zinaSanu parnesi uz citam ES valstim.

e Uzlabot sabiedribas zinasanas un izpratni par Natura 2000 nozimi un vertibam.

Projektu 1steno Latvijas Dabas fonds (vadoSais partneris) sadarbiba ar Lietuvas Baltijas Vides
forumu (LT partneris) un Pievu pauksciai (LT partneris). Projekta istenoSana ir iesaistitas ari
4 Latvijas zemnieku saimniecibas — SIA “FRIEDRICH HAASE”, SIA “M.M.P Vest”, SIA
"Sita Nature park" un SIA "Tiravoti".

Projekta norises laiks: 2021. — 2027. gads.

Projekta komunikacijas meérki:

Galvenais komunikacijas mérkis — iepazistinat plasaku sabiedribu ar mitrajiem, kas ir $1
projekta centrala dzivotne, to nozimi ekosist€émas uzturéSana, sugu daudzveidibas
saglabaSana, un to vértibu (racionalo, emocionalo aspektu).



Projekta konkrétais mérkis ir paradit lauksaimniekiem un plasakai sabiedribai, ka mitraji ir
teritorijas, kuras cilvéks var sadarboties ar dabu, ka arT caur mitraju t€mu stiprinat sabiedribas
saikni ar dabu. Tapat més v€lamies paradit politikas veidotajiem nepiecieSamibu atbalstit
lauksaimniekus, kuri saimnieko mitrajos.

Projekta komunikacija galvenais stratégiskais virziens ir veidot izpratni caur mitraju sniegto
ekosistému pakalpojumu skaidrojumu, uzsverot mitraju funkciju plidu regulésana, klimata
parmainu mazinaSana, Udens attiriSana, dabas daudzveidibas uzturéSana. Projekta
komunikacija izmantojamas ar1 mitrajos sastopamas sugas — projekta merkasugas, kas Latvija
ir kikuts (Gallinago media) un ormanitis (Porzana porzana), savukart Lietuva sarkanvédera
ugunskrupis (Bombina bombina) un lielais tritons (77iturus cristatus).

*Mitrajs ir ekosistéma, kas pastavigi vai periodiski uzkraj tideni. Par mitrajiem uzskata upju
palienes, zalu un parejas purvus, avoksanjus, avotus vai fidenu platibas — dabiskas vai
maksligas, pastavigas vai parpliistoSas, kuras ir stavosSs vai tekoSs iidens. Mitrajiem ir liela
nozime noteces regulésana, idenu attirisana un dabas biologiskas daudzveidibas saglabasana.

KAMPANAS MERKIS
Komunikacijas kampanas pamata mérkis ir:
e veidot mitraju ka ekosist€émas atpazistamibu plasaka sabiedriba un izpratni par mitraju
vertibu, balstoties to sniegtajos ekosistému pakalpojumos
e uzrunat zemes Ipasniekus un iepazistinat ar mitraju apsaimniekoSanas iesp&jam, lai
atrastu kopigus saskarsmes punktus, nemot véra, ka kopuma lauksaimnieku attieksme
pret mitrajiem savas teritorijas ir ka pret apgriitinajumiem.

Kampanas aicinajums uz ricibu

Kampanas centralais elements ir aicinajums katram izveidot savu mitrzemi, tada veida caur
praktisku ricibu rosinot izprast mitraju dabas un ekosistému pakalpojumu veértibu. Kampanai
jasniedz saprotams un praktisks skaidrojums, ka izveidot $o mitrzemi dazados Iimenos —
pilsétvideé pieejamas teritorijas, privatmaju pagalmos, beérnudarzu zalajas zonas, ka ar plasaka
meéroga lauksaimniecibas zemes. Sads aicinajums sniegs iesp&ju katram personiski pieredzet
dabas daudzveidibas izpausmes un savas iesp&jas palidzet dabai.

Kampanas uzdevums ir pastastit par dazadiem mitrzemju veidiem, kas plasi pieejami
cilvekiem dazadas dzives situacijas — mitrzemes uz balkona, pie dzivojamas &kas,
mazdarzina, pie privatmajas, laukos.

Kampanas galvenie véstijumi

Kampanas galvenie véstijumi javeido saistiba 1) ar mitraju sniegtajiem ekosistemu
pakalpojumiem, 2) to dabas vértibam, tai skaita mitrajiem raksturigajam sugam. Tapat
kampanas ietvaros ir japopularize ideja par dabai draudzigam lauksaimniecibas praksém un
jaizce] jau Tstenotas prakses projekta teritorijas.

Meérkauditorijas

e Lauksaimnieki, dabisko zalaju un mitrzemju 1pasnieki;

e Plasakas sabiedribas dazadu grupu parstavji — sabiedriski aktivi un atbildigi cilveki,
cilveki, kuri interes€jas par dabas saglabasanu un ilgtsp&ju, cilveki, kuri nodarbojas ar
darza darbiem, pilsétnieki, kuriem ir otras majas laukos. Mérkauditorijas var tikt
precizétas kampanas izstrades laika.

Prasibas kampanai

e Kampanas materialiem ir jabiit pielagojamiem izmantoSanai kampanas organizé$anai
Lietuva, kur to adaptes projekta partneris Baltijas Vides forums péc saviem ieskatiem.
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e Kampanai ir jasasniedz 200 000 cilveki Latvija un Lietuva.

e Jaizstrada kampanas radosais koncepts, balstoties darba uzdevuma.

e Jaizstrada kampanas pamata vizuala identitate.

e Jaizstrada process, ka iesaistit iedzivotajus, aicinot izveidot savu mitrzemi, motivejosi
mehanismi, ka arT janodroSina procesa izsekojamiba, rezultatu iegiiSana, apkoposSana,
izplatiSana, ka armT mitrzemju veidotaju kopienas veidoSanas un labako rezultatu
apbalvoSana.

e Jasagatavo mitrzemju izveidoSanas video instrukcijas, vizualas instrukcijas vai ar1 cita
veida instrukcijas.

e Jaizveido 5-7 1si video par kampanas t€émam.

e Jaisteno socialo tiklu kampana (Facebook, Instagram, Twitter) par kampanas temam.

e JanodroSina mediju iegades plans, fokus€joties uz socialo tiklu reklamam, bet péc
izpilditaja ieskatiem var piedavat ari citus reklamas kanalus.

e Jaizveido elektronisku izglitojoSo materialu komplekts skolam par mitrzemém un
savas mitrzemes izveidoSanu.

e Jaisteno citas komunikacijas taktikas saskana ar izpilditaja radoSos konceptu,
piemé&ram, klatienes pasakumi.

e Kampanas izpilditajs var piedavat vel citus komunikacijas rikus péc saviem ieskatiem,
pieméram, konkrétu materialu vai suveniru izgatavoSanu, vienkarSa mitrzemes
“toolkit” sagatavosana, ko bez maksas var piedavat interesentiem utmldz.

e Kopigi ar Latvijas Dabas fonda parstavjiem jarealizé PR aktivitates un sadarbiba ar
medijiem, tai skaita viedoklu rakstu publicéSana medijos.

Citi nosacijumi

Kampanas satura veidoSanai Pasiititajs nodroSinas eksperta konsultacijas.

Kampanas stenosana ir jaievéro projekta LIFE MarshMeadows komunikacijas stratégija, ka
ar1 projekta vizuala identitate.

Projekta majaslapa ir https://lifemarshmeadows.eu/, kuru jaizmanto ar1 ka kampanas
informativo lapu.

Piemeri
Starptautisks piemérs $ada veida kampanai: https://www.wwt.org.uk/wetlands-can/mini-
wetlands/

Piem@ri mazajam mitrzemeém citur pasaulé: barrel ponds, drain-pipe garden, wildlife ponds,
bog gardens.


https://lifemarshmeadows.eu/
https://www.wwt.org.uk/wetlands-can/mini-wetlands/
https://www.wwt.org.uk/wetlands-can/mini-wetlands/

Identifikacijas Nr. 6.30-3/LMM2024-02
Pielikums Nr.2

PIETEIKUMS DALIBAI CENU APTAUJA
Komunikacijas kampanas par mitrajiem izstrade un istenoSana
projekta LIFE20 NAT/LV/000273

=2

“Integréta mitrzemju atjaunos$ana Latvija un Lietuva” vajadzibam
(ID. Nr. 6.30-3/LMM2024-02)

Pretendents iepazinies ar cenu aptaujas “Komunikacijas kampanas par mitrajiem izstrade un
1stenoSana projekta LIFE20 NAT/LV/000273 “Integréta mitrzemju atjaunosana Latvija un
Lietuva” vajadzibam (ID. Nr. 6.30-3/LMM2024-02)” prasibam, pienem visus tas noteikumus
un apstiprina, ka piekrit cenu aptaujas noteikumiem, saskana ar tehnisko specifikaciju.

Pretendenta nosaukums

Vienotais registracijas numurs

Juridiska adrese

Vards Uzvards amatpersonai,
kurai ir parstavibas tiesibas

Biroja adrese

Kontaktpersona

Talruna numurs

E-pasta adrese

Pretendents apliecina, ka:

1) izpildot iepirkuma nolikuma mingto, tiks ieveroti pasiititaja parstavju noradijumi,

2) pakalpojums tiks izpildits noteiktaja termina un atbilstoSi izstradatajai darba
metodologijai;

3) péc piedavajumu iesniegSanas termina beigam piedavajums netiks grozits;

4) visas piedavajuma un ta pielikumos sniegtds zinas ir patiesas, visas iesniegtas
dokumentu kopijas atbilst originalam;

5) attieciba uz Pieteikuma iesniedz&u nav pasludinats maksatnesp€jas process, nav
apturéta vai partraukta ta saimnieciska darbiba, nav uzsakta tiesvediba par bankrotu vai
lidz liguma izpildes paredzamajam beigu terminam Pieteikuma iesniedzgjs nebiis
likvidéts;

6) pieteikuma iesniedz&jam nav nodoklu paradu, taja skaita valsts socialas apdrosinasanas
obligato iemaksu paradu, kas kopsumma parsniedz 150.00 euro.

Vards, uzvards:

Ienemamais amats:

Ja paraksta pilnvarota persona, tad jaiesniedz oficials dokuments latviesu valoda, kas apliecina, ka persona ir
pilnvarota parstavet uznémumu!
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Identifikacijas Nr. 6.30-3/LMM2024-02
Pielikums Nr.3

TEHNISKAIS UN FINANSU PIEDAVAJUMS

Komunikacijas kampanas par mitrajiem izstrade un istenoSana
projekta LIFE20 NAT/LV/000273
“Integréta mitrzemju atjauno$ana Latvija un Lietuva” vajadzibam

(ID. Nr. 6.30-3/LMM2024-02)

Kopgjais pakalpojuma liguma planotais izpildes termins ir lidz 2024. gada 30. septembrim.

TEHNISKAIS PIEDAVAJUMS:

Lidzam teksta formata ieklaut piedavajuma sekojoSu informaciju, sadalot to sekojosas
nodalas:

o Kampanas radosa koncepta iss apraksts (galvena ideja, galvenais vestijums);

e Kampanas taktikas apraksts, ieklaujot taktisko risinajumu Tsu apskatu;

e Kampanas socialo tiklu komunikacijas koncepcija;

e Provizoriskais kampanas aktivitasu laika plans;
Pretendenta pieredzes apraksts, kas apliecina ta atbilstibu darba veikSanai. Pieredzes
apraksta obligati noradams sekojoSais — Istenoto komunikacijas kampanu, kas veltitas
jautajumiem, kas saistiti ar sabiedribas labumu istenoto kampanu nosaukums, to
pasititajs, kampanas rezultati un sasniegta auditorija
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FINANSU PIEDAVAJUMS:

Identifikacijas Nr. 6.30-3/LMM2024-02

Pielikums Nr.3

Pozicija

Vieniba

Vienibu
skaits

Cena bez PVN

Kampanas radosa koncepta izstrade, komunikacijas
ideju izstrade, vizualu izstrade

Kampanas pamata vizualas identitates izveide

Video instrukeiju, vizualo instrukciju vai ari cita veida
instrukciju izstrade

5-7 1s0 video par kampanas témam ideju izstrade un
video sagatavosana

Pirkta reklama online (un/vai print, ja ieklaujas
koncepta)

Izglitojoso elektronisko materialu komplekta skolam
par mitrzem&m un savas mitrzemes izveidoSanu
sagatavoSana

Projekta vadiba kampanas sagatavosana un taktisko
risinajumu TstenoSana

Citas darbibas (ja ir, tad atsifrét kadas)

KOPA:

PVN 21%:

PAVISAM KOPA:

Vards, uzvards:

Ienemamais amats:
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Identifikacijas Nr. 6.30-3/LMM2024-02
Pielikums Nr.4

PRETENDENTA PIEREDZES APRAKSTS
Komunikacijas kampanas par mitrajiem izstrade un istenoSana
projekta LIFE20 NAT/LV/000273
“Integréta mitrzemju atjaunoSana Latvija un Lietuva” vajadzibam

(ID. Nr. 6.30-3/LMM2024-02)

=%

Pieredzes apraksta ligums sniegt informaciju par ne senak ka iepriek$€jo 3 gadu laika (2023.
2022.un 2021. gada, ka ar1 2024. gada laika perioda lidz piedavajuma iesniegSanas dienai)
izstradatam un 1stenotam ar sabiedribas labumu saistitam komunikacijas kampanam vides vai

socialaja tematika

1. Pakalpojuma sanémgjs :

Pakalpojuma sanéméja kontaktpersona
un tas talruna numurs:

Kampanas nosaukums:

Pakalpojuma mérkis:

Kampanas rezultati un sasniegta
auditorija:

2. Pakalpojuma saneémgjs :

Pakalpojuma sanéméja kontaktpersona
un tas talruna numurs:

Kampanas nosaukums:

Pakalpojuma meérkis:

Kampanas rezultati un sasniegta
auditorija:

3. Pakalpojuma sanemgjs :

Pakalpojuma sanéméja kontaktpersona
un tas talruna numurs:

Kampanas nosaukums:

Pakalpojuma mérkis:

Kampanas rezultati un sasniegta
auditorija:

Tabulai var pievienot tik rindas, cik pakalpojuma sanéméjus uzradiet!

Apliecinu, ka informacija par Pretendenta darbibas pieredzi, ta tehniskajam un

profesionalajam sp&jam, ir patiesa.

Vards, uzvards:

Ienemamais amats:
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