Atbildes uz jautagjumiem par cenu aptauju “Marketinga un komunikacijas stratégijas izstrade
projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE UpcyclingGrass "Tehnologisko risinajumu
pilotprojekts zalaju biomasas ilgst&jigai un klimatam draudzigai apsaimniekoSanai"
vajadzibam” (ID. Nr. 6.46-2/UG2024-01)

1.

Vai pareizi saprotam, ka japaredz atSkiriga vizuala identitate 2 klientu lokiem —
mazumtirdzniecibas patérétajiem un profesionala Iimena paterétajiem —
lauksaimniekiem?

Izstradajot vizualo identitati ir japaredz vienojosais elements, kods, ko izmantot gan
mazumtirdzniecibas patérétajam, gan profesionala [imena paterétajam un kas parada,
kadai produktu kategorijai Sis pieder un kuru var integrét jau esoSajos uznémumu
grafiskajos dizainos. Nevajag noskirt divas identitates.

Pie projekta aktivitateém ir minéts, ka japaredz darbs ar majas lapu. Vai Saja tame
jaieklauj arT majas lapas dizains, teksti un programmesana? Vai tas bis jau izpildes
stadija?

Saja posma ir japaredz tikai rekomendaciju izstrade tam, kam bitu jabiit majas lapa.
Dizaina un programmeésanas darbi tiks veikti velak.

Vai katram produktam ir jabiit izstradatam atseviSkam marketinga planam vai to
izstrada kategorijai ka tadai un produktiem raksta vadlinijas?

Ir jaizstrada vadlinijas marketinga planiem katrai kategorijai/produktiem. Produktu
atseviskie marketinga plani tiks izstradati nakamaja posma.

Vai komunikacijas plans ir paredzets tikai Latvijas mérogam, vai uz ES mérogam?
Marketinga planam ir jabiit ar poziciongjumu ES tirgum, bet komunikacijas planam —
Latvijas tirgum.



