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I. VISPARIGA INFORMACIJA

1.1. Vispariga informacija

Cenu aptauju veic: Nodibinajums “Latvijas Dabas fonds”
Registracijas numurs: 40008019379

Juridiska un fiziska adrese: Blaumana iela 32-8, Riga, LV-1011
Talrunis: 67830999

E-pasts: ldf@ldf.lv

Projekta nosaukums: 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE

“Tehnologisko risinajumu pilotprojekts zalaju biomasas
ilgstjigai un klimatam draudzigai apsaimniekoSanai”
Projekta aktivitate: WP4

1.2. Cenu aptaujas priekSmeta apraksts un termini

12.1. Marketinga un komunikacijas stratégijas izstrade projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-
LIFE UpcyclingGrass "Tehnologisko risinajumu pilotprojekts zalaju biomasas ilgst&jigai un
klimatam draudzigai apsaimniekoSanai" vajadzibam, saskana ar Tehnisko specifikaciju
(Pielikums Nr.1).

122. Iepirkuma priekSmets nav sadalits dalas un pretendents drikst iesniegt tikai 1 (vienu)
piedavajuma variantu.

12.3. Piedavajumam maksimalais pieejamais budzets ir 21°000.00 EUR (divdesmit viens tiikstotis
eiro, 00 centi), neskaitot PVN.

1.2.3. Pakalpojuma liguma planotais izpildes termins ir lidz 2024. gada 1. decembrim.

1.3. Cenu aptaujas nolikuma sanemsana un informacijas apmainas kartiba

1.3.1. Ar cenu aptaujas nolikumu var iepazities Latvijas Dabas fonds (turpmak teksta LDF)
majaslapa interneta www.ldf.lv, sadala “Jaunumi”.

1.3.2. Pretendenti var savlaicigi rakstiski pieprasit papildu informaciju un iesniegt jautajumus par
cenu aptaujas dokumentos ieklautajam prasibam. Pretendenta ltigumi péc papildu
informacijas, un uzdotie jautajumi adres€jami Latvijas Dabas fondam, nosiitot rakstisku
pieprasijumu, izmantojot elektronisko pasta adresi Idf@ldf.lv. P&d€jais informacijas
sniegSanas termin$ — ne vélak ka 3 (tris) darba dienas pirms piedavajumu iesniegSanas
termina beigam.

1.3.3. Mutiski uzdoti jautajumi un Pasiititaja sniegtas atbildes nav juridiski saistoSas nevienai no
cenu aptauja iesaistitajam pusém.

1.34. Sazina starp pasiititaju (iepirkuma komisiju) un ieinteresétajiem pakalpojuma sniedzgjiem
cenu aptaujas ietvaros notiek rakstiski un latvieSu valoda, ka ar1 visa informacija tiks
ievietota LDF majaslapa interneta — www.ldf.lv, sadala “Jaunumi”.

1.3.5. Pretendentu rakstiski iesniegtie jautajumi un iepirkuma komisijas atbildes uz tiem klust
saistoSas visiem cenu aptaujas iesp&jamiem Pretendentiem ar to pazinoSanas bridi LDF
majaslapa interneta.

1.4. Piedavajuma iesnieg§ana, noformésana un atvérSanas vieta, datums un kartiba

1.4.1. Ieinteres&tas personas piedavajumus var iesniegt [idz 2024. gada 21. jinijam ieskaitot.

1.42. Piedavajumus var iesniegt tikai elektroniska dokumenta veida, kas parakstits ar drosu
elektronisko parakstu, tos sttot uz e-pastu ldf@ldf.lv. Dokumentiem ir jabiit sapemtiem lidz
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2024. gada 21. junija plkst. 16.00. Piedavajums, kas iesniegts elektroniska dokumenta
veida, skaitas iesniegts un sanemts, ja uz iesniedz€ja noradito e-pastu atnak apstiprinoSa
véstule no Latvijas Dabas fonda par piedavajuma sanemSanu. Piedavajuma atvérSana un
elektroniska paraksta identitates un deriguma parbaude tiks veikta tikai péc piedavajumu

iesniegSanas termina beigam.
Piedavajumam ir jaatbilst sekojoSam noform&jumam:

Tam jabit izstradatam atbilstoSi Elektronisko dokumentu likuma un 28.06.2005. Ministru
kabineta noteikumos Nr.473 ,,Elektronisko dokumentu izstradasanas, noforméSanas,
glabaSanas un aprites kartiba valsts un paSvaldibu iestadés un kartiba, kada notiek
elektronisko dokumentu aprite starp valsts un pasvaldibu iestadém vai starp $STm iestadem
un fiziskajam un juridiskajam personam” noteiktajam prasibam.

Iesniegtajiem iepirkuma dokumentiem jabiit parakstitiem ar droSu elektronisko parakstu
un apliecinatiem ar_laika zimogu pirms piedavajuma iesniegSanas termina beigam.
Piedavajums ir japaraksta personai, kurai publiskos registros ir registrétas tiesibas
parstavet iesniedzgju vai pilnvarotai personai, $ada gadijuma pievienojot pilnvarojumu
apliecinoSu dokumenta originalu vai apliecinatu kopiju. Pilnvarota perona nedrikst

parstavet vairak par vienu pretendentu.
Piedavajuma dokumentiem ir jabiit skaidri salasamiem, bez iestarpinajumiem,
izdz€sumiem vai labojumiem.
Piedavajums jasagatavo datorraksta latvieSu valoda, dokumentus svesvalodas jaiesniedz
kopa ar tulkojumu latvieSu valoda. Tulkojuma pareizibu pretendents apstiprina ar savu
parakstu. Pretendents normativajos aktos noteikta kartiba ir atbildigs par tulkojuma
pareizibu un atbilstibu originalam.
Piedavajums iesniedzams e-pasta, kur:
o Temata (Subject) ir janorada “Piedavajums cenu aptaujai ID. Nr. 6.46-
2/UG2024-01
e E-pasta teksta (message) ir janorada
a) pretendenta nosaukums,
b) registracijas numurs un
¢) pretendenta juridiska adrese,

a) atzime — Piedavajums cenu aptaujai projekta "Tehnologisko risinajumu
pilotprojekts zalaju biomasas ilgst&jigai un klimatam draudzigai
apsaimniekosanai" vajadzibam (ID. Nr. 6.46-2/UG2024-01)”. Neatvert [idz
2024. gada 25. junija plkst. 10:00.

Piedavajumu atvérSanas sanaksme ir slégta.

Piedavajumi, kuri nebiis noforméti atbilsto$i cenu aptaujas nolikuma prasibam, netiks

izskatTti un verteti;
Iesniegtie piedavajumi, iznemot nolikuma 1.4.1.punkta noteikto gadijumu par iesniegSanu
péc termina, ir pasiititaja ipaSums un netiek atdoti atpakal pretendentiem.

Piedavajuma deriguma termins

Pretendenta iesniegtais piedavajums ir saisto$s lidz pakalpojuma Iiguma noslégsanai, bet ne
mazak ka 60 (seSdesmit) dienas no piedavajuma iesniegSanas termina beigam.



II. PRASIBAS PRETENDENTIEM

2.1. Nosacijumi pretendenta dalibai cenu aptauja

2.1.1. Pretendents normativajos aktos noteiktaja kartiba ir registréts Latvijas Republikas
Uznémumu registra Komercregistra vai cita pretendenta saimnieciskai darbibai atbilstosa
registra, vai lidzvertiga registra arvalstis atbilstosi attiecigas valsts normativo aktu prasibam.

2.1.2. Pretendentam ir pieredze joma, ar kuru saistits iepirkums.

2.1.3. Pretendenta riciba ir kvalific€ts personals (komanda), kuram ir pieredze marketinga un
komunikacijas stratégiju izstrade.

2.1.4. Pretendentam nav konstatéts, ka piedavajumu iesniegSanas termina pedg€ja diena Latvija vai
valst, kura tas registréts vai kura atrodas ta pastaviga dzivesvieta, ir nodoklu paradi, tai
skaita valsts socialas apdroSinaSanas obligato iemaksu paradi, kas kopsumma kada no
valstim parsniedz 150 EUR (simtu piecdesmit eiro, 00 centi).

2.1.5.Piedavajuma iesniegSanas termina pédeja diena pretendentam nav pasludinats
maksatnespé€jas process (iznemot gadijumu, kad maksatnesp€jas procesa tiek piemérots uz
paradnieka maksatsp€jas atjaunoSanu veérsts pasakumu kopums), apturéta ta saimnieciska
darbiba vai pretendents tiek likvidéts.

2.1.6. Pretendents nav arzona registréta juridiska persona vai personu apvieniba.

II1. IESNIEDZAMIE DOKUMENTI

3.1. Pretendentu atlases dokumenti

311 Pretendenta pieteikums dalibai cenu aptauja (Pielikums Nr.2). Pieteikumu paraksta
pretendenta vaditajs vai vaditaja pilnvarota persona.

312. Pilnvaras apliecinata kopija gadijuma, ja kadu no pretendenta piedavajuma ietvertiem
dokumentiem paraksta persona uz pilnvaras pamata (persona, par kuras parstavibas/paraksta
tiestbam nevar parliecinaties publiskajas datu bazes);

313. Tehniskais un finanSu piedavajums (Pielikums Nr.3) sagatavots saskana ar Tehniskaja
specifikacija (Pielikums Nr.1) noteiktajam prasibam.

314. Pretendenta pieredzes apraksts darbibas joma atbilstosi Pielikuma Nr. 4 noraditajam.

315. Nolikuma2.1.1. un 2.1.5. punkta izvirzitas prasibas Pasiititajs parbauda Latvijas Uznémumu
registra Komercregistra vai cita pretendenta saimnieciskai darbibai atbilsto$a registra.
Pretendents, kas ir registréts arvalstis, iesniedz komersanta registracijas apliecibas kopiju vai
lidzvertigas iestades izdotu dokumentu, kas ir atbilstoSs attiecigas valsts normativiem
aktiem.

316. Ja pretendents ir arvalstis registréts uznémums, tad tam jaiesniedz attiecigas arvalsts
kompetentas institlicijas sagatavota izzina anglu valoda, kas apliecina, ka: 1) pretendentam
nav pasludinats maksatnesp&jas process — tas neatrodas likvidacijas stadija, un ta
saimnieciska darbiba nav apturéta; 2) pretendentam attiecigaja arvalsti nav nodoklu paradu,
taja skaita valsts socialas apdroSinaSanas obligato iemaksu paradu, kas kopsumma parsniedz
150 EUR (simtu piecdesmit eiro, 00 centi).

317. Nolikuma 2.1.4. punkta izvirzitas prasibas Pasiititajs parbauda LR Valsts ien@mumu dienesta
publiskojama datu baze.

IV. PIEDAVAJUMA IZVELES KRITERIJI

4.1. Piedavajumu izveles kriterijs ir saimnieciski izdevigakais piedavajums. Komisija izvélas
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saimnieciski visizdevigako piedavajumu, nemot vera $aja sadala noraditos kriterijus, to
skaitliskas vertibas un pamatojoties uz $aja sadala noradito vertéSanas metodes aprakstu.
Piedavajumus vérté peéc punktu metodes, par labako piedavajumu pieskirot lielako punktu
skaitu, kas noteikts konkrétam izvéles kriterijam. Maksimalais punktu skaits ir 100 punkti.
Par saimnieciski visizdevigako iepirkuma komisija atzis ta pretendenta piedavajumu, kas biis
ieguvis lielako punktu skaitu saskana ar iepirkuma nolikuma noteiktajiem piedavajumu

vertéSanas krit€rijiem.

Saimnieciski visizdevigaka piedavajuma vertéSanas kriteriji:

Nr. p/k Vertejamais kriterijs Punktu
skaits
1. Pakalpojuma cena EUR bez PVN 40
2. Pretendenta pieredze 30
3. Parskats par darba uzdevuma izpratni (debrief), ieskicgjot DU 30

minétas marketinga un komunikacijas strat€gijas un vizualas
identitates sagatavoSanas procesu, iesaistito komandu, solus,
terminus, lai sasniegtu DU uzstaditos merkus.

Kopa 100

Pretendentam, kura finanSu piedavajuma noradita zemaka cena euro bez PVN, dotaja
kriterija tiek pieskirts maksimalais punktu skaits Saja kriterija — 30 punkti. Par&jiem
pieSkiramos punktus aprékina, izmantojot $adu formulu: (Cx/Cy) x P, kur Cx — letaka
piedavajuma cena, Cy — vért€§jama piedavajuma cena un P — nolikuma noteiktais
maksimalais punktu skaits cenai.

Pretendenta pieredze tiek verteta atbilstosi Pretendenta piedavajuma 4. pielikuma ieklautajai
informacijai. Augstako verte¢jumu (30 punkti) sanem pretendents, kura pieredze ir vislielaka.
Pieskiramos punktus aprékina, izmantojot §adu formulu: (Cx/Cy) x P, kur Cx — vértgjamais
piedavajums, Cy — vislielaka pieredze, un P — nolikuma noteiktais maksimalais punktu skaits
Saja kritérija.

Pretendenta izpratne par darba uzdevumu (debrief), ieskic€jot DU min&tas marketinga un
komunikacijas strat€gijas unvizualas identitates sagatavoSanas procesu, darba iesaistito
personalu, solus, terminus, lai sasniegtu DU uzstaditos meérkus, tiek vertéta atbilstoSi
pretendenta tehniskaja piedavajuma noraditajiem datiem. Augstako veértg&jumu (40 punkti)
sanem pretendents, kura piedavajums tiks novertets ka visatbilstosakais. Pargjiem piedavajumiem
tiek pieskirts proporcionals punktu skaits.

Katrs konkursa komisijas loceklis sastdda savas atseviskas (individualas) saimnieciski
izdevigaka piedavajuma vértéSanas tabulas katra pretendenta piedavajuma noveértéSanai,
atbilstosi augstak noraditajiem krit€rijiem.

Komisijas loceklu individualie vertgjumi tiek apkopoti kopsavilkuma (kop&ja verteésanas)
tabula saimnieciski visizdevigaka piedavajuma noteikSanai, atbilstosi augstak noraditajiem
kriterijiem.

Ja komisija, pirms pienem lémumu par pakalpojuma liguma slégSanu, konstate, ka vairaku
Pretendentu piedavajumi ir ar vienadu punktu skaitu, [@mumu pienem komisijas
priekSsedetajs.

Gadijuma, ja iepirkumam tiks iesniegts tikai viens piedavajums, kas pilniba atbildis
nolikuma prasibam un paredzetajiem finanSu lidzekliem, pretendents, kas iesniedzis So
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piedavajumu, var tikt atzits par iepirkuma uzvarétaju.

V. PAKALPOJUMA LIGUMS

Pasiititajs par iepirkumu slégs pakalpojuma ligumu ar izraudzito pretendentu, pamatojoties
uz pretendenta iesniegto piedavajumu un saskana ar nolikuma noteikumiem.
Ligums paredz avansa maksajumu ne lielaku ka 30% no kopgjas liguma summas.

VI PIELIKUMI

Pielikums Nr. 1 — Tehniska specifikacija.
Pielikums Nr. 2 — Pieteikums dalibai cenu aptauja (veidne).

Pielikums Nr. 3 — Tehniskais un finansu piedavajums.
Pielikums Nr. 4 — Pretendenta pieredzes apraksts (veidne).



Identifikacijas Nr. 6.46-2/UG2024-01
Pielikums Nr.1

TEHNISKA SPECIFIKACIJA — DARBA UZDEVUMS

Marketinga un komunikacijas stratégijas izstrade
projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE UpcyclingGrass
"Tehnologisko risinajumu pilotprojekts zalaju biomasas
ilgstgjigai un klimatam draudzigai apsaimniekoSanai"
vajadzibam
(ID. Nr. 6.46-2/UG2024-01)

Iepirkuma priek§mets: Marketinga un komunikacijas stratégijas izstrade projekta 101114335-
LIFE22-CCM-LV-LIFE UpcyclingGrass “Tehnologisko risinagjumu pilotprojekts zalaju
biomasas” ilgst&jigai un klimatam draudzigai apsaimnieko$anai” (turpmak teksta — Projekts)
vajadzibam.

* Biomasa ir biologisks materials, ko iegiist no dziviem organismiem. Biomasu kimiskas
parveides rezultata var izmantot gazes, siltuma un elektriskas energijas razosana. Galvenie
biomasas resursu veidi ir lauksaimniecibas augu atlikumi, cukuru, cieti un ellu saturoSie augi,
mezizstrades atlikumi, atkritumi un parpalikumi no lauksaimniecibas sektora, organiski cieta
frakcija no sadzives atkritumiem, notekiidenu diinas un riipnieciskie atkritumi no partikas un
papira razoanas. Saja Projekta biomasa ir lopbaribai nepieméroti biologisko zalaju atlikumi, kuri
tiek parstradati granulas. Granulas, kas ir biomasas produkts, Projekta biis izejmaterials jaunu,
inovativu produktu izstradei.

Darba izpildes termins: stratégijai jabut izstradatai lidz 2024. gada 1. decembrim.

IEVADS UN PAMATA INFORMACILJA

LIFE Upcycling Grass ir pilotprojekts, kas Latvijas tirgii aizsaks pilnigi jaunu produktu kategoriju
— produktus, kuri razoti no zalaju biomasas, kura nak no dabas teritorijam. Kategorija apvienos
klimatam draudzigas lauksaimniecibas, biologiskas daudzveidibas saglabasanas un

bioekonomikas principus. Projekta kop&jais mérkis ir izstradat, parbaudit un demonstrét dazadus
inovativus produktus no biologiski vertigo zalaju zales granulam, tada veida radot
uznéméjdarbibas modeli, kas atbalsta biologisko daudzveidibu un klimata parmainu mazinasanu

Saja projekta Latvijas Dabas fondam ir etri partneri:

e SIA Sita Nature park ( biologiski vértigo zalaju ipasnieks, kur§ iegus zali, granulu
razotajs)

e SIA Bioefekts ( méslojuma un lopbaribas razotajs dazadam lauksaimniecibas un
lopkopibas nozarém) no granulam razos - 1. lopbaribu, kas bagatinata ar
mikroorganismiem, 2. augsnes ielaboSanas materials3. pakaisi no granulam., 4. substrats
stadu audzeSanai.

e Silava ir Latvijas valsts meZzinatnes institiits, kas veiks CO2 emisiju monitoringu visa
projekta garuma.

e Biedriba Baltijas krasti — veiks projekta sociali ekonomisko novertejumu, novertes
projekta ietekmi uz ekosisttmu pakalpojumiem, veiks dzives cikla analizi visiem



raditajiem produktiem un izstradas priekSlikumus kop€jas lauksaimniecibas politikas
stratégiskajam planam 2028 — 2034.
Projekta uzdevumi:

e Nodrosinat biologiski vertigo zalaju apsaimniekoSanu un to saglabasanu, aizstajot esoSos
produktus, kas izgatavoti no neatjaunojamajiem resursiem (piemé&ram, kiidras, kas saistita
ar augstu oglekla emisiju Itmeni) ar $adiem produktiem no biologiski vértigajiem zalajiem
- 1. lopbaribu, kas bagatinata ar mikroorganismiem, 2. Augsnes ielaboSanas materials, 3.
pakaiSi no granulam, 4. substrats stadu audz€Sanai. Projekta laika notiks So produktu
izstrade, test€Sana un sertificéSana, aptuveni divu lidz tris gadu garuma.

e [zvertet projekta ieviestas biologiski vertigo zalaju aprites apsaimniekosanas ietekmi uz
klimata parmainu mazinasanas mérkiem, biologisko daudzveidibu un viet&jo ekonomiku

e Izveidot motivéjoSus mehanismus, kas veicinas klimatam draudzigas lauksaimniecibas
prakses un integrés $adas prakses kopéja lauksaimniecibas politika pec 2027. gada.

Projekta norises laiks: 2023. — 2028. gads.

Projekta komunikacijas meérki:

Merki:

Galvenais mérkis ir marketinga nolukiem definét jauno produktu kategoriju — produkti no
biologiski augstveértigu zalaju biomasas, izstradat §is kategorijas pozicion&jumu, ka ari
komunikacijas stratégiju konkréto produktu kategorijas atpazistamibas veicinasanai, lai sagatavotu
auditoriju konkréto produktu ienaksanai tirga.

Aréjai projekta komunikacijai kopuma javeido lielaka izpratne par to, ka veidojas klimata
parmainas un kada ir lauksaimniecibas loma klimata parmainu radiSana un mazinaSana. Tapat
jaskaidro plasai sabiedribai, ka klimata parmainas ietekm& un nakotné ietekm&s Latvijas
lauksaimniecibu un lauksaimniekus. Jakomunic€ risinajumi biologiski vértigo zalaju produktu
pielietoSanai lauksaimnieciba. Jaskaidro iemeslus, kapéc izveleties S$adu produkciju.
Komunikacijai jabtt vienkarsai, atvertai, saprotamai un izglitojoSai visam sabiedribas dalam.
Ieksejai projekta komunikacijai jafokusé€jas uz informacijas apriti projekta iekSien€, atklati runajot
par projekta procesiem un rezultatiem gan ar partneriem, gan primarajam un sekundarajam mérka
grupam.

Meérkauditorijas
1. Primaras:
e Radito produktu patérétaji - darznieki, hobija klases darznieki/zemnieki,
lauksaimnieki

e Pielietojamas zinatnes zinatnieki

e Uznémgeji
2. Sekundaras:

e Dabas aizsardzibas un lauksaimniecibas valsts institiicijas.

e [&mumu pieneéméeji

e argja sabiedriba — cilveki, kuri ir ieinteres€ti dabas un ilgtsp€jas jautajumos.
DARBA UZDEVUMS
Marketinga un komunikacijas stratégija bis vadliniju dokuments visam talakajam marketinga un




komunikacijas aktivitatém, kas nosaka produktu kategorijas poziciongjumu.

Marketinga un komunikacijas stratégija veidos pamatu jauno produktu individualajam marketinga
stratégijam un komunikacijas planiem (tiks izstradati atseviski), ta defings, kas ir $ie produkti, kada
ir to at8kiriba, kada ir to vértiba. Tapat strat€gija definé mérka auditorijas un galvenos véstijumus,
ka ar1 ieklauj galvenas taktikas vestijumu nodoSanai. Ta ka produkti tiek veidoti projekta ietvaros,
tad jadefin€ ar1 projekta loma un vestijums.

Marketinga un komunikacijas stratégija ietver:
+ Zalaju biomasas produktu tirgus izp€ti Latvija un Eiropas valstis
+ Zalaju biomasas produktu poziciongjumu — zimola platformu, kas ietver zimola pamatus,
viziju, solfjumu, personibu. Tai jabit pielagojamai toposajiem produktiem.
» Marketinga komunikacijas mérkus Latvija un Eiropas valstis
* Zalaju biomasas produktu mérkauditorijas definéSanu un aprakstus
» Marketinga komunikacijas t€mu blokus un to aprakstus
» Marketinga zinojumus
* Marketinga taktikas
Dabisko zalaju biomasas produktu vizualo identitati:
» Projekta vizuala identitate
* Vizualas identitates elementi projekta pamata komunikacijas aktivitatem (krasas,
burtveidoli, citi grafiskie elementi).
* Vizualais elements jau esoSiem zimoliem, kuriem jau ir savs logo
e Marketinga un komunikacijas stratégija diviem klientu lokiem - mazumtirdzniecibas
patérétajiem un profesionala Iimena patérétajiem - lauksaimniekiem.

Obligatie nosacijumi marketinga un komunikacijas plana izstradei:
1. Marketinga un komunikacijas strat€gijas izstradei japaredz ne vairak, ka 5 tikSanas.
e Marketinga un komunikacijas plana izstrad€ jaiesaista visi projekta partneri, rikojot
klatienes tikSanos kada ar projektu saistita vieta.
2. Japaredz strat€gijas pirmas versijas apspriede ar projekta partneriem
3. Japaredz nakamas versijas izstrade nemot véra partneru komentarus.

PROJEKTA AKTIVITATES:
Zemak aprakstitas projekta aktivitates komunikacijas satura nodroSinasanai, kas paliks

nemainigas un Kkuras nepiecieSams ieklaut komunikacijas stratégija, ietverot
rekomendacijas to konceptam, vestijumiem, témam, nemot véra ari esoSos izaicinajumus.

e Majaslapa

Projektam netiks veidota sava/atseviska majas lapa, bet ta ka atseviski administréjama sadala tiks
ieklauta Latvijas Dabas fonda jaunaja majas lapa. Lapas dizaina izstradé janem véra LDF lapas
dizains un tehniskas iespé€jas, ka ar1 japaredz, ka saturs javeido latvieSu un anglu valodas. Satura
janodroSina visaptveroSu informaciju par projektu, ta aktivitatém, progresu, rezultatiem,
partneriem un informacijas materialiem. Vietne kalpos ka resursu centrs par klimatam draudzigu
lauksaimniecibu un apritigas lauksaimniecibas temam. Marketinga un komunikacijas stratégija
jaieklauj majaslapas satura vadlinijas. Majas lapas izstrades termins: 2025.gada 1. janvaris.

e Komunikacijas kampanas

Projekta paredzeta tris komunikacijas kampanas (sasniedzamais auditorijas lielums: 280 000).
Komunikacijas kampanas galvenie vestljumi un té€ma ieklaujami komunikacijas strateégija un tiem



jaatbilst $adam sakotn&jam témam, kuras var mainit atbilsto$i komunikacijas stratégiskajiem
uzstadijumiem un projekta norisi ietekmgjoSajiem faktoriem laika gaita. Janem véra, ka projekta
laika produkti vél nebiis tirgii pieejami, [idz ar to §1s nav uzskatamas par pardoSanas kampanam,
bet gan par kampanam, kas skaidro vajadzibu p&c $adiem produktiem.

1. Pirma kampana radis pamatu jaunas produktu kategorijas aktualizéSanai, aplikojot
klimata parmainu t€mu un paradot klimata parmainu ietekmi uz misu ikdienas dzivi. Tai
jaietver Sadas sadalas: RadoSais koncepts, stasti par klimata parmainam Latvija, ka miisu
produkti to risina, socialo mediju kampana, publisks projekta atklasanas pasakums, kas
kalpos gan ka kampanas sakums, gan projekta aktualiz€Sana medijos un publiskaja telpa.
Sasniedzama auditorija - 200 000. (Potencialais kampanas gads — 2025.)

2. Otrajai kampanai jabit veltita lauksaimniecibas un klimata parmainu attiecibam un tas
fokuss ir zemes ipasnieki, lauksaimnieki un regionu iedzivotaji. Caur jauno produktu
izp€tes un veidoSanas pieradijumiem tai uzskatami japarada lauksaimniecibas prakses un
klimata parmainu butibu. Vélamie materiali - video vai animéti stasti, socialo mediju
kampana, diskusiju sérija, plassazinas Iidzeklu iesaiste un izglitojoSs pasakums primarajai
mérkauditorijai. Sasniedzama auditorija - 70 000. (Potencialais kampanas gads — 2026.).

3. Tresa kampana nepiecieSama, lai aktualiz€tu sadarbibas un pieredzes apmainu dabisko
zalaju 1paSniekiem. Platforma eksistés ka Latvijas dabas fonda lapas sadala, tomer, lai ta
bitu efektiva, tai nepiecieSama kampana Saurai meérkauditorijai. Tapéc platforma
jaaktualiz€ lauksaimniecibas medijos, socialajos tiklos, ka ar1 javeido klatienes pasakums
dabisko zalaju 1pasniekiem. Kampana ietvers ar aktivas plassazinas Iidzeklu attiecibas, ka
ar1 fiziskus komunikacijas materialus - suvenirus. Sasniedzama auditorija - 10 000.
(Potencialais kampanas gads - 2027).

e Suveniri

Jaizstrada rekomendacijas un vizualas vadlinijas suveniru komplektam no otrreiz
parstradajamiem, dabigiem materialiem primarajam projekta mérkauditorijam. Suveniriem jabt
ciesi saistitiem ar kop€jo komunikacijas valodu un japalidz nodot komunikacijas vestijums.

e Konference

Starptautiska gala konference

Viens no projekta pamatuzdevumiem ir zinaSanu uzkrasana. Konferences uzdevums ir dalities
legiitajas zinaSanas par pilotprojektu, par pieredzém atjaunojamo resursu izmantoSana
lauksaimnieciba, par alternativajiem zalaju biomasas produktiem un inovativo produktu razoSanu
un ievieSanu. Konferencei jabut starptautiskai un janorit Latvija. Tai jabut pieejamai un
saprotamai visam projekta esoSajam merka grupam, saistitajam nozar€m, zinatniekiem,
nevalstiskajam organizacijam, politikas veidotajiem un sabiedribai kopuma. Konferences
paredzamais ilgums ir 2 dienas, ieklaujot darbnicas, kas nodroSinatu nacionalajiem un
starptautiskajiem ekspertiem platformu, kura dalities sava pieredz€ un zinaSanas un diskutét par
galvenajiem rezultatiem, atklajumiem un projekta ietekmi.

Paredzamais konferences dalibnieku skaits ir 150 personas, un tai jabiit bez dalibas maksas.

Komunikacijas stratégija jaieklauj konferences satura vadlinijas. Aptuvenais konferences norises
laiks 2027/2028.

e Socialie mediji
Socialie mediji ir viens no primarajiem komunikacijas kanaliem, kuru izmantoSana ieklaujama
komunikacijas stratégija. Lai populariz&tu projektu digitalaja telpa, japaredz projekta konti tadas




platformas ka Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn un YouTube. Sie konti kalpos ari ka
platformas informacijas apmainai starp projekta komandu un mérkauditoriju, fokusgjoties uz
klimata parmainam un klimatam draudzigas lauksaimniecibas jautajumiem. Japaredz ar1 vienota
vizuala identitate socialo mediju saturam, kas ietver LIFE programmas prasibas.

* Video sérija:
Lai informétu sabiedribu par klimata parmainam tiesi Latvija un saikni starp lauksaimniecibu un

klimatu, tiks izveidotas 12 isu video sé€rijas (Iidz 3 mintit€ém). Video satura t€mas: klimata
parmainu iespaids Latvija, klimatam draudziga lauksaimnieciba, bioekonomika, iesp&jamie
risinajumi klimatam, dabai un biznesam, projekta partneru pieredze jauno produktu izstrade. Video
serija tiks ieverota projekta vizuala identitate, video biis latviesu valoda ar subtitriem anglu valoda,
tie atradisies projekta socialajos tiklos, pieméram, YouTube. Stratégija jaietver ieteikumi video
konceptam un vestijumiem.

* Sabiedribas informéSana un iesaiste

Lai sasniegtu projekta mérkus un nodroSinatu projekta rezultatu un iznakumu ilgtsp&ju un
turpinajumu, ir biitiski nodroSinat visu projekta guveju ieguldijumu un iesaistiSanos sabiedribas
inform&Sana par projektu, piedaloties un organizgjot sabiedribas informe&Sanas pasakumus.
Stratégija jaietver ieteikumi, ka informét par projektu, projekta paveikto un projekta finansétajiem.

* Produktu marketinga planu izstrade

Kopa ar produktu izstradi tiks izstradats detalizéts marketinga plans katram no produktiem, kas
biis ciesi saistits ar produktu biznesa planiem. Marketinga plani aptvers ilgaku laika periodu neka
projekts, tadejadi nodrosSinot produkta marketinga un pardoSanas ilgtsp&ju péc projekta. Produktu
marketinga plani ietvers: konteksta analizi, tirgus analizi, mérkauditoriju analizi (potencialos
klientus), produktu pozicionéSanu, komunikacijas kanalus un taktikas, vizualo identitati,
pardosanas planus utt. Produktu galvenie zinojumi balstisies uz visparéjo marketinga un
komunikacijas stratégiju, bet katras produktu pozicionés$ana tiks pielagota to mérkauditorijai.

* Produktu marketinga kampanu planu izstrade
Merkis ir izveidot efektivu komunikaciju, kas rada pievienoto vertibu partneriem un to topoSajiem

produktiem. Marketinga aktivitates ietvers gan tieSo komunikaciju ar esoSajiem un potencialajiem
klientiem, gan skaidru, viegli saprotamu un pieejamu informaciju par produktu. NepiecieSami
marketinga kampanu plani, ka ar1 informativi materiali dazadam mediju platformam, kurus izplatit
digitalajos un fiziskajos kanalos, seminaros un izstad€s. Strat€gija jaieklauj rekomendacijas

produktu kampanam, lai nodroSinatu galveno veéstijumu konsekventu ieviesanu, ka art produktu
kategorijas stiprinasanu.



Identifikacijas Nr. 6.46-2/UG2024-01
Pielikums Nr.2

PIETEIKUMS DALIBAI CENU APTAUJA

Marketinga un komunikacijas stratégijas izstrade
projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE UpcyclingGrass
"Tehnologisko risinajumu pilotprojekts zalaju biomasas
ilgstéjigai un klimatam draudzigai apsaimniekoSanai"
vajadzibam
(ID. Nr. 6.46-2/UG2024-01)

Pretendents iepazinies ar cenu aptaujas “Marketinga un komunikacijas stratégijas

izstrade projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE UpcyclingGrass “Tehnologisko
risinajumu  pilotprojekts zalaju biomasas ilgst€jigai un klimatam draudzigai
apsaimniekoSanai" vajadzibam” (ID. Nr. 6.46-2/UG2024-01) prasibam, pienem visus tas
noteikumus un apstiprina, ka piekrit cenu aptaujas noteikumiem, saskana ar tehnisko
specifikaciju.

Pretendenta nosaukums

Vienotais registracijas numurs

Juridiska adrese

Vards Uzvards amatpersonai,
kurai ir parstavibas tiesibas

Biroja adrese

Kontaktpersona

Talruna numurs

E-pasta adrese

Pretendents apliecina, ka:

)
2)
3)
4)
S)

6)

izpildot iepirkuma nolikuma ming€to, tiks ieveroti pasiititaja parstavju noradijumi;
pakalpojums tiks izpildits noteiktaja termina un kvalitate;

pakalpojumu sniedzgja riciba ir kvalificéts un pieredzgjis personals;

péc piedavajumu iesniegSanas termina beigam piedavajums netiks grozits;

visas piedavajuma un ta pielikumos sniegtas zinas ir patiesas, visas iesniegtas
dokumentu kopijas atbilst originalam;

attieciba uz Pieteikuma iesniedz€ju nav pasludinats maksatnesp€jas process, nav
apturéta vai partraukta ta saimnieciska darbiba, nav uzsakta tiesvediba par bankrotu vai
lidz liguma izpildes paredzamajam beigu terminam Pieteikuma iesniedz€js nebis
likvidéts;

pieteikuma iesniedz&jam nav nodoklu paradu, taja skaita valsts socialas apdroSinasanas
obligato iemaksu paradu, kas kopsumma parsniedz 150.00 euro.

Vards, uzvards:

Ienemamais amats:

Ja paraksta pilnvarota persona, tad jaiesniedz oficials dokuments latviesu valoda, kas
apliecina, ka persona ir pilnvarota parstavet uznémumu!



Identifikacijas Nr. 6.46-2/UG2024-01
Pielikums Nr.3

TEHNISKAIS UN FINANSU PIEDAVAJUMS

Marketinga un komunikacijas stratégijas izstrade
projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE UpcyclingGrass
"Tehnologisko risinajumu pilotprojekts zalaju biomasas
ilgst&jigai un klimatam draudzigai apsaimnieko$anai"
vajadzibam

(ID. Nr. 6.46-2/UG2024-01)

TEHNISKAIS PIEDAVAJUMS
(Parskats par darba uzdevuma izpratni — debrief)

Liudzam parskata par darba uzdevuma izpratni (debrief) ieklaut sekojosu informaciju:

Marketinga un komunikacijas strat€gijas un vizualas identitates sagatavoSanas procesu
kopuma;

Detalizetu aprakstu par izstrades procesa soliem;

Provizorisko darbu izpildes laika planojumu;

Pretendenta riciba eso$as komandas, kas tiks piesaistita §1 pakalpojuma sniegSanai,
apraksts. Apraksta obligati noradams sekojoSais — katra komandas locekla loma
pakalpojuma sniegSana un lidzSingjo pieredzi ekvivalentu pakalpojumu nodrosSinasana.

Tehniska piedavajuma formats: PPT prezentacija, PDF vai Word dokuments, péc
iesniedzgja ieskatiem.



FINANSU PIEDAVAJUMS

Pozicii Vieniba Vienibu \il:l?l?:s Cena bez
ozicija ient skais .V PVN
izmaksas
Marketinga un komunikacijas stratégijas izstrade
Vizualas identitates izstrade
Citas darbibas (ja, izmanto, tad liigums precizet
kadas)
Projekta vadiba
KOPA:
PVN 21%:
PAVISAM KOPA:

Tabulai var pievienot tik rindas, cik nepiecieSams.

Vards, Uzvards:

Ienemamais amats:




Identifikacijas Nr. 6.46-2/UG2024-01
Pielikums Nr.4

PRETENDENTA PIEREDZES APRAKSTS

Marketinga un komunikacijas stratégijas izstrade
projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE UpcyclingGrass
"Tehnologisko risinajumu pilotprojekts zalaju biomasas
ilgstéjigai un klimatam draudzigai apsaimniekoSanai"
vajadzibam

(ID. Nr. 6.46-2/UG2024-01)

Pretendenta tehniskas un profesionalas sp&jas marketinga un komunikacijas stratégiju izstrade.
Janorada informacija par veiktajiem darbiem, kas péc darba specifikas un sarezgitibas ir bijusi
lidzigi dotajam darba uzdevumam. Ja iesp&jams, noradiet, kur§ no projekta komandas, kas
noradita tehniskaja piedavajuma, ir bijis/bijusi iesaistita attieciga pakalpojuma sniegSana.

1. Pakalpojuma sanémgjs :
Ja pasiitijums veikts projekta
ietvaros, ligums noradit ar
projekta nosaukumu

Pakalpojuma sanémgja
kontaktpersona un tas talruna
numurs:

Darba uzdevums un pasiititaja
izvirzitais stratégijas merkis:

Iss rezultata apraksts:

2. Pakalpojuma sanemgjs

Ja pasttijums veikts projekta
ietvaros, ligums noradit ar1
projekta nosaukumu

Pakalpojuma sanémgja
kontaktpersona un tas talruna
numurs:

Darba uzdevums un pasiititaja
izvirzitais stratégijas merkis:

Iss rezultata apraksts:




3. Pakalpojuma sanémgjs

Ja pasttijums veikts projekta
ietvaros, ligums noradit ar1
projekta nosaukumu

Pakalpojuma sanémgja
kontaktpersona un tas talruna
numurs:

Darba uzdevums un pasiititaja
izvirzitais stratégijas mérkis:

Iss rezultata apraksts:

Tabulai var pievienot tik rindas, cik pakalpojuma sanéméjus uzradiet!

Vards, Uzvards:

Ienemamais amats:
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