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Executive Summary — LIFE UpcyclingGrass
Marketing & Communication Strategy

Project Context

LIFE UpcyclingGRASS project addresses climate change by creating sustainable, nature-based solutions in
animal husbandry, crop farming, forestry and horticulture sectors. Natural grasslands, rich in
biodiversity but under economic pressure, are used as a renewable resource to develop innovative
products.

Core Innovation

Transformation the biomass from natural grasslands (grass, sedges, reeds) into granules enriched with
microorganisms. From these granules, 4 new products are going to be developed:

® Animal feed additive

® Animal bedding material,

® Soil improvement product,

® Substrate for plant cultivation

These products replace non-renewable agricultural and forestry inputs, supporting circular economy
practices and reducing greenhouse gas emissions.

Brand & Vision
The brand emphasizes innovation, sustainability, and biodiversity restoration.
Vision: Unite with nature, creating business models that restore rather than deplete ecosystems.



Executive Summary — LIFE UpcyclingGrass
Marketing & Communication Strategy

Market Strategy
Target markets: Baltic region initially, with potential for broader European export.

Clients: Farmers- livestock breeders, equine breeders, foresters, horticulturists, hobby animal keepers,
households.

Positioning: Sustainable, natural, “climate- and nature-friendly” alternatives that meet the EU Green Deal and
organic certification standards.

Value: Products improve efficiency, reduce environmental impact, and create new economic uses for grassland
biomass.

Communication Strategy
Goals: Raise awareness of grasslands’ role, build demand for products, engage grassland
managers, and establish B2B cooperation.

Audiences: Society , permanent grassland owners. farmers — esp. livestock & horse keepers, foresters,
horticulturists.

Approach: Multi-phase communication (introduce, educate, involve, sell, invite participation).
Channels: Website, social media, video, PR, events,

direct marketing.

Messaging: Environmental, economic, and social benefits of sustainable,

biodiversity-positive practices.

Sales & Outreach

Sales model: Direct sales, online platforms, trade channels.

Key activities: Exhibitions, conferences, targeted outreach, professional marketing campaigns.
Critical factors: Packaging, POS/POP

design, and storytelling to ensure visibility and acceptance
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PROJEKTA LIETOTIE TERMINI UN TO
DEFINICIJAS

DABISKS ZALAJS Zalaju ekosistema, kas veidojusies daudzu gadu desmitu
laika un blologlskas daudzveidibas izpratne ir piesatinata ar
augu, kukainu sugam un ir maéweta putniem un citiem
dzivniekiem" Augu daudzveidiba dabiskajos zalajos ir
lidzveértiga tai, kada sastopama tropiskajos mezos, — viena
kvadratmetra var atrast pat vairak neka 50 augu sugu Sie
zalajl nav mesloti, tajos nav pieseti augi vai apstradata

isne Ta ka bez cilvéka ITdzdalibas tie nespeéj pastaveéet, tie
t|e devet| par daléeji dabiskiem zalajiem. Termins “dabisks
zalajs” tiek lietots ka saisinajums.

DABISKO ZALAJU Produkts, kas veidots no biomasas (zale, grisli, niedres),
PRODUKTS kura iegita no dabiskajiem zalajiem.
LAUKSAIMNIECIBA Termins “lauksaimnieciba” tiek attiecinats uz tas divam

apaksnozarém — augkopibu un lopkopibu.

Granula no dabiska zalaja, papildinata ar mikroorganismiem,

GRANULA lai mazinatu mezsalmnleC|bas darzkopibas, lopkopibas un
augkopibas ietekmi uz vidi. Granula alzstaj esosos
neatjaunojamos lauksaimniecibas un mezsaimniecibas tirgus
produktus ar produktiem no dabisko zalaju biomasas (zali,
grisliem, niedréem).

SEG Siltumnicefekta gazu emisijas.
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PROJEKTA "LIFE UPCYCLINGGRASS"
KONTEKSTS

GLOBALAS KLIMATA PARMAINAS PIEPRASA
ILGTSPEJIGUS RISINAJUMUS MEZSAIMNIECIBA,
DARZKOPIBA, LOPKOPIBA UN AUGKOPIBA.

IZMANTOJOT ESOSOS RESURSUS,
RADIT NOVITATI, INOVACIJU,
EKONOMISKI PAMATOTU

APSAIMNIEKOJOT DABISKO ZALAJU PLATIBAS,
RAST DABA BALSTITU RISINAJUMU, KAS
NODROSINA MEZSAIMNIECIBAS, DARZKOPIBAS,

DABISKIE ZALAJI, KAS NODROSINA BIOLOGISKO RISINAJUMU. LOPKOPIBAS UN AUGKOPIBAS PIEPRASIJUMU

PEC KLIMATAM UN DABAI DRAUDZIGIEM
SAIMNIEKOSANAS PRODUKTIEM.

DAUDZVEIDIBU, NERODOT EKONOMISKO
PIELIETOJUMU, 1ZZUD.
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Dabisko zalaju biomasa

(zale, grisli, niedres)

AUGSNE MAJLOPI

UPCYCLINGGRASS" EKOSISTEMA

Ieguvums

lopkopiji Saimniekosanas konvertésana uznémeéjdarbibai

augkopji no konvencionadlas uz ilgtspéjigu leguvums
) darzkopji klimatam un dabai

mezsaimnieki
L
—
< Granula 4 produkti
I_ . . . - .y _ . Dabisko zaldju
lopkopjiem, augkopjiem, mezsaimniekiem, darzkopjiem apsaimniekotdiji
¥ materidls ar zemu
LLl Lopbariba; Pakaisi; Augsnes Produktu ieviesana pielietojamibu,
— ielabosanas materidls; Substrats saimniekosanas praksés mazinad parstradadjot klUst
staddu audzésanai letekmi uz klimatu un padara saimniecibd

O nozares darbibu ilgtspéjigdku. monetizéjams
o
al

Daba balstits risinajums; “nature positive” risindjums




GRANULAS UN TAS PRODUKTU
IZSTRADES CELS

lkdienas lietosana lopkopiba,
augkopiba, darzkopiba,
mezsaimnieciba

Mikroorganismu

Zale, grisli, .
pievienosana

niedres

Granula 4 jauni

produkti

Dbiskals upy >
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Granula iegita no dabiska zalaja biomasas (zale, grisli, nledres&
Papildinot granulu ar mikroorganismiem, prOJekta letvaros tiek ieguti 4
produkti:

=> |lopbariba;

=> pakaisi;

=> augsnes ielabosanas materials;

=> substrats stadu audzésanai.

Radita inovacija nodrosina aprites cikla balstitu ilgtspéjigu saimniekosanu.

Granulas ieviesana lopkopibas, augkopibas, darzkoElbas mezsalmmeubas
saimniekoganas prakses mazina nozaru ietekmi uz klimatu un padara to
darbibu ilgtspéejigaku.

Granula aizstaj esosos neatjaunojamos lauksaimniecibas un
mezsaimniecibas tirgus produktus ar produktiem no dabisko zalaju
biomasas.

Granulas razosanas process paredz iespéju paplasinat produktu klastu uz
jaunam kategorijam, segmentiem, tad jadl daudzveido ot sortimentu.

9ranu|as raksturlielumi: ﬁonografua |eklau1am|e vestlguml

\/Eg%a%ntgtggrd%l?ﬁlé%ﬁggar{%mlem iskie zalaél (saglabati, atjaunoti, apsaimniekoti)

v/ Ar augstu ekonomisko

v
\/ Rlewenoto vertibu é

Dab

Samazina SE

Ap rltcfs produkts

K nats ar mikroorganismiem

esursefektivs produkts izstaj kudru

oncentrets un presets
\/Vleg i uzglabajams un
transportejams

<
]
)
<
<L
'
O




PRODUKTI
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NO GRANULAS ATVASINATIE PRODUKTI

LOPBARIBA PAKAIE] NO GRANULAM AUGSNES IELABOSANAS SUBSTRATU STADU
MATERIALS AUDZESANA

Zales biomasas granulas, kuram Z3les biomasas granulas ar Z§Ie§ biomasas gl_'anula.s,. kutam Sasmalcinata siena granulu
pievienoti mikroorganismi. . _y pievienotas audzibu veicinosas un kudras maisijums,

) L mikroorganismiem, kas baktérijas, kas nodrosina ne vien kuram pievienotas
B?rlba pvared%eté Karupja bariba izmantojamas lopu novietnés  ;emes porainas struktdras izveidi, baktérijas maisijuma
plealistisa d2|vn|(?<a >Vara ka izkarnijumu radito smaku bet ari dabisku zemes méslosanu. auglibas palielinaanai.
pieaugumam atbilstosi absorbcijas materials.

Visparigs augsnes ielabosanas
materiala mérkis ir nodrosinat
udens, skabekla piekluvi un
veicinat augu apgadi ar baribas
elementiem, tadéjadi rosinot to
atraku augsanu.

laboratorisko testu rezultatiem
(kas nav veikti pétijuma bridi).
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KLIENTS

TIRGUS
SEGMENTS

RAZOSANAS
KANALS

CENU
KATEGORIJA

KAS
JAUZSVER

LOPBARIBA

UZSAKT TIRDZNIECIBU

Mazsaimniecibas, kuras ir iespéjams nodrosinat ar
es0So razosanas jaudu.

NiSas — zema standartizacija ar salidzinosi zemu
apjoma pieprasijumu. Baltijas tirgus.

Tiesa pardosana — no razotaja, izmantojot esosos
pardosanas kanalus, t. sk. pardosanas agenti.

Vidéja cenu kategorija — piedavajums atbilstosi tirgus
situacijai un granulu cenai baribu tirgu. Lietaina gada
cena kapj.

IZAUGSME

Specializacija — bariba zirgiem, aitam un citiem hobija
dzivniekiem.

Pievieno premium segmentu, veic produkta
biologisku sertifikaciju, konkrétam dzivnieka
tipam pielagota bariba.

Tiesa pardosana no razotaja audzétajam,
izplatitajam. Batiski — atbilstiba kvalitates un
standartizacijas prasibam.

Premium cena — par 30% augstaka neka
salidzinamam nesertificetam produktam.

e Energétiskas vertibas ipasibas (atbilstosi laboratoriskajiem Biologiska sertifikacija (papildus ieprieks

testiem).
e Zale no dabiskajiem zalajiem.

e Tikai dabiskas izejvielas — mikroorganismi.

e Zema puteklainiba (samazinats respiratoriskais kairinajur
dzivniekam).

NS

minétajam).
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LOPBARIBA

TIRGUS

Baribas kategorija “Bariba no
siena granulam” eksistée
alternativi piedavajumi Latvija,
Baltija un Eiropa.

Atgremotaju skaits Eiropas
Savieniba saruk, pieprasijums
saglabajas, produkcijas cenas
aug.

Baribas tirgu veido baribas
energétiska vertiba ka galvenais
raditajs, nosakot baribas
piemérojamibu mérka
sasniegsanai.

Specializéta bariba ka
konkurences panémiens,
sasaurinot alternativu skaitu.

Vidusjuras valstis eksporté
produkciju gan uz Eiropu, gan
Austrumiem.

KONKURENCE

lzdalami 4 segmenti konkurentu
salidzinasanai, attiecigi uznémumi
var tikt kategorizéti.

Produkta pardosanas stratégijai
javirzas primari rupnieciskas
razosanas virziena, izcelot ar
mikroorganismiem bagatinatas
baribas prieksrocibas tiesas
pardosanas veida vai izmantojot
lieltirgotaju.

Standartizacija bus problematiska,
jo zales ka izejmateriala
energétiska vertiba sezonas laika
mainas.

Siena un augu granulu tirdznieciba
notiek visa Eiropa, lielakais
razotaju piesatinajums ir Vacija,
Spanija, Italija.

PRIEKSROCIBAS
(AREJAS)

Atbilstiba Eiropas Zalajam
kursam.

lespéja péc atbilstibas
sertifikacijas izmantot ES
Organic logo.

Pieprasijuma pieaugums pec
dabiskas izcelsmes
produktiem.

Augstas pievienotas véertibas
produkta potencials.

Logistikas celu pieejamiba
eksportam.

KLIENTS

Profesionals klients, kas
nodarbojas ar liellopu
audzésanu ar noteiktu merki.

Klients izvélas produktu
atbilstosi uzturvertibai, ko
apliecina energétiskas vértibas
testi.

Klients zina, ko velas.

Klientam ir butiska cena un
salidzinajums ar produkta
energétisko vertibu.

POZICIONEJUMS

Produkts ir salidzinosi dargs, bet ar ilgaku
deriguma terminu, augstu baribas
apjoma/energétiskas vertibas proporciju.

Granulu baribas segmentacija lautu
piedavat baribu liellopiem un specifiskai
dzivnieku grupai, pieméram, zirgiem,
aitam. Var izdalit specifisku
meérkauditoriju — hobija audzétaji un tml.
Uzsveramas dabiskas/biologiskas
izejvielas — mikroorganismi. Sertifikacija
ka premium apliecinajums.

Baltijas tirgus. Ja eksports — nekonkureéjot
ar razotajiem no Spanijas un Italijas. Tirgi
— Vacija, Austrija, Skandinavija,
Lielbritanija. Talakos tirgos janosaka
pasSizmaksa, lai spriestu par
konkurétspéju.




M  pAKAISI NO GRANULAM

UZSAKT TIRDZNIECIBU

Zemnieks — uznemejs, kurs spéj finansiali aprekinat sev izdevigako . : :

KLIENTS L. _ VJ e . P L o : Augsts aprites ekonomikas potencials
risinajumu, parversot savu darbu un ieguldijumu finansiala .. oy . .
. _ . tehnologijai un granulu materiala izmantosanai
ieguvuma/zaudéjuma.

ka organiskajam meéslojumam, ari
Hobija audzétaji — zirgi un aitas pie maza razosanas apjoma. Pie liela kurinamajam.
razosanas apjoma — vairumtirdznieciba liellopu audzétajiem tiesas
pardosanas veida vai izmantojot lieltirgotavu.

TIRGUS
SEGMENTS

PARDOSANAS liesa pardosana vai izmantojot izplatitaju, lietirgotavu.

KANALS
CENU Racionals biznesa plana pamatojums, atbilstoss vienam no
komercializacijas modeliem. Tiru granulu pardosana — nosaka
KATEGORIJA - v .
mehaniskas razosanas izmaksas.
e Augsta mitruma piesaiste.
KAS
JAUZSVER e Bakteriologiskas vides kontrole (sterils produkts).

e Smakas absorbcija.
e Zema puteklainiba.

e Zems nomainas biezumes.

e Pilniga parstrade meslojuma.
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PAKAISI NO GRANULAM

TIRGUS

Tradicionali tirgus sastav no
zemas kvalitates siena, zales,
ktdras, smilts un citiem
lildzigiem materialiem, kurus
izmanto pakaisiem, ieguldot
mazus lidzek]us.

Eksporta tirgus — Baltijas juras
regiona valstis. Talaku tirgu
apguve — atkariga no produkta
pasizmaksas.

Pakaisu meslu apjoms
samazinas, samazinoties
liellopu skaitam.

Produkts piedavajams sadam
dzivnieku grupam:
majdzivnieki, liellopi un citi
dzivnieki novietnés industriala
razosanas apmera, zirgi un
aitas.

KONKURENCE

Latvijas zemnieki intervijas norada,
ka pakaisi netiek iegadati
komerciali un ir blakusprodukts
citam razosanas procesam, tacu
tirgu ir pieejami komerciali
produkti.

Komerciali produkti — siena
granulas, razotas karsta vai
tehniskas spieSanas procesa,
mineraliezu bentonita pakaisi,
kokskaidas u.c.

Konkurenti salidzinami péc sadiem
kritérijiem:

1. mitruma piesaiste;
2. bakteriologiskas vides attistibas
sp€ja (materiala sterilums);

3. puteklainiba;
4. slidspéja;
5. nomainas biezums;

6. parstrades iespéjas;

7. smaku absorbcija.

PRIEKSROCIBAS
(AREJAS)

Atbilstiba Eiropas Zalajam
kursam.

lespéja péc atbilstibas
sertifikacijas izmantot ES
Organic logo.

Pieprasijuma pieaugums pec
dabiskas izcelsmes
produktiem.

Augstas pievienotas vértibas
produkta potencials un
sinergijas, kas izriet no
aprites ekonomikas principu
ievieSanas.

KLIENTS

Mazumtirdznieciba
majdzivnieku ipasnieks,
pieméram, majas kaka
Ipasnieks.

Vairumtirdznieciba un aprites
ekonomikas biznesa modela
ietvaros:

liellopu un citu novietnes
dzivnieku audzétajs —
profesionalis, kuram ir svariga
razosanas procesa izmaksu
optimizacija.

Zirgu un aitu audzetaji, kuriem
ir svarigi samazinat puteklainibu
novietnés, samazinat alergiju
izraisoso baktériju apmeru,
tostarp ekonomiskajam
pamatojumam.

POZICIONEJUMS

Produkts pozicionéjams ka sterils
pakaisu produkts, augstas kvalitates,
dabisks un biologisks produkts,ir
uzsveramas higiéniskas,
antibakteriologiskas, antialergiskas
un smaku absorbéjosas 1pasibas.

Aprites ekonomikas ietvaros
uzsverama «win-win» logika —
produkta izmantosana ir absoluti
logiska un dala no modernas
lauksaimniecibas procesa.

Ekonomiski pamatotaka izvele.

Var pretnostatit salmiem ka
salidzinosi neracionalam pakaisu
risinajumam.
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KLIENTS

TIRGUS
SEGMENTS

PARDOSANAS
KANALS

CENU
KATEGORIJA

KAS
JAUZSVER

UZSAKT TIRDZNIECIBU

Majsaimniecibas parstavis, kurs iegadajas produktus DIY un
specializétajos veikalos. Doma par savu veselibu. lespéjams, neko
daudz nezina par zemes ielabosanu.

Mazumtirdznieciba piedava ka biomeslojumu. Jabut gataviem
piedavat produktu Baltijas tirgu.

DIY un profesionali darzniecibas veikali, izplaitajs, kas palidz preci
piedavat tirdzniecibas kedem. Interneta tirdznieciba — var noteikt
minimala pasutijuma apmeéru.

Cena nosakama virs organiska meéslojuma cenas, to nosaka
produkta forma — cieta vai skidra — un patérins uz m2. Nemt véra,
ka tirgu «briziem trukst cenosanas logikas».

e Produkta pielietojums (javeic testi, lai noteiktu skabumu un
attiecigi vélamo pielietojumul).

e Veseligs cilvekam un draudzigs dabai.

e Nodrosina visparéju augsnes auglibas atjaunosanos.

e l[eguvums pircéjam — cik daudz var “elabot”.

AUGSNES IELABOSANAS MATERIALS

IZAUGSME

Profesionals pircéjs — pérk lielos
daudzumos, razo biologiski
sertificetu produkciju.

Profesionalais tirgus.

Divi virzieni:

e vairumtirdznieciba — profesionals
pielietojums;

e eksports mazumtirdznieciba uz Baltijas
juras regiona tirgu.

Premium cena — par 30% augstaka neka
salidzinamam nesertificetam produktam.

Biologiska sertifikacija vai atbilstiba konkrétam
prasibam profesionalaja tirgt (papildus ieprieks
minétajam).




VDA

AUGSNES IELABOSANAS MATERIALS

TIRGUS

Augsnes ielaboSanas materials,
kas Eiropa pieder bioméslojumu
apaksgrupa ietilpstosajai
meéslojuma produktu
kategorijai. Latvija ir pieejams
plass méslojumu klasts, kuru
nodrosSina gan razotaji, gan
izplatitaji.

Kimisku méslosanas lidzek]|u
patéréetais apjoms saruk,
pieprasijums péc organiska
meéslojuma pieaug.

Produktus piedava izplatitaji,
vairumtirgotaji, razotaji (t. sk.
interneta veikalos), DIY veikali.

KONKURENCE

Eiropas organisko méslosanas
lidzek|u tirgtu 2022. gada domingéja
uz miltiem balstiti (malti)
meéslosanas lidzekli un katsmesli,
un primarie patéréetaji bija rindu
kulturaugi.

Organiska un biomeéslojuma
galvenie konkurenti un
eksportétaji ir iedalami sadas
grupas: mazumtirdzniecibas
produkti, vairumtirdzniecibas un
eksporta produkti.

Baltija ir vietéjie razotaji,
pieméram, Eko Zeme, Bioefekts,
GreenOK, Jukneviciaus
Kompostas, Bioenergy. Pieejami
arvalstu razotaju (Somijas Biolan,
Vacijas Compo Group) produkti.

PRIEKSROCIBAS
(AREJAS)

Atbilstiba Eiropas Zalajam
kursam.

lespéja péc atbilstibas
sertifikacijas izmantot ES
Organic logo.

Pieprasijuma pieaugums pec
dabiskas izcelsmes
produktiem.

Augstas pievienotas vertibas
produkta potencials.

Logistikas celu pieejamiba
eksportam.

KLIENTS

|zSkirams majsaimniecibas un
profesionals klients.

Majsaimniecibas klients
iegadajas preces
mazumtirdzniecibas pardosanas
kanalos un parsvara vadoties
péc principa “ko redzu uz
iepakojuma, tam produkts
piemerots”.

Profesionals klients izvélésies
iegadaties augsnes ielabosanas
materiala izejvielas lielos
apjomos, pieméram, organisko
meéslojumu, un veiks ta iestradi
zeme.

POZICIONEJUMS
Biomeéslojums pozicionéjams augstak
par organisko un kimisko meéslojumu,
nemot Sadas prieksrocibas: (a)
mazina ietekmi uz vidi; (b) neatstaj
ietekmi uz cilveka veselibu; (c)
nodrosina visparéju augsnes auglibas
atjaunosanos. Méslojums pieejams
gan cieta, gan skidra veida.

Biomeéslojuma cena ir nosakama
augstak par organiska méslojuma
cenu, un ta ir augstaka neka
melnzemei, kudrai atseviski.
Teoreétiski cenu nosaka produkta
sagatavosanas laiks — biohumusam,
kutsmeésliem, ja netiek pievienoti
kompostétaji, tas ir vismaz 24
menesi. Biomeéslojumu var piedavat
tirgu atrak, lidz ar to ir lielaka iespéja
variet ar cenu. Tirgu pastav cenu
daudzveidiba, kas balstita razotaja
cenu politika.




(BB S UBSTRATS STADU AUDZESANAI

SCENARIJS NR.1

KLIENTS
Majsaimniecibas parstavis, kurs iegadajas produktus DIY un
specializétajos veikalos. Doma par savu veselibu. lesp&jams,

TIRGUS neko daudz nezina par substratiem.

SEGMENTS
Mazumtirdznieciba, kas to piedava ka substratu. Jabut

_ Y gataviem piedavat produktu Baltijas tirgu.

PARDOSANAS

KANALS DIY un profesionali darzniecibas veikali, izplatitajs, kas palidz
preci piedavat tirdzniecibas kedém. Interneta tirdznieciba var
noteikt minimala pasuttijuma apmeérul.

CENU

KATEGORIJA

Piedavajams tirgu ka augstvertigs produkts par cenu, kas
salidzinama ar citiem substratiem ar pievienotu biomeéslojumu
vai organiku. Notiek variacija ar iepakojumu, lai pielidzinatu

. Cena ir zemaka par “E " playkta itru.
f/‘:\jzsvm « B O Uk B T A L kst s m S e liEnd B Par fitrd

e Jauzskaita visas labas baktérijas un janorada uz produkta
izcelsmi no dabiskajiem zalajiem.

e Veseligs cilvekam un draudzigs dabai.

e NodrosSina visparéju augsnes auglibas atjaunosanos.

SCENARIJS NR.2

Profesionals pircéjs, kurs zina, ko pérk. Pasuta substratu
péc savam vajadzibam no razotaja vai iegadajas to
noteiktam meérkim, pieméram, garsaugu audzésanai.
Profesionalais tirgus — pardod maisijumu péc
"universalas" formulas vai jauc individuali, pieméram,

BRg¢H - Sragi~anal.
e vairumtirdznieciba — profesionals pielietojums;

e mazumtirdznieciba eksports uz Baltijas juras
regiona tirgu.

Cena par tonnu, zemaka par komposta substrata cenu
vai pielidzinama tai.

Biologiska sertifikacija vai atbilstiba konkrétam
prasibam profesionalaja tirgu (papildus
iepriekSs minétajam).




VDA

SUBSTRATS STADU AUDZESANAI

TIRGUS

Tirgu pamata izskir tris produktu

grupas atbilstosi specifikacijai —
augsni, kudras substratu un
komposta substratu. Pastav
Baltijas, Eiropas un pasaules
tirgus. Rekomendéjams
piedavajums interneta veikala.

Aizstajot kudras pielietojumu,
butiski mainisies melnzemes un
citu izejmaterialu tirgus.

Baltijas tirgu veido
mazumtirdzniecibas un
vairumtirdzniecibas tiklu
piedavajums.

Butisks substratu klients ir
DIY/hobija audzéetajs, kurs
nopérk gatavu produktu maisa
un, sajaucot to ar augsni, iegust
vélamo maisijumul.

KONKURENCE

Augsta konkurence segmentsq,

skaidri nav nolasami iemesli cenu

diferenciacijai. Premium
segments eksiste, tacu nav

izprotama segmenta pamatotiba.

Augsnes substratu primarais
pardosanas kanals ir DIY veikali,
izplatitaji un vairumtirgotaji, kur
klients ir patérétajs
privatpersona vai maza
darznieciba.

Profesionalam patérinam,

visdrizak, tiktu iepirktas izejvielas
vai pasutits substrats no razotaja
vai lieltirgotaja, pieméram, Linas
Agro, Laflora u.c.

Eksporta tirgos piedavajams
produkts, kas nav uz kadras
bazes.

PRIEKSROCIBAS
(AREJAS)

Atbilstiba Eiropas Zalajam
kursam.

lespéja péc atbilstibas
sertifikacijas izmantot ES
Organic logo.

Pieprasijuma pieaugums pec
dabiskas izcelsmes
produktiem.

Augstas pievienotas vértibas
produkta potencials un
sinergijas, kas izriet no
aprites eknomikas principu
ievieSanas.

KLIENTS

Mazumtirdznieciba — DIY augu
un stadu audzetajs, darza vai
maurina 1pasnieks. Meklé
labako risinajumu sava auga
audzésanai, lasa produktu
etiketes un péta attélus,
vadas péc ta, kas uz
iepakojuma rakstits «liela
fonta».

Cenu salidzina péc apjoma.
lesp€jams, neizprot atskiribu
starp universalu ktdru un
kompostu — uzskata, ka abos
aug vienlidz labi.

Profesionalis iepérk izejvielas
un jauc substratu pats vai
pasuta sajauktu substratu no
razotaja vai vairumtirgotaja.
Butiska ir cenas attieciba pret
audzibu.

POZICIONEJUMS

Dabisks organisks produkts ir
japozicioné virs universalas kudras
limena ka uzturvielam bagats
produkts.

Produkts no sasmalcinata siena
granulu un kudras maisijuma,
kuram pievienotas bakteérijas, ir
piedavajams tirgu ka augstvertigs
produkts, skaidri izSkirot
«emocionalo» pamatotibu to
iegadaties — dabisks produkts,kas
ir veseligs cilvekam un nerada
kaitéjumu dabai.

Biologiska produkta sertifikacija
nav izskirosi svariga, tacu ta var
laut iezimét premium segmentu,
pieméram, garsaugu, majas
tomatu audzetajiem.
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ZIMOLA _
POZICIONEJUMS




ZIMOLA VIZIJA:

LIFE UPCYCLINGGRASS apvieno spékus ar dabu, rada jaunus biznesa
modelus, kas dabu nevis noplicina, bet atjauno.

Augstakais emocionalais ieguvums

Cela uz dabas daudzveidibu atjaunojosiem saimniekosanas modeliem, radot iespéju
dabiskiem zalajiem klut par dalu_no lauksaimniecibas un mezsaimniecibas efektivas un
ilgtspéjigas saimniekosanas prakses.
TIRGUS ZIMOLS CILVEKS
Konkurence Auditorijas/pircéja pieredze un motivatori Meérka grupa
Valsts un ES ITmena normativie akti ar Sertificejot saimniecibas praksi un saimniecibas rezultata iegutos Parmainu vaditi un iedvesmoti, lopkopji, augkopji,
ierobezotam atbalsta programmam. Trukst _produktus, iespéeja palielinat gala produkta noietu un eksportéet to uz mezsaimnieki, darzkopiji. leintereséti
jaunrades, inovaciju, tehnologiskas revolucijas jauniem ekonomiski yerlem%akl_evm tirgiem. Granulas termiska apstrade uznémejdarbibas ilgtspeja un ekonomiski
risinajumu. nodrosina efektivaku_uzglabasanu un ilgaku produkta dzives ciklu " pamatotos_produktos. _
saimniekosanas procesa. Produkti atbalsta tirgus ekonomiskas un gala Vajadziba parorientéet saimniekoSanu no
Meérkis: radit ekonomiski izdevigus un ilgtspéjigus lietotaja patérina prasibas. konvencionalas uz ilgtspejigu, tadejadi iegustot
produktus ar plasam vietéja un ekspor%_a Plrgus e : e = vt L S . Jaunus paplasinatus noiéta tirgus. Vélme
iespejam, nodrosinot un jegustot atpazistamibu [Sertificeto] dabisko zalaju Tpasniekiem un nomniekiem radita inovacija izvéléties modernus, inovativus produktus, kas
un dalu no kopeja precu noieta, realizacijas paver iespeju monetizét dabisko zalaju biomasu no zema ieguvuma uz sekme efektivu un ekonomiski pamatotu
’ tirgus. inovativu izejvielu ar ekonomisko ienesigumu. saimniekosanu.
Produkts nodrosina biologiskas daudzveidibas saglabasanu, atjauno SaimniekosSanas procesa atverti tam, lai
zemes_auglibu, nodrosina lietoSanas procesa emisiju apjoma izmantotu klimatam un dabai draudzigus
samazinasanu, sekmé aprites ekonomiky, nodrosina dabas resursu produktus, kas veicina resursu nenoplicinasanu.
ilgtspéjigu izmantosanu. _ I - .
Dabisko zalaju ipasnieki/nomniekij ieintereséti
Kategorija _ N rast risinajumu dabisko zalaju biomasas
- ) _ Izejmaterials un produkts ekonomiskam pielietojumam.
. Konvencionala augkopiba, lopkopiba, y , e = o :
mezsaimnieciba, darzkopiba. Tirgu raksturo plass Granulas no dabisko zalaju (zale, érlsll, niedres) biomasas, kas
un daudzveidigs konvencionalo (mineralmeésli, bagatinatas ar mikroorganismiem. Granulai pievienojot atskirigus _ _
kudra) produktu klasts dzivnieku uzturproduktu mikroorganismus, to var izmantot lopkopiba ka lopbaribu un pakaisus, Cilveka un kulturas konteksts
un augsnes bagatinasanas joma. Tirgu trukst mezsaimnieciba, darzkopiba un augkopiba ka augsnes ielabosanas L _ . - .
aprites ekonomika balstitu un sadarbiba veidotu ~materialu un substratu stadu audzesanai, - Apzinoties patérina raditas sekas, patérétaji ir
produktu. Produkta izstrade un pielietojamiba balstita aprites ekonomika un atverti ilgtspejigiem un aprites ekonomika _
sekme valsts un ES Zala kursa nospraustos mérkus. Uz granulas bazes balstitiem risinajumiem. Tirgu ir pieprasijums péc
Meérkis: inovacijas balstita starpdisciplinira pieeja| | raditie produkti sniedz alternativu un aizstaj konvencionalos kudras un dabai un klimatam draudzigiem produktiem, kas
— Jopkopibai, augkopibai, mezsaimniecibai un kimiska sastava produktus. Dabiska zalaja_biomasa lidz sim ir bijis sniedz vertigas uzturvielas, Ir dabiskas izcelsmes,
darzkopibai, piedavajot produktus, kas bazeti materials ar zemu pielietojamibu. Parstradajot to granulas, biomasa “audzeti bez mineralmeésliem, pesticidiem vai
intspeJTgé un apriPes ekonomika. . klust saimnieciba monetizéjama._ _ citam sintetiskam piedevam un veicina dzivnieku
Produktu razosanas process paredz iespéju paplasinat produktu klastu, labturibu.
aptverot jaunas kategorijas, segmentus un daudzveidojot sortimentu.
MERKI

Biznesa: 4 jauni ilgtspéejigi aprites ekonomika balstiti produkti, kas ieviesti masu produkecija [idz 2027. gadam Latvijas un eksporta tirgos.

Zimola: zimals, kas virza no konvencionalas saimniekosanas uz jaunu, inovacijas un sadarbiba béz_étu_Pieejy,_saimn_iekoéané izmantojot klimatam un dabai draudzigus produktus,
efektivize saimniekosanas procesu, sniedz finansu resursu ekonomiju, saglaba'un atjauno dabu, veido ilgtspejigu vidi.




«LIFE UPCYCLINGGRASS»
Starpdisciplinars projekts.

zmantojot dabisko zalaju
biomasu, kas parstradata
granulas, rada 4 jaunu produktu
novaciju, tadejadi efekt|V|zeJot
opkopibas, mezsalmnleC|bas
darzkopibas, augkopibas
sa|mn|ekosanas modelus un
sniedzot ieguvumu
uznemejdarbibai, dabisko zalaju
?jpsbalmmekotajlem klimatam un
abai

KATEGORUA

Konvencionala lopkopiba,
mezsaimnieciba, darzkoplba
augkopiba un saimniekosana
izmantotie produkti. Veido
jeverojamu ietekmi uz dabu un
klimatu.

Dabisko = zalaju apsaimniekosana
un to biomasa ka nelietderigs
resurss, kas nav saimnieciba
monitizéts.

Ko mes piedavajam:
%ranu as no dablsko zalaju biomasas, kas

agatinatas ar mikroo §an|sm|em
inovacija nodrosina a

Radita
isko zalaju platibu
apsaimniekosanu, dabiskas izcelsmes
lopbaribu, zemes auglibas palielinasanu
un klimata parmainu’ietekmes
mazinasanu.

PROJEKTA LOMA |

LIFE UPCYCLINGGRASS" APVIE
BIZNESA MODELUS, KAS DAB
ATJAUNO.

N
U

O

N

rast risinajumu, ka saimniekot

Ko cilveki velas:

moderni, efektivi un

SPEKU
EVIS

un dabai

klimatam
draudzigi.

AUDITORUIA

Lopkopji, mezsaimnieki, augkopiji
darzko Jcl kas ir ieintereseti modernizet
un efe |V|zet saimniekosanas mode|us

un celt ekonomisko ienesigumul.
leintereséti saimniekosana izmantot
tirgus pieprasijumam atbilstosus
risinajumus. Atverti parmainam.

Sekundara auditorija — dabisko zalaju
apsaimniekotaji, kas ir ieinterseti rast
ekonomisko pielietojamibu dabisko
zalaju biomasai.

TENDENCES

Dzivot_un saimniekot sinergija ar vidi.
Inovacijas, kas revolucione nozares,
celot ienesigumu un efektivitati.




PROJEKTA LOMA

Projekta ietvaros ir radits produkts — granula no
dabiska zalaja biomasas, kas nodrosSina dabisko
zalaju platibu apsaimniekosanu, klimatam un dabai
draudzigas izcelsmes lopbaribu, zemes auglibas
palielinasanu un aprites cikla radita piesarnojuma
samazinajumul.

"LIFE UPCYCLINGGRASS" APVIENO SPEKUS AR DABU, RADA JAUNUS
BIZNESA MODELUS, KAS DABU NEVIS NOPLICINA, BET ATIAUNO.

Dod iespéju efektivizét Iopkopras;meas,

darzkopibas, augkopibas saimniekosanas prakses

izmantojot klimatam un dabai draudzigus produktus,

parcelot saimniekosanu no konvencionalas uz
iIgtsEéjTgu,

paverot jaunus vieteja un eksporta noieta tirgus.

Dabisko zalaju Tipasniekiem materials ar zemu
pielietojamibu, parstradajot klUst saimnieciba
monetizéjams.

Rodot ekonomisko pielietojamibu dabisko zalaju
biomasai, tiek saglabati un atjaunoti dabiskie zalaji.

No dabisko zalaju biomasas radita granula un tas
atvasinatie  produkti lopkopibas, mezsaimniecibas,
darzkopibas, augkopibas saimniekosanas prakses gaita
nonak atpakal aprites ekonomika, ta mazinot
uznémejdarbibas ietekmi uz vidi.

Granula aizstaj esosos neatjaunojamos lauksaimniecibas
un mezsaimniecibas tirgus produktus ar produktiem no
dabisko zalaju biomasas (zali, grisliem, niedrém).




KOMUNIKACIJAS
STRATEGIJA




AUDITORIA

LOPKOPJI, DARZKOPJI, DABISKO ZALAJU SABIEDRIBA
MEZSAIMNIEKI, AUGKOPIJI IPASNIEK]

llgtspéjigas saimniekoanas cikla |oti Dabiskais zalajs ir vertiga Latvija sardk dabisko = zalaju
butisku ~lomu spelée klimatam ‘un biomasa., Zalajus platibas, dabiskos zalajus ir_svarigi
dabai _ draudzigu  izejmaterialu apsaimniekojot, _ rodas saglabat un atjaunot, tadejadi
pieejamiba un pielietojamiba, kurai arpalikumi "= noplauta zale, nodrosinot biologisko
sobrid trukst "parstavniecibas un as nav piemérota lopbaribai, daudzveidibu.

risinajumu. un_ tai nepiecieSams inovacijas

balstits pielietojums.




PROJEKTA POZICIONEJUMS

LOPKOPJI, DARZKOPII,
MEZSAIMNIEKI, AUGKOPJI

Bat liderim = cela _ uz klimatam
draudzigiem saimniékosanas modeliem
radot iespéju dabiskiem zalajiem” klu
par, dalu "no lauksaimniecibas un
mezsaimniecibas . _efektivas un
ilgtspéjigas saimniekosanas prakses.

DABISKO ZALAJU

IPASNIEKI

lespe
unﬁié{u

granulu,

biologisku

a parverst nelietderigu zali par

produktu = —

kas ailzstaj esosos  tirgus

produktus ar produktiem no dabisko

zalaju
niedrem).

biomasas

(zali,

grisliem,

SABIEDRIBA

Lai ~ saglabatu .. biologisko
daudzveidibu, ko nodrosina dabiskie
zalaji, jamazina lauksaimniecibas un
mezsaimniecibas saimniekosanas
ietekme uz dabu un klimatu, rodot
inovativus. risinajumus, kas dabu
nevis noplicina, bét atjauno.




AUDITORIAS IESAISTES
PAMATOJUMA DIMENSIJAS

LOPKOPJI, DARZKOPJI, DABISKO ZALALU
MEZSAIMNIEKI, AUGKOPIJI IPASNIEK]

SABIEDRIBA

EMOCIONALAIS  Klimatam draudziga mezZsaimnieciba, darzkopiba, Jaunraditie produkti veicina dabisko zalaju un vides Izveléeties ilgtspéjigus risinajumus, kas ir

PAMATOJUMS lopkopiba un augkopiba. ligtspéjiga saimniekosana no lauka biologiskas daudzveidibas saglabasanu. dabai un klimatam draudzigi, sekmeét
lidz galdam. biologisko daudzveidibu.

RACIONALAIS No dabiska zalaja biomasas radita izejviela granula un Cetri Granula rod risinajumu dabiska zalaja biomasas Sabiedriba ir pieprasijums péc dabai un

PAMATOJUMS tas atvasinatie produkti veicina lauksaimniecibas un ekonomiski pamatotai pielietosanai un ilgtspéjigai  klimatam draudzigiem produktiem, kas
mezsaimniecibas parorientésanu no konvencionalas uz apsaimniekosanai. sniedz vértigas uzturvielas, ir dabiskas
ilgtspéjigu saimniekosanu. Tiek nodrosinata aprites ekonomikas ievieSana izcelsmes, audzeti bez mineralmésliem,
Granula augkopiba un mezsaimnieciba risina noplicinatas, dabisko zalaju biomasas izmantosana. pesticidiem vai citam sintétiskam
mazaugligas, nedzivas augsnes atjaunosanas jautajumu. piedevam, veicina dzivnieku labturibu.
Granula lopkopiba piedava dabai un klimatam draudzigu
partikas piedevu.

SOCIALAIS Mazina lauksaimniecibas un mezsaimniecibas ietekmi uz Apvienojot spekus ar dabu, tiek rasti risinajumi, kas Apzinoties patérina raditas sekas,

PAMATOJUMS klimatu un ta parmainu raditam sekam. Produkti efektivai, dabu nevis noplicina, bet atjauno. sabiedriba ir atvérta ilgtspéjigiem un

konkurétspéjigai, ilgtspéjigai saimniekosanai. CelS uz
klimatam un dabai draudzigu saimniekosanu.

aprites ekonomika balstitiem
produktiem, kas saudzé dabu un sekme
biologisko daudzveidibu.




KOMUNIKACIJAS MERKI

lepazistinat sabiedribu un meéerka grupas ar dabisko
zalaju pienesumu klimata parmainu mazinosam
lauksaimniecibas un mezsaimniecibas praksem.

Sniegt argumentaciju, radit pieprasijumu un noietu 4
produktiem - to pardosSanai vietéjos un eksporta
tirgos.

Aicinat dabisko zalaju apsaimniekotajus iesaistities
projekta.

llgtermina aktualizét pilotprojekta sadarbibu un
inovacijas B2B |Iimenrt.




VADOSAS ZINAS

LOPKOPJI, DARZKOPII,
MEZSAIMNIEKI,
AUGKOPJ

DABISKO ZALAJU
APSAIMNIEKOTAIJI

SABIEDRIBA

Cela uz klimatam un dabai draudzigiem
saimniekoSanas modeliem ir raditi jauni
produkti no dabisko zalaju biomasas, mainot
saimniekosanas praksi no konvencionalas uz
ilgtspéjigu, tadéejadi veicinot saimniekosanas
efektivitati un konkurétspéju.

Cela uz dabas daudzveidibu atjaunojosiem
saimniekosanas modeliem (lopkopiba, darzkopiba,
mezsaimnieciba, augkopiba) tiek rasta iespéja
dabiskajiem zalajiem klut ekonomiski izdevigiem.

Apvienojot spékus ar dabu, raditi jauni produkti no
dabisko zalaju biomasas, kas dabu nenoplicina, bet
atjauno un mazina klimata parmainas.
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4 KOMUNIKACIJAS POSMI
IEVIEST, IZGLITOT, IESAISTIT, PARDOT

POSMS NR. 1
IEVIEST

POSMS NR. 2
IZGLITOT

SABIEDRIBA AUDITORIJA
lepazistinat ar lepazistinat ar
projektu, projektu,
problematiku problematiku

Mudinajums uz ricibu

SABIEDRIBA AUDITORIJA
lzglitot lepazistinat ar
risinajumu —

granulu un

produktiem

SABIEDRIBA SABIEDRIBA

Sekot timekla Sekot timekla
vietnei un vietnei un socialajos
socialajos tiklos tiklos, apmeklet
preses pasakumu

Mudinajums uz ricibu

SABIEDRIBA AUDITORIJA

Sekot timekla  lepazities ar timekla

vietnei, soc. tiklu vietnes saturu,
ierakstiem, story, apskatit soc. tiklu
video ierakstus,

noskatities video,
apmeklét pasakumu

POSMS NR. 3
IESAISTIT

SABIEDRIBA AUDITORIJA
Izglitot Istenot mérkétu
komunikaciju ar konkréeto
auditoriju, galveno
uzmanibu pievéersot
produktiem

POSMS NR. 4
PARDOT

POSMS NR. 5
PARDOT

AUDITORIJA
Aicinajums izméginat
prakse, iegadaties

Mudinajums uz ricibu

Mudinajums uz ricibu

DABISKO ZALAJU
APSAIMNIEKOTAIJI
Aicinajums pievienoties
projektam un realizét
dabisko zalaju biomasu

SABIEDRIBA AUDITORIA

Noskatities video, lepazities ar 4
socialo tiklu produktiem, to unikalitati

ierakstus, (USP), apmekléet timekla
iesaistities, izteikt  vietni, apskatit socialo
viedokli tiklu ierakstus, but tiesa

sazina ar projekta
koordinatoriem,
apmeklét konferenci,
iesaistities publicitates
un komunikacijas
materialos

AUDITORIJA

Veikt produkta izvéli un
pirkumu tiesSsaistes vai
klatienes tirdzniecibas

vietas, apmeklét izstades,

but tieSa sazina ar projekta
koordinatoriem, pieteikties
e-pasta jaunumu véstulem

Mudinajums uz ricibu

DABISKO ZALAJU
APSAIMNIEKOTAII

lesaistit projekta, sazinoties
ar projekta koordinatoriem
vai piesakoties e-pasta
sazinai



KOMUNIKACIJAS
AKTIVITATES




1. TIMEKLA VIETNE. TIESSAISTES PIRKUMA UN AICINAJUMA
IESAISTITIES SADALAS

. SOCIALIE MEDIJI UN VIDEO ATSKANOSANAS PLATFORMAS
. VIDEOKLIPI

. REKLAMAS KAMPANAS

. SABIEDRISKAS ATTIECIBAS

. KRIZES KOMUNIKACIJAS PARVALDIBA

. VIETEJAS UN EKSPORTA IZSTADES

. 1ZSTADES MATERIALU NOFORMEJUMS UN IZDALES MATERIALI

cONOY (U B WN

KOMUNIKACIJAS 9. KONFERENCE

10.PASAKUM|

MATERIALU FORMATI e
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TTIVI EKI’_A LAPAS KOPEJAS Timekla vietne ir projekta vadosa un izglitojosa platforma.

Timekla vietne ietver pilnvértigu ar projektu saistitu informaciju,

VADLTN”AS kas tiek atjaunota ar secigu kampanas balstitu regularitati.

Timekla vietnes centra ir projekta inovacija — granula.
Informacija ir pakartota, skaidrojot granulas nozimi dabisko
zalaju, vides, ekonomiska, sociala konteksta.

Timekla vietnes saturs ir viegli navigéjams un uztverams.

Saturiski lapa ir informativa un faktologiska, ta vizuali iedvesmo
un rosina izzinat.

Timekla vietne ir parskatama un strukturéeta ta, lai taja ieklautu
informaciju par projektu, problematiku, granulu, Cetriem
produktiem, izejvielas izcelsmi, ietekmi uz vidi.

Vietneée ir skaidri nolasami produktu raksturlielumi un ieguvumi.
Vizualais un tekstualais izkartojums veicina produktu
izmantoSanas apsversanu.

Tonis — draudzigs, profesionals, skaidrojoss.
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1 VadosSa zina, k kaid da int i: LIFE UPCYCLINGGRASS
TI M EKI,—A VI ETN ES aSviOeSnaozgzaékussai daalblrjc,) :Jand;ajaaurlmrtljse;?zs:lesa modelus, kas dabu

SATURA VADLTNIJAS nevis noplicina, bet atjauno.

Timekla vietnes centra ir jaunradita inovacija — granula un tas
unikalitate. Secigi veidots granulas izstrades un pielietojamibas
stasts.

Skaidri definétas 4 mérka grupas un uz tam attiecinamie produkti.

lzcelts katrs individuals produkts, ieklaujot produktu
raksturlielumus, auditorijas racionalos, emocionalos, socialos
apsveérsanas kritéerijus.

Nodrosinats saturs, kas mazina auditorijas barjeras produktu
izmantoSanas apsvéersanai, skaidrojot saimniekoSanas ietekmi uz
dabu un klimatu, tirgus patérina tendences, ekonomiskos
apsveérumus, normativos aktus.

leklauta projekta ekosistéma — iesaistitas puses, to savstarpéja
sinergija un ietekme, radito produktu inovacija, ietekme uz vidi.

lzmantoti vizualie un tekstualie atributi, lai veidotu viegli uztveramu
saturu.

Timekla vietné ieklauti pieredzes stasti un mérka grupu gutas
macibas.
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TIMEKLA VIETNE iSriafdoarlrié'«CPijaar s;;)j;rkotjuei,t:unrjrfsilzolss:;ivear:.oéé informacija. letverta

IEKI’_AUJAMAS SATU RA Sadala «Gra_nula» skaidro izejvielas izcelsmi, unikalitati,
pielietojamibu, ietekmi uz vidi.

SADALAS

Produktu sadala izcel 4 jaunraditos projektus, to raksturlielumus.

Auditorijas sadala — izcel mérka grupas un tam raditos produktus,
ieklaujot video un statiskus pieredzes stastus un gutas macibas.

Dabisko zalaju sadala — aktualize vides aspektu, izejvielas izcelsmi un
aicina dabisko zalaju Tpasniekus iesaistities projekta.

Galerijas sadala — ieklauj foto, video, socialo tiklu saturu.

Konteksts/klimats — skaidro projekta nozimi klimata konteksta,
apskata uzneméjdarbibas, ekonomikas, likumdosanas rakursus.

Jaunumu sadala — aktualitates projekta ietvaros.

Kontakti — ar aicinajumu pieteikties papildu informacijas sanemsanai.
Issaites uz socialo tiklu vietném.

Timekla vietnes augsSpuseé rotéjoss vizuals laukums (“head banner”
vieta), kura ieklauts aktualais komunikacijas kampanas posma
vizualais materials un satura informacija.
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TIMEKLA VIETNES Leveroti digitalas valodas pamatprincint. Saturs plemerots tam,
— - lai ar to dalitos.
PMEKLEJUMA PLUSMAS
A — Socialie tikli — informeéjosas un iesaistosas satura vienibas:
GEN ERESANAS TAKTI KA infografikas, video, fotografijas, teksts, citi vizuali risinajumi.
’

lzmantota projekta iesaistito partneru digitala klatbutne,
savstarpéji daloties ar saturu un “atziméjot” partnerus socialo
tiklu ierakstos.

Satura ieklauta gan faktologiska informacija, gan cilvékstasti,
projekta véstnesi, dalibnieki, pirmie produktu izméginataji un
testétaji, atbalstitaji.

lzmantoti socialo tiklu maksas riki — sponsorésana, “boost”,
auditorijas segmentacija, auditorijas atlases funkcija péc
lidz1bas.

lzmantota SEO.




PROJEKTA KAMPANU
KOMUNIKACIJAS KOPEJIE
UZSTADIJUMI

Katra projekta komunikacijas posma, neraugoties uz
atskirigiem posmu komunikacijas mérkiem, auditorijam un zinu
fokusiem, ir jaievéero komunikacijas viengabalainiba un
secigums.

Jaizstrada vienots radosais koncepts. Katrs komunikacijas
posms jaatbalsta ar pirkto mediju stratégiju, satura marketingu
un sabiedriskam attiecibam.

Katra kampanas komunikacijas posma veélams realizét:

o B WDN =

N O

10.

. vizualo kampanas vadoso materialu — plakatu;
. timekla vietnes vadosa vizuala materiala atjaunosanu;
. timekla vietnes papildinasanu ar aktualu projekta saturu;

socialo tiklu statiskos un kustigos vizualos materialus;
sabiedrisko attiecibu saturu — preses zinas, intervijas,
pétniecibas rakstus;

partneribas izcelsanu — mediju projektu, projekta partnerus;
izglitojosus video, kas ieklaujas 10 videostastu kopuma;
notikumus — preses brokastis, auditorijas “brancs”,
profesionalu konferenci;

izstradi — dalibu vietéja vai eksporta izstadeé ar stenda
noforméjumu, izdales materialiem, produktu paraugiem;
mediju kampanu — banerus, SEO, socialos tiklus, Tpasos
projektus.
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KAMPANA
NR. 1

POSMS NR. 1
IEVIEST

SABIEDRIBA AUDITORIJA
lepazistinat ar lepazistinat ar
projektu, projektu,
problematiku problematiku

Mudinajums uz ricibu

Meéerkis: iepazistinat ar projektu.

Zina: projekts «LIFE UpcyclingGrass» ir radijis granulu no
dabisko zalaju biomasas, kas bagatinatas ar mikroorganismiem,
parvirzot lopkopjus, mezsaimniekus, augkopjus un darzkopjus

no konvencionalas uz ilgtspéjigu saimniekosSanu.

Auditorija: visa (sabiedriba, mérka auditorijas, partneri, vides
aktivisti).

Socialie mediji iepazistina ar projektu, ta ekosistému, mérkiem.
Video (garums lidz 5 minutém), ieklaujot projekta izklastu.
Timekla vietnes ieviesana.

Kampanas radosa koncepta un vadosa vizuala materiala

BIEDRIB BIEDRIB : _

SABIEDRIBA SABIEDRIBA ctride.

Sekot timekla Sekot timekla

vietneiun  vietnei un socialiem Preses brokastis kopa ar projekta partneriem un mérka

socialiem tikliem  tikliem, apmeklét

oreses pasakumu auditorijas parstavjiem.

Preses relize ar vadoso partneru atzinam.
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KAM PANA Meéerkis: izglitojosSs saturs par projektu. 4 auditoriju
’

NR 2 segmentacija un produktu nakotnes pieprasijuma veidoSana.

Zina: lai parvirzitu lopkopibu, mezsaimniecibu, augkopibu un
darzkopibu no konvencionalas uz klimatam un dabai draudzigu
saimniekosSanu, projekta «LIFE UpcyclingGrass» ietvaros top 4
jauni produkti (produktu uzskaitijums).

POSMS NR. 2
|ZGLITOT Primara auditorija: 4 definetas auditorijas.

Socialo mediji: 4 auditoriju izcelsana, iepazistinasana ar
granulu un tas produktiem.

SABIEDRIBA AUDITORIJA
Izglitot lepazistinat ar
risinajumu — 4 video izstrade (garums lidz 5 minutém), ieklaujot granulas un
SRl U katra produkta stastu.
produktiem

Mudinajums uz ricibu _ ) o
Timekla vietnes satura papildinasana.

SABIEDRIBA AUDITORIJA

) N ) Vadosa vizuala materiala pielagosana granulas izejvielas
Sekot timekla  lepazities ar timekla

T S — izcelSanai un 4 produktu un to auditoriju vizualai ilustrésanai.
ierakstiem, story, apskatit soc. tiklu
video ierakstus,

o Pasakums ar fokusu uz Ccetru produktu mérku grupam, izglitojot
noskatities video, _ ) o ’
apmekl&t pasakumu par produktiem un to Tpasibam.

Satura marketings, skaidrojot granulas un tas 4 produktu
iezimes, projekta nozimi klimata, ekonomiska, sociala
konteksta.
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KAMPANA
NR. 3

POSMS NR. 3
IESAISTIT

SABIEDRIBA AUDITORIJA
1zglitot Istenot mérkétu
komunikaciju ar konkréto
auditoriju, galveno
uzmanibu pievérsot
produktiem

Mudinajums uz ricibu

SABIEDRIBA AUDITORIJA
Noskatities video, lepazities ar 4
socialo tiklu produktiem, to unikalitati
ierakstus, (USP), apmeklét timekla
iesaistities, izteikt  vietni, apskatit socialo
viedokli tiklu ierakstus, but tiesa

sazina ar projekta
koordinatoriem,
apmeklét konferenci,
iesaistities publicitates
un komunikacijas
materialos

Meérkis: mérkéta kampana definétajam 4 auditorijam.

Zina: projekta «LIFE UpcyclingGrass» produktu unikalitate.
Produktu racionalais / emocionalais / socialais ieguvums.

Auditorija: 4 definétas auditorijas.

Socialo mediji: 4 auditorijas un 4 produktu unikalitates un
ieguvumu skaidrosana.

4-5 video izstrade (katra garums lidz 5 minutém), ieklaujot
problematiku, produktu izstrades pamatojumu, argumenteéjot
nepiecieSamibu, pielietojumu, ieguvumu, ietekmi. Mazinat
produkta izmantoSanas apsvérSanas barjeras, veidot
pieprasijumu nakotne.

Timekla vietnes satura papildinasana.

4 produktu vizualo materialu izstrade, liekot uzsvaru uz
galvenajiem produktu sniegtajiem ieguvumiem.

Pasakums: profesionalu konference.

Satura marketings: projekts ar vadosSo tiessaistes mediju
partneri, fokusa — projekta ekosistema.
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PARDOSANAS KAMPANA
NR. 4

POSMS NR. 4
PARDOT

AUDITORIJA
Aicinajums izmeginat praksé€, iegadaties

Mudinajums uz ricibu

AUDITORIJA

Veikt produkta izvéli un pirkumu tieSsaistes
vai klatienes tirdzniecibas vietas, apmeklét
izstades, but tiesa sazina ar projekta
koordinatoriem, pieteikties e-pasta jaunumu
véstuléem

Meérkis: 4 produktu pardosanas kampana definétajam meérka
grupam.

Zina: iegadajies ilgtspéjigu produktu [konkrétu produktu]
efektivai un konkurétspéjigai saimniekosanai [uzsvért katra
produkta unikalas Tpasibas].

Auditorija: 4 definétas auditorijas.

Socialie mediji: 4 produktu pardosSanas veicinasanas saturs,
mudinot veikt pirkumu tieSsaisté un klatienes tirdzniecibas
vietas.

1-2 video izstrade (garums lidz 5 minutém), informéjot par
projekta rezultatiem un celamaizi talakai attistibai, novértéejot
projekta nozimi, apskatot ekonomisko ieguvumu un panakto
ietekmi uz klimatu un dabu.

Timekla vietnes satura papildinasana ar pardosanas
funkcionalitati.

4 produktu pardosanas materialu izstrade un marketinga
materialu pielagosana vairumtirdzniecibas un tiessaistes
platformam.

Pasakums: vietéja méroga un eksporta izstades.
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AICINAJUMA
PIEVIENOTIES KAMPANA

NR. 5

POSMS NR. 5
PARDOT

DABISKO ZALAJU APSAIMNIEKOTAJI
Aicinajums pievienoties projektam un realizéet
dabisko zalaju biomasu

Mudinajums uz ricibu

DABISKO ZALAJU APSAIMNIEKOTAIJI

Veikt iesaisti projekta, sazinoties ar projekta
koordinatoriem vai piesakoties e-pasta sazinai

Meérkis: aicinajuma kampana dabisko zalaju apsaimniekotajiem
iesaistities projekta.

Zina: dabisko zalaju apsaimniekotaj, projekta «LIFE
UpcyclinGrass» ietvaros monetizé un parvért sava dabiska
zalaja biomasu granula Latvijas un eksporta tirgiem!

Auditorija: dabisko zalaju Tpasnieki, nomnieki, apsaimniekotaji.

Socialie mediji: skaidrot ieguvumu, mazinat barjeras. Mudinat
dabisko zalaju apsaimniekotajus iesaistities projekta.

Timekla vietnes satura papildinasana ar pieteiksanas
funkcionalitati.

Tiesa pardosana, personigi apzinot lielakos Latvijas dabisko
zalaju 1pasniekus, apsaimniekotajus un motivéjot vinus
lesaistities.
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NOTI KU M I’_LAI !_ailce_I:cu projel;tal_zatpazistam.Tbkut, v.eitcinétu .p_apillo.lu_s?:c:.ra izts.’liréd.i, ta
IEPAZISTINATU AR izplatiSanu un dali$anos, projekta ietvaros jarealizé $adi notikumi:
PROJEKTU preses brokastis: uzsakot projektu publisko komunikaciju, rikot preses

brokastis ar projekta dalitbnieku un preses parstavju piedalisanos.
Meérkis — iepazistinat ar projektu, izmantojot mediju atbalstu;

4 auditoriju “brancs” — komunikacijas otraja posma veidot 1pasu
informativu pasakumu, ta laika skaidrojot 4 produktu unikalitati un
pienesumu saimniekosana. Meérkis — iesaistit potencialos nakotnes
pircéjus, skaidrojot projekta butibu un veidojot nakotnes
pieprasijumu;

konference — vadoso profesionalu, zinatnieku, pétnieku nevalstisko
organizaciju, likumdevéeju konference par projektu un ta jaunraditiem
produktiem. Mérkis — inovacijas, izpéte un attistiba, partneribu
dibinasana, informacijas un pieredzes apmaina;

izstades — vietéja méroga un eksporta, prezentéjot izejmaterialu un 4
produktu inovacijas. Mérkis — atpazistamibas veidoSana, jaunu tirgu
apzinasana, nakotnes pieprasijuma veidoSana, precu noiets;

mediju satura projekts vadosaja tieSsaistes (Delfi, TvNet) platforma,
skaidrojot projekta problematiku, vides kontekstu, saimniekosanas
prakses un to ietekmi uz ekonomiku, patérinu, vidi. Mérkis — projekta
atpazistamibas celsana, témas aktualizésana sabiedriba, informacijas
konteksta veidoSana.
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SOCIALO MEDIU
KOMUNIKACIJAS
VADLINIJAS

NodroSinat socialo mediju atbalstu definetajiem 5 komunikacijas
kampanu posmiem.

But vienkarsiem un vizualiem.

lzstradat ierakstu paraugveidnes dazadiem satura formatiem,
nodrosSinot projekta kopéjo atpazistamibu, kampanas secigumu, un
veicinat projekta véstijumu izpratni un pievilcibu.

Realizet saturu “Feed / Stories / Reels” formatos.
Téma ir sarezgita. Zinas ieverot stastniecibas secigumu.

Satura vienibas strukturéet péc auditorijam (partneri, dabisko zalaju
apsaimniekotaji, 4 mérka auditorijas, sabiedriba), granulas
izejmateriala, 4 produktiem, problematikas, konteksta, emocionaliem,
racionaliem un socialiem apsvérumiem.

Radot saturu, rast dazadas Skautnes to atspogulosanai. Socialajos
tiklos atspogulot daudzpusigo projekta radito partneru, personibu,
notikumu, razosanas procesa u.c. saturu.

Veidot segmentétas, mérkeétas zinas konkrétam auditorijam.
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SOCIALO MEDIJU
SATURA UZSTADIJUMI

Veidot informativu saturu par projekta ekosistému.
Veidot izglitojosu saturu par projekta ietekmi uz klimatu.
Detalizéti skaidrot produktu izstrades procesu.

Dalities ar stastiem par dabisko zalaju nozimi.

Dalities ar stastiem par saimniekoSanas ietekmi uz vidi.
Detalizéeti iztirzat granulas unikalitati un potencialu.

Skaidrot 4 jauno produktu izstrades procesu, to pienesumu meéerku
auditorijam.

Ka vadoso atributu izmantot vizualos materialus. Teksti ir papildinosi.

Veidot jautajumu un atbilzu sesijas ar projekta dalibniekiem un
auditoriju.

Postiem izmantot mudinajumus uz ricibu un veidot timekla vietnes
apmekléjuma plusmu.
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AUDITORJJU TIESA
UZRUNASANA:

LOPKOPJI, DARZKOPII,

MEZSAIMNIEKI,
AUGKOPIJI; _
DABISKO ZALAJU
APSAIMNIEKOTAIJI;
PARTNERI

Projekta ietvaros javeido tiesa komunikacija ar projekta dalibniekiem,
izdalot 3 grupas:

1.Potencialie projekta nakotnes partneri.
2.Dabisko zalaju apsaimniekotaji.
3.Potencialie produktu pircéji - 4 auditorijas.

Projekta ietvaros javeido respondentu datubaze un to uzrunasanas
pieeja - ielugumi, sazina sarakstée, telefonsazina.

lesaistes platformas:
Preses brokastis + Auditorijas brunch, iepazistinot ar projektu un
produktiem.

Konference - aicinot piedalities ka organizatoru, spikeri vai
dalibnieku.

Daliba SOC tiklu satura, mediju satura projekta, sabiedrisko attiecibu
satura, video sizetos.
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VI DEO 5 min. gari video stasti ar iespéju tos izmantot socialo tiklu un web lapas satura ka statiskos,
SERIJAS tekstualos, Tsos video formatos. Saturs ir informeéjoss, izglitojoss, iesaistoss, faktos bazeéets.

VIDEO SERIJAS SCENARIJU TEMAS:
KOMUNIKACIJA POSMS 1:
Projekta kopéjais stasts.

KOMUNIKACIJAS POSMS 2:
Granula un 4 produktu 1ss ieskats

Katra individuala produkta stasts/ auditorija/ emocionalie/ racionalie argumenti, barjeras.
Produkts 1-4.

KOMUNIKACIJAS POSMS 3:

Dabisko zalaju teritoriju samazinasanas, zales parpalikumi (izcelsme) => produkti, ka
risinajumi.

Noplicinata, mazaugliga, nedziva augsne (lietosana) => produkti ka risinajumi.
Lopkopibas, augkopibas, mezsaimniecibas un darzkopibas pareja no konvencionalas
saimniekoSanas uz ilgtspéjigu saimniekosanu => produkti, ka risinajums.

Socialais un ekonomiskais tirgus konteksts, gala patérétaju pieprasijums un vajadzibas =>
pamatojums uznémeéejdarbiba izmantot jaunraditos produktus.

KOMUNIKACIJAS POSMS 4:

Aprites ekonomika, saimniekoSanas ietekme uz klimatu un dabu. Jauno produktu ievieSanas
ieguvumi klimata, sabiedribas, gala patéretaja konteksta. ANO, ES, LV normativie akti.
Projekta izstradataji un talaka attistiba. Celamaize
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PBODLJ_KTU _ _ Projeklta pér;te‘i.\/n_ie.challv.ietéjé_mérogadunkeksporta izstadeés, izcelot
PARSTAVNIECIBA VIETEJA granulas unikalitati un 4 inovativos produktus.
MEROGA UN EKSPORTA Dalibai izstadés ir janodrosina stends, izdales materiali, produktu

paraugi. Vélams dalibu izstadés atbalstit ar minimalu mediju

IZSTADES komunikaciju un ielugumiem meéerka auditorijam.

Stenda un komunikacijas materialiem jabut veidotiem, ievérojot
projekta vizualas vadlinijas.
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PROJEKTA_ Lai no.d_rc.jé.in.é_tu .proj(?kta_ at.pazT:stameu, visiﬂprojekta komunikacijas
KOMUNI—KACIJAS - materiali ir javeido, ievérojot zimola vadlinijas.
MATERIALU VIZUALAS

VADLINIAS




KOMUNIKACIJAS
AKTIVITATES,

VEICINOT
PRODUKTU
PARDOSANU
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TIRDZNIECIBAS VIETAS

Sarazoto fizisko produktu tirdznieciba ir jaatbalsta ar komunikaciju
projekta timekl|a vietné, TpasSi izcelot tirdzniecibas uzsaksanu, ka ari
jaizvieto tieSsaistes saite uz pirkumu veiksanas platformu.

Javeic produktu sortimenta ietirgosana vairumtirdzniecibas un
mazumtirdzniecibas kédés un produktu parstavnieciba, tirdzniecibas
vietu tiessaistes kanalos.

Vairumtirdznieciba un mazumtirdznieciba produktu pirktspeéju
ietekmeés sadarbibas istermina un ilgtermina Iigumi ar tirdzniecibas
kéedém, ietirgoto produktu parstavnieciba (4 produkti vai kads no
tiem), plaukta ekspozicijas laukums un plaukta cena, ka ar1 produktu
izvietojums vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas Tpasas
pardosSanas veicinasanas vietas (eiropaletes gajéju plusmas) konkréta
laika perioda.

levérojama nozime pardoSanas veicinasana bus produktu iepakojuma
dizainam, POS un POP materialiem tirdzniecibas vietas un
vairumtirdzniecibas/mazumtirdzniecibas vietu pasreklamam.
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PRODU KTu TI EgA Pr(;).dggtlilpérdoté.aljas rez_til_’Fétus ietektnéts_.iespéja veikt produktu
TIRDZNIECIBA individualu un tieSu pasutijumu no razotaja.

levéerojamu nozimi produktu noieta sekmés tiesa pardosana,
individuala mérka auditorijas uzrunasana pa talruni, e-pasta vai
klatiene.

Projekta ietvaros javeic respondentu apkoposana datubazé, sanemot
datu apstrades un lietosSanas piekrisanu.
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