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I. VISPARIGA INFORMACIJA

1.1. Vispariga informacija

Cenu aptauju veic: Nodibinajums “Latvijas Dabas fonds”
Registracijas numurs: 40008019379

Juridiska un fiziska adrese: Blaumana iela 32-8, Riga, LV-1011

Talrunis: 67830999

E-pasts: ldf@ldf.1v

Projekta nosaukums: 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE “Tehnologisko

risinajumu pilotprojekts zalaju biomasas ilgtspgjigai
un klimatam draudzigai apsaimniekoSanai”.

Turpmak teksta LIFE UpcyclingGrass

1.2. Cenu aptaujas priekSmeta apraksts un termini

12.1.

122.

123.

124.

Komunikacijas kampanas par apritigo lauksaimniecibu izstrade un istenoSana saskana ar
Tehnisko specifikaciju (Pielikums Nr.1).

Iepirkuma priekSmets nav sadalits dalas un pretendents drikst iesniegt tikai 1 (vienu)
piedavajuma variantu.

Piedavajumam maksimalais pieejamais budzets ir 17 000.00 EUR (septinpadsmit tiikstosi
eiro, 00 centu), neieklaujot PVN.

Kopgjais pakalpojuma liguma planotais izpildes termin$ ir Iidz 2026. gada 31. martam
ieskaitot.

1.3. Cenu aptaujas nolikuma sanemsana un informacijas apmainas kartiba

13.1.

132.

133.

134.

135.

Ar cenu aptaujas nolikumu var iepazities Latvijas Dabas fonda (turpmak teksta LDF)
majaslapa interneta www.ldf.lv, sadala “Iepirkumi”.

Pretendenti var savlaicigi rakstiski pieprasit papildu informaciju un iesniegt jautajumus
par cenu aptaujas dokumentos ieklautajam prasibam. Pretendenta ligumi péc papildu
informacijas, un uzdotie jautajumi nosutami rakstiski uz e-pasta dresi ldf@ldf.lv.
P&dgjais informacijas sniegSanas termins — 16.12.2025.

Mutiski uzdoti jautajumi un Pasiititaja sniegtas atbildes nav juridiski saistoSas nevienai
no cenu aptauja iesaistitajam pusém.

Sazina starp pasiititdju (iepirkuma komisiju) un ieinteres€tajiem piegadatajiem cenu
aptaujas ietvaros notiek rakstiski un latviesu valoda, ka ar7 visa informacija tiks ievietota
LDF majaslapa interneta — www.ldf.lv, sadala “Iepirkumi”.

Pretendentu rakstiski iesniegtie jautajumi un iepirkuma komisijas atbildes uz tiem klist
saistoS$as visiem cenu aptaujas iesp&jamiem Pretendentiem ar to pazinoSanas bridi LDF
majaslapa interneta.

1.4. Piedavajuma iesnieg§ana, noforméSana un atvérSanas vieta, datums un kartiba

14.1.

Ieinteresétas personas piedavajumus var iesniegt lidz 2026. gada 6. janvarim ieskaitot.
Piedavajumi, kas iesniegti péc minéta termina, netiks izskatiti.

142. Piedavajumus var iesniegt_tikai elektroniska dokumenta veida, kas parakstits ar droSu

elektronisko parakstu, tos siitot uz e-pastu ldf@ldf.lv. Dokumentiem ir jabut sanemtiem
lidz 2026. gada 6. janvara plkst. 16.00. Piedavajums, kas iesniegts elektroniska
dokumenta veida, skaitas iesniegts un sanemts, ja uz iesniedz&ja noradito e-pastu atnak
apstiprinoSa véstule no Latvijas Dabas fonda par piedavajuma sanems$anu. Piedavajuma
atveérSana un elektroniska paraksta identitates un deriguma parbaude tiks veikta tikai péc
piedavajumu iesniegSanas termina beigam.

143. Piedavajumam ir jaatbilst sekojoSam noform&umam:

e Tam jabut izstradatam atbilstosi Elektronisko dokumentu likuma un 28.06.2005.
Ministru kabineta noteikumos Nr.473 ,,Elektronisko dokumentu izstradasanas,
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noform&Sanas, glabaSanas un aprites kartiba valsts un pasvaldibu iestades un kartiba,
kada notiek elektronisko dokumentu aprite starp valsts un pasvaldibu iestadem vai
starp §Tm iestadém un fiziskajam un juridiskajam personam” noteiktajam prasibam.

e Visi iepirkuma dokumenti ir jaapvieno viena iesniedzama dokumenta — piedavajuma.
Piedavajumam jabut parakstitam ar_droSu elektronisko parakstu un apliecinatam ar
laika zimogu pirms piedavajuma iesniegSanas termina beigam. Piedavajums ir
japaraksta personai, kurai publiskos registros ir registrétas tiesibas parstavet
iesniedz&ju vai pilnvarotai personai, $ada gadijjuma pievienojot pilnvarojumu
apliecinosu dokumenta originalu vai apliecinatu kopiju. Pilnvarota perona nedrikst
parstavet vairak par vienu pretendentu.

e Piedavajums jasagatavo datorraksta latvieSu valoda, dokumentus sveSvalodas
jaiesniedz kopa ar tulkojumu latvieSu valoda. Tulkojuma pareizibu pretendents
apstiprina ar savu parakstu. Pretendents normativajos aktos noteikta kartiba ir atbildigs
par tulkojuma pareizibu un atbilstibu originalam.

e Piedavajums iesniedzams e-pasta, kur:

e Temata (Subject) ir janorada “Piedavajums cenu aptaujai ID. Nr. 6.46-
2/UG2025-02”

e E-pasta teksta (message) ir janorada pretendenta nosaukums, registracijas
numurs un adrese, ka ari atzime “Piedavajums cenu aptaujai “Komunikacijas
kampanas par apritigo lauksaimniecibu izstrade un istenoSana projekta LIFE
UpcyclingGrass vajadzibam”. Neatvért [idz 2026. gada 7. janvara plkst.
10:00.

1.44. Piedavajumu atverSanas sanaksme ir slégta.
145. Piedavajumi, kuri neblis noforméti atbilstoSi cenu aptaujas nolikuma prasibam, netiks
izskatTti un verteti;

1.5. Piedavajuma deriguma termins
1.5.1. Pretendenta iesniegtais piedavajums ir saistoSs lidz pakalpojuma liguma noslégSanai, bet
ne mazak ka 60 (seSdesmit) dienas no piedavajuma iesniegSanas termina beigam.

Il. PRASIBAS PRETENDENTIEM

2.1. Nosacijumi pretendenta dalibai cenu aptauja

2.1.1. Pretendents normativajos aktos noteiktaja kartiba ir registréts Latvijas Republikas
Uznémumu registra Komercregistra vai cita pretendenta saimnieciskai darbibai atbilstosa
registra, vai lidzvertiga registra arvalstis atbilstoSi attiecigas valsts normativo aktu
prasibam.

2.1.2. Pretendentam nav konstatéts, ka piedavajumu iesniegSanas termina pedeja diena Latvija
vai valsti, kura tas registréts vai kura atrodas ta pastaviga dzivesvieta, nav nodoklu paradi,
tai skaita valsts socialas apdroSinasanas obligato iemaksu paradi, kas kopsumma kada no
valstim parsniedz 150 EUR (simtu piecdesmit eiro, 00 centi).

2.1.3.Piedavajuma iesniegSanas termina pé&dgja diena pretendentam nav pasludinats
maksatnespé&jas process (iznemot gadijumu, kad maksatnesp&jas procesa tiek piemé&rots uz
paradnieka maksatsp&jas atjaunoSanu vérsts pasakumu kopums), apturéta ta saimnieciska
darbiba vai pretendents tiek likvidets.

2.1.4. Pretendentam ieprieks€jo 3 (tris) gadu perioda (2023., 2024. gada un 2025. gada) ir
pieredze digitalo kampanu izstradé un istenoSana. Pieredze ar vides un/vai socialo t€mu
kampanam tiks uzskatita par priekSrocibu.



2.1.5. Pretendents nav arzona registréta juridiska persona vai personu apvieniba.

II1. IESNIEDZAMIE DOKUMENTI

3.1. Pretendentu atlases dokumenti

3.1.1

. Pretendenta pieteikums dalibai cenu aptauja (Pielikums Nr.2). Pieteikumu paraksta
pretendenta vaditajs vai vaditaja pilnvarota persona.

3.1.2. Pilnvara vai tas kopija attiecigajai personai parstavet pretendenta intereses, ja piedavajumu

3.1.3.

paraksta persona, kam nav normativajos aktos noteikta kartiba registrétas parstavibas
tiesibas (piedavajumu paraksta, tam pilnvarota persona);

Kampanas koncepta un finanSu piedavajums (Pielikums Nr.3) sagatavots saskana ar
Tehniskaja specifikacija (Pielikums Nr.1) noteiktajam prasibam.

3.1.4. Pretendenta pieredzes apraksts, kura jabiit ieklautiem veiktajiem darbiem vides un/vai

socialaja tematika atbilstosi Pielikuma Nr. 4 noraditajam.

3.1.5. Nolikuma 2.1.1. un 2.1.3. punkta izvirzitas prasibas Pasiititajs parbauda Latvijas

315

316.

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

Uznémumu registra datu baze. Pretendents, kas ir registréts arvalstis, iesniedz komersanta
registracijas apliecibas kopiju vai lidzvértigas iestades izdotu dokumentu, kas ir atbilstoss
attiecigas valsts normativiem aktiem.

Ja pretendents ir arvalstis registréts uznémums, tad tam jaiesniedz attiecigas arvalsts
kompetentas institlicijas sagatavota izzina anglu valoda, kas apliecina, ka: 1) pretendentam
nav pasludinats maksatnesp&jas process — tas neatrodas likvidacijas stadija, un ta
saimnieciska darbiba nav apturéta; 2) pretendentam attiecigaja arvalsti nav nodoklu
paradu, taja skaita valsts socialas apdrosinasanas obligato iemaksu paradu, kas kopsumma
parsniedz 150EUR (simtu piecdesmit eiro, 00 centi).

Nolikuma 2.1.2. punkta izvirzitas prasibas Pasiititajs parbauda LR Valsts ienémumu
dienesta publiskojama datu baze.

IV. PIEDAVAJUMA IZVELES KRITERIJI

Piedavajumu izvéeles kriterijs ir saimnieciski izdevigakais piedavajums. Komisija izvélas
saimnieciski visizdevigako piedavajumu, nemot véra S$aja sadala noraditos kriterijus, to
skaitliskas vertibas un pamatojoties uz $aja sadala noradito vértéSanas metodes aprakstu.
Piedavajumus veért€ pec punktu metodes, par labako piedavajumu pieskirot lielako punktu
skaitu, kas noteikts konkrétam izvéles kritérijam. Maksimalais punktu skaits ir 100 punkti.
Par saimnieciski visizdevigako iepirkuma komisija atzis ta pretendenta piedavajumu, kas
bis ieguvis lielako punktu skaitu saskana ar iepirkuma nolikuma noteiktajiem piedavajumu
vertéSanas krite€rijiem.

Saimnieciski visizdevigaka piedavajuma vertéSanas kriteriji:

Nr. p/k Vertejamais kriterijs Punktu skaits
1. Pakalpojuma cena EUR bez PVN 40
2. Kampanas koncepta kvalitate, taktikas apraksta 35
kvalitate un atbilstiba projekta vajadzibam un
mérkiem
3. Pretendenta pieredze 25
Kopa 100

Pretendentam, kura finanSu piedavajuma noradita zemaka cena euro bez PVN, dotaja
kriterija tiek pieskirts maksimalais punktu skaits $aja kritérija — 40 punkti. Pargjiem



4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

pieskiramos punktus aprékina, izmantojot §adu formulu: (Cx/Cy) x P, kur Cx — letaka
piedavajuma cena, Cy — vért§jama piedavajuma cena un P — nolikuma noteiktais
maksimalais punktu skaits cenai.
Kampanas koncepta kvalitate, taktikas apraksta kvalitate un atbilstiba projekta vajadzibam
tiek vertéta atbilstosi Pretendenta tehniskaja piedavajuma ieklautajai informacijai. Augstako
vertgjumu (35 punkti) sanem pretendents, kura piedavajums tiks novertéts ka
visatbilstosakais. Pargjiem piedavajumiem tiek pieskirts proporcionals punktu skaits.
Pretendenta pieredze tiek veértéta atbilstoSi pretendenta piedavajuma noraditajiem datiem.
Augstako vertgjumu (25 punkti) sanem pretendents, kura pieredze tiks novértéta ka
visatbilstosaka. Pargjiem piedavajumiem tiek pieskirts proporcionals punktu skaits.
Katrs konkursa komisijas loceklis sastada savas atseviSskas (individualas) saimnieciski
izdevigaka piedavajuma veért€Sanas tabulas katra pretendenta piedavajuma noveért€sSanai,
atbilstosi augstak noraditajiem kriterijiem.

Komisijas loceklu individualie vertéjumi tiek apkopoti kopsavilkuma (kop&ja vertéSanas)
tabula saimnieciski visizdevigaka piedavajuma noteikSanai, atbilstoSi augstak noraditajiem
krit€rijiem.

4.10. Ja komisija, pirms pienem 1€mumu par pakalpojuma liguma slégSanu, konstate, ka vairaku

Pretendentu piedavajumi ir ar vienadu punktu skaitu, l€émumu pienem komisijas
priekSseédeta;s.

4.11. Gadijuma, ja iepirkumam tiks iesniegts tikai viens piedavajums, kas pilniba atbildis

5.1.

5.1

nolikuma prasibam un paredzetajiem finanSu lidzekliem, pretendents, kas iesniedzis So
piedavajumu, var tikt atzits par iepirkuma uzvarétaju.

V. PAKALPOJUMA LIGUMS

Pasititajs par iepirkumu slégs pakalpojuma ligumu ar izraudzito pretendentu, pamatojoties
uz pretendenta iesniegto piedavajumu, pasiititaja komentariem un saskana ar nolikuma
noteikumiem.

Ligums paredz avansa maksajumu ne lielaku ka 30% no kopgjas liguma summas.

VI. PIELIKUMI

Pielikums Nr. 1 — Tehniska specifikacija.

Pielikums Nr. 2 — Pieteikums dalibai cenu aptauja (veidne).

Pielikums Nr. 3 — Tehniskais un finansu piedavajums (veidne).

Pielikums Nr. 4 — Pretendenta pieredzes apraksts (veidne)

Pielikums Nr. 5 — Projekta LIFE UpcyclingGrass vizualas identitates rokasgramata
Pielikums Nr. 6 — Projekta integréta marketinga un komunikacijas stratégija



Identifikacijas Nr. 6.46-2/UG2025-02
Pielikums Nr.1

TEHNISKA SPECIFIKACIJA - DARBA UZDEVUMS
projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE
“Tehnologisko risinajumu pilotprojekts zalaju biomasas
ilgtspgjigai un klimatam draudzigai apsaimniekoSanai”
vajadzibam (ID. Nr. 6.46-2/UG2025-02)

Iepirkuma priekSmets: Komunikacijas kampanas par apritigo lauksaimniecibu izstrade un
istenoSana projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE “Tehnologisko risinajumu pilotprojekts
zalaju biomasas ilgtsp€jigai un klimatam draudzigai apsaimniekoSanai” vajadzibam.

Darba izpildes termins: no Iiguma noslégsanas briza lidz pilnai saistibu izpildei, bet ne vélak ka
2026. gada 31. marta.

Darba izpildes vieta: Latvija

Projekta mérkis ir izstradat, parbaudit un demonstrét dazadas novatoriskas tehnologiskas pieejas
klimatam labvéligai zalaju apsaimniekoSanai un zalaju biomasas apritigai izmantoSanai,
ilgtsp&jigu un ekonomiski konkurétsp€jigu lauksaimniecibas produktu razoSanai un izmantoSanai
lopkopiba, augkopiba, darzkopiba un mezsaimnieciba.

Projektu realiz€ nodibinajums Latvijas Dabas fonds ar partneriem: SIA Sita Nature Park, SIA
Bioefekts, LVMI Silava un biedribu Baltijas Krasti.

Projekta aktualitate:

- Dabiskie zalaji Latvija izziid - tie aiznem vien 0,9% no valsts teritorijas. Lai zalajus
saglabatu un atjaunotu, tie ir regulari janoplauj. Biezi vien noplauta zale netiek izmantota,
jo nav piemérota lopbaribai vai ari zales ir par daudz un to neizdodas realizét. Rodas
parpalikums — zales biomasa.

- Samazinat lauksaimniecibas ietekmi uz vidi un klimatu, t.sk. aizstat kadru ar klimatam
draudzigakam alternativam. Kiidras produktu raZzoSana ir ar ievérojamu ietekmi uz klimatu.
Tirgt vajadzigi jauni produkti, kas piedava klimatam draudzigakas alternativas.

2025. gada pavasari projekta “LIFE UpcyclingGrass” SIA Sita Nature Park iegadata un
uzstadita mobila granulu razoSanas iekarta, kura zales biomasa (siens) tiek parstradats zales
granulas. Uz doto bridi sarazotas pirmas granulu tonnas no Sitas un Pededzes palieng ievaktas
zalaju biomasas. Granulas jau piegadatas izpétei projekta partnerim SIA Bioefekts, kas uz tam
testeé dazadu mikroorganismu audzéSanu, lai talak izstradatu un izm&ginatu jaunos produktus —
pakaiSus dzivniekiem ar mikroorganismu bagatinajumu un kompostéSanas veicinataju,
stadu substratu ar mikroorganismiem, mikrobiologiskos méslojumus un majlopu
papildbaribu.

Vairak par projektu var uzzinat Seit: https://upcyclinggrass.ldf.lv/

Kampanas fons (konteksts):

1. Dabiskajiem zalajiem (LDF komunikacija plasai sabiedribai tie tiek saukti ari par

dabiskajam plavam) raksturiga augsta biologiska daudzveidiba, un tie nodrosina daudzus
cilvéces eksistencei un labklajibai fundamentalus ekosistému pakalpojumus. Dabiskie
zalaji ir viena no bitiskakajam dabas vértibam Latvija.
Dabiskie zalaji izziid — Sobrid tie saglabajusas tikai 0,9% Latvijas teritorijas (pirms 100
gadiem tie bija 30%). Samazinajums notiek, jo mainas saimniekoSanas prakses laukos un
palielinas monokultiru un industrialas lauksaimniecibas ietekme. Dabiskie zalaji izzid
tur, kur tie tiek mésloti, uzarti vai parversti par kultivétu zalaju, labibas vai rapsu lauku.
Tie aizaug un izzid ar1 tur, kur laukos ilgstosi nenotiek saimniekoSana.


https://upcyclinggrass.ldf.lv/

2. Lauksaimnieciba Latvija un Eiropa kopuma saskaras ar vairakiem izaicinajumiem:

augsnes degradaciju, biologiskas daudzveidibas samazinasanos, Gidens piesarnojumu un
siltumnicefekta gazu emisijam. Tradicionalas, linearas razoSanas pieejas (razot—lietot—
izmest) rada resursu zudumus un atkritumus, kas netiek pilnvertigi izmantoti.

Aprites lauksaimnieciba piedava pretéju pieeju — veidot sistémas, kuras blakusprodukti
klast par jaunu produktu izejvielam, un biologiskie resursi tiek izmantoti ilgtsp&jigi.
Tomér sabiedribas un lauksaimnieku informétiba par $adas pieejas iesp&jam un
ieguvumiem joprojam ir nepietickama.

St kampana kalpos ka izglitojoss instruments, kas stiprinas projekta LIFE UpcyclingGrass
atpazistamibu klimata izmainu mazinaSanas Kkonteksta un palidzés integrét aprites
domasanu Latvijas lauksaimniecibas nozare ilgtermina.

Komunikacijas kampanas merki:

2.

Veidot izpratni par aprites lauksaimniecibas principiem, tas pieeju un ekonomiskajiem
ieguvumiem, informét un iesaistit lauksaimniekus, politikas veidotajus un sabiedribu.
Iepazistinat ar projektu LIFE UpcyclingGrass, ta aktualitati/problematiku un potencialu.
Veidot projekta atpazistamibu gan meérkauditorijas, gan plasa sabiedriba, tada veida
sagatavojot komunikacijas kontekstu talakai projekta komunikacijai par konkrétiem
produktiem.

Komunikacijas kampanas galvenie véstijumi:

1.

Aprites lauksaimnieciba ir lauksaimniecibas prakse, kas balstas uz resursu atkartotu
izmantoSanu, atkritumu samazinasanu un parveidoSanu par resursiem un dabisko ciklu
atjaunoSanu lauksaimnieciba. Ta piedava risinajumus klimata parmainu mazinasanai,
biologiskas daudzveidibas saglabasanai un lauku ekonomikas stiprinasanai. Aprites
lauksaimnieciba ir dala no aprites ekonomikas.

Projekta LIFE UpcyclingGrass més dodam zalei jaunu dzivi. M@s raZzojam granulas no
dabisko zalaju biomasas, tada veida apsaimniekojot un saglabajot dabiskos zalajus. No
granulam meés radam produktus ar pievienoto veértibu, kas palidz veidot videi draudzigaku
mezsaimniecibu, lopkopibu, darzkopibu, augkopibu, mazinot to ietekmi uz vidi un
klimatu. Tada veida apvienojas ieguvumi razotaju biznesam, dabai un klimatam.

Zales granulas aizstaj Sobrid tirgli esoSos neatjaunojamos lauksaimniecibas un
mezsaimniecibas produktus ar produktiem no dabisko zalaju biomasas.

Kampanas aicinajums uz ricibu:

1. Aicinat lauksaimniekus un uzne€meéjus dalities pieredzé par apritigas saimniekoSanas
pieeju sava saimnieciba vai uzpémuma, ka atkritumus un atlikumus iesp&ams parverst
vertigos produktos;

2. Aicinat lauksaimniekus, mezsaimniekus un darzkopjus, dabisko zalaju ipasniekus un
plasaku sabiedribu iepazities un sekot lidzi projekta LIFE UpcyclingGrass attistibai —
majaslapai, socialajiem medijiem

Komunikacijas kampanas merkauditorija:

Merka grupas:

1. Lauksaimnieki (lopkopji, augkopji)
2. MeZsaimnieki

3. Darzkopji

4. Dabisko zalaju 1pasnieki

Plasa mérka grupa: plasa sabiedriba — Latvijas iedzivotaji

Prasibas komunikacijas kampanas realizacijai:

Kampana jaatbalsta ar pirkto mediju taktiku, satura marketingu un sabiedriskajam
attiecibam.

Jaizstrada komunikacijas kampanas radoSais koncepts, tostarp janoformulé nosaukums un
devize.



Jaizveido komunikacijas kampanas taktika, laika plans un izraudzito komunikacijas kanalu

pamatojums.

Jaizstrada kampanas vizuala identitate un pamata vizualie elementi, tai skaita: vizualais

kampanas vadoSais materials — plakats.

e citi vizuali: banneris majaslapai, pirktajiem medijiem nepiecieSamie vizuali.

o vizualie materiali socialajiem tikliem;

o kampanas «landing » lapa, ko integrét projekta majaslapa, uz kurieni virzit no
digitalajiem medijiem.

Javeido sabiedrisko attiecibu saturs — preses zinas, intervijas, pétniecibas raksti utml.

Mediju sadarbibas projekts (pirktais mediju saturs).

2 izglitojosi video, kas uzsak 10 videostastu s€riju/kopumu (tiks realizets talak projekta

gaita.

Komunikacijas kampanas Istenosanas laiks: 2026. gada februaris — marts
Kampanas planota sasniegta auditorija — vismaz 200 000 cilveku.

Prasibas komunikacijas kampanas piedavajuma sagatavosanai:

Komunikacijas kampanas radosa koncepta 1ss apraksts un saukla/devizes formul&jums.
Komunikacijas kampanas taktikas un laika plana izklasts.

Socialo mediju komunikacijas koncepts un citu komunikacijas kanalu izmantoSanas
pamatojums.

Komunikacijas kampanas galveno vizualo materialu skices.

Lai sagatavotu piedavajumu, nepiecieS8ams iepazities ar projekta integréto marketinga un
komunikacijas strateégiju.

Sagatavojot piedavajumu, jaievero projekta vizuala identitate.



Identifikacijas Nr. 6.46-2/UG2025-02
Pielikums Nr.2

PIETEIKUMS DALIBAI CENU APTAUJA
projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE
“Tehnologisko risinajumu pilotprojekts zalaju biomasas
ilgtspgjigai un klimatam draudzigai apsaimniekoSanai”

vajadzibam (ID. Nr. 6.46-2/UG2025-02)

Pretendents iepazinies ar cenu aptaujas “Komunikacijas kampanas par apritigo lauksaimniecibu
izstrade un Tsteno$ana projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE “Tehnologisko risindjumu
pilotprojekts zalaju biomasas ilgtsp€jigai un klimatam draudzigai apsaimnieko$anai” vajadzibam (ID.
Nr. 6.46-2/UG2025-02)” prasibam, pienem visus tas noteikumus un apstiprina, ka piekrit cenu
aptaujas noteikumiem, saskana ar tehnisko specifikaciju.

Pretendenta nosaukums

Vienotais registracijas numurs

Juridiska adrese

Vards Uzvards amatpersonai,
kurai ir parstavibas tiesibas

Biroja adrese

Kontaktpersona

Talruna numurs

E-pasta adrese

Pretendents apliecina, ka:

1) izpildot iepirkuma nolikuma mingto, tiks ieveroti pasiititaja parstavju noradijumi,

2) pakalpojums tiks izpildits noteiktaja termina un atbilsto$i izstradatajai darba
metodologijai;

3) péc piedavajumu iesniegSanas termina beigam piedavajums netiks grozits;

4) visas piedavajuma un ta pielikumos sniegtds zinas ir patiesas, visas iesniegtas
dokumentu kopijas atbilst originalam;

5) attieciba uz Pieteikuma iesniedz€ju nav pasludinats maksatnesp&jas process, nav
apturéta vai partraukta ta saimnieciska darbiba, nav uzsakta tiesvediba par bankrotu vai
lidz liguma izpildes paredzamajam beigu terminam Pieteikuma iesniedz€js nebiis
likvidéts;

6) pieteikuma iesniedz&jam nav nodoklu paradu, taja skaita valsts socialas apdroSinasanas
obligato iemaksu paradu, kas kopsumma parsniedz 150.00 euro.

Vards, uzvards:

Ienemamais amats:

Ja paraksta pilnvarota persona, tad jaiesniedz oficials dokuments latviesu valoda, kas apliecina, ka persona ir
pilnvarota parstavet uznémumu!



Identifikacijas Nr. 6.46-2/UG2025-02
Pielikums Nr.3

TEHNISKAIS UN FINANSU PIEDAVAJUMS

projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE
“Tehnologisko risindjumu pilotprojekts zalaju biomasas
ilgtsp€jigai un klimatam draudzigai apsaimnieko$anai”

vajadzibam (ID. Nr. 6.46-2/UG2025-02)

Kopégjais pakalpojuma liguma planotais izpildes termins ir Iidz 2026. gada 31. martam.

TEHNISKAIS PIEDAVAJUMS:

Lidzam teksta formata ieklaut piedavajuma sekojoSu informaciju, sadalot to sekojosas
nodalas:

» Kampanas radosa koncepta 1ss apraksts (galvena ideja, galvenais vestijums,
saukla/devizes formulgjums);

e Kampanas taktikas apraksts, ieklaujot taktisko risinajumu Tsu apskatu;
e Kampanas socialo tiklu komunikacijas koncepcija;
e Provizoriskais kampanas aktivitasu laika plans.

e Socialo mediju komunikacijas koncepts un citu komunikacijas kanalu izmantoS$anas
pamatojums.

e Komunikacijas kampanas galveno vizualo materialu skices.

Tehniska piedavajuma formats: PPT prezentacija, PDF vai Word dokuments, péc iesniedzgja
ieskatiem.
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Identifikacijas Nr. 6.46-2/UG2025-02

Pielikums Nr.3
FINANSU PIEDAVAJUMS:
Vienibu
Pozicija Vieniba . Cena bez PVN
skaits
Kampanas radosa koncepta izstrade, komunikacijas
ideju izstrade, vizualu izstrade
Kampanas pamata vizualas identitates izveide
2 izglitojoSo video par kampanas t€mam ideju izstrade
un video sagatavoSana
Pirkta reklama online (un/vai print, ja icklaujas
koncepta)
Projekta vadiba kampanas sagatavoS§ana un taktisko
risindjumu Istenos$ana
Citas darbibas (ja ir, tad atSifret kadas)
KOPA:
PVN 21%:
PAVISAM KOPA:

Vards, uzvards:

Ienemamais amats:
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Identifikacijas Nr. 6.46-2/UG2025-02
Pielikums Nr.4

PRETENDENTA PIEREDZES APRAKSTS
projekta 101114335-LIFE22-CCM-LV-LIFE
“Tehnologisko risinajumu pilotprojekts zalaju biomasas
ilgtsp&jigai un klimatam draudzigai apsaimniekoS$anai”

vajadzibam (ID. Nr. 6.46-2/UG2025-02)

Pieredzes apraksta ligums sniegt informaciju par ne senak ka ieprieks€jo 3 gadu laika
(2023., 2024. un 2025. gada) izstradatam un istenotam digitalajam kampanam. Pieredze ar
vides un/vai socialo tému kampanam tiks uzskatita par priekSrocibu.

1. Pakalpojuma sanémgjs :

Pakalpojuma sanéméja kontaktpersona
un tas talruna numurs:

Kampanas nosaukums:

Pakalpojuma mérkis:

Kampanas rezultati un sasniegta
auditorija:

2. Pakalpojuma saneémgjs :

Pakalpojuma sanéméja kontaktpersona
un tas talruna numurs:

Kampanas nosaukums:

Pakalpojuma meérkis:

Kampanas rezultati un sasniegta
auditorija:

3. Pakalpojuma sanemgjs :

Pakalpojuma sanéméja kontaktpersona
un tas talruna numurs:

Kampanas nosaukums:

Pakalpojuma mérkis:

Kampanas rezultati un sasniegta
auditorija:

Tabulai var pievienot tik rindas, cik pakalpojuma sanémeéjus uzradiet!

Apliecinu, ka informacija par Pretendenta darbibas pieredzi, ta tehniskajam un

profesionalajam sp&jam, ir patiesa.

Vards, uzvards:

Ienemamais amats:
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