Cenu aptauja ““Komunikacijas stratégijas un vizualas identitates izstrade
projekta 101292453-LIFE25-NAT-LV-LIFE BIO-CRED Baltic “Dabas kreditu
pilotprojekts dabas atjaunoSanas finanséSanai Baltijas valstis””.

2026. gada 23. oktobris

Atbildes uz pretendenta jautajumiem.

Vai komunikacijas fona izp@tei Baltijas valstis ir paredz&ts izmantot galvenokart jau
pieejamos pétijumus, publiskos datus un projekta partneru informaciju, vai tiek
sagaiditi arT primarie petijumi, piem&ram, intervijas, aptaujas vai fokusa grupas?

Stratégijas izstradei nepiecie$ama iepazisanas ar esosajiem zinojumiem ES un
Latvijas limeni (Roadmap Towards Nature Credits, VARAM zinojums “Biologiskas
daudzveidibas kreditu sisteémas izstrade Latvija: mehanismi, scenariji un ievieSanas
priek$nosactjumi”, citi publiski pieejamie dati un apskati), ka arT sarunas ar projekta
istenotajiem Latvijas Dabas fonda. Latvijas Dabas fonds no savas puses izpilditajam
ieteiks, kadus avotus un datus izmantot, nemot véra, ka esam veikusi jau prieksSizpéti
projekta sagatavosanas laika. Intervijas ar mérkauditorijas parstavjiem un nozares
ekspertiem, ka arT aptaujas vai fokusa grupas nav nepiecieSamas.

Vai projekta partneri nodro$inas informaciju par esoSo komunikacijas praksi,
mérkauditorijam, iepriek§€jiem petijumiem un attiecigas valsts specifiku?

Primari informaciju nodros$inas vadoSais partneris Latvijas Dabas fonds, péc
izpilditaja pieprasijuma apkopojot informaciju un iegiistot to no projekta partneriem.
Tomeér bils arT iesp€ja tieSa veida sazinaties ar projekta partneriem. Mérkauditoriju
segmentacijai informaciju varés iegit ar stratégisko darbniculaika.

Vai komunikacijas stratégijas ietvaros sagaidama detalizéta komunikacijas aktivitasu
un mediju budZetu planoSana visam projekta istenoSanas periodam (2026.-2032.
gads), vai konceptuals stratégiskais ietvars ar prioritatém un rekomendacijam?

Mgs sagaidam stratégiskos uzstadijumus un vadlinijas projektam kopuma, projekta
stratégijas attistibas izklastu projekta laika ar visparigu laika planu, kas paradis, ka
attistit vestijumus dazadam auditorijam. Detaliz€ts laika plans tiks izstradats péc
stratégijas izstrades LDF ieksgji.

Vai abam tehniskaja specifikacija minétajam komunikacijas kampanam jaizstrada
strat€giskas koncepcijas, véstijumi, kanalu un aktivitasu rekomendacijas, vai ari tiek

sagaiditi gatavi reklamas materiali un detalizéti kampanu ievieSanas plani?

Komunikacijas kampanam nepiecieSams stratégiskais ietvars un galveno atzinu (key
insight) varianti — koncepcijas, vestijumi, kanalu un aktivitasu rekomendacijas.
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Vai pasutitajam ir noteikts vélamais logotipa sakotn€jo konceptu skaits un
paredzamais korekciju kartu skaits?

Sakotn&jo konceptu skaits — sagaidam tris variantus, bet p&c izpilditaja ieskatiem var
iesniegt ar1 vairak. Vizualas identitates saskanoSanu ar pargjiem partneriem
nodrosinas Latvijas Dabas fonds, veicot konsultacijas un panakot vienosanos ar
visiem partneriem un konsolidgjot komentarus izpilditajam. Vizualas identitates
izstrade planotas ne vairak ka trs iteracijas.

Vai iesp€jams precizet sagaidamo vizualas identitates veidnu skaitu katra tehniskaja
specifikacija noraditaja kategorija (socialie mediji, prezentacijas, dokumenti,
infografikas, pasakumu materiali u. c.)?

Socialo mediju ierakstu un stastu veidnes — vairakas dizaina variacijas
Prezentacijas veidne — viena dizaina variacija

Dokumentu un zinojumu titullapas un iekslapu veidnes — viena dizaina variacija
Faktu lapas un informativa materiala veidni — viena dizaina variacija

Zinu lapas veidni — viena dizaina variacija

Pasakumu afiSu, programmu un ieliigumu veidnes — vairakas dizaina variacijas
E-pasta paraksta un informativa izsiitijuma veidni — viena dizaina veidne
Infografiku un rezultatu atspogulos$anas veidnes — viena dizaina veidne
Timekl]vietnes un citu digitalo materialu vizuala noform&juma pamatprincipi — Seit
nav nepiecieSama dizaina izstrade, bet rekomendacijas.

Kada formata paredzéta veidnu nodosana? Vai nepiecieSami pilniba redigéjami
Canva, PowerPoint, Word vai Adobe formati, un vai visiem projekta partneriem
janodrosina iespgja patstavigi redigét materialus?

Veidnu nodoSanai prieksroka Canva vai Figma, bet konkrétu riku precizésim izstrades
gaita. Ja, partneriem jabiit iesp&jai patstavigi redigét materialus.

Vai timekl]vietnes vizuala noform&juma pamatprincipu izstrade paredz tikai dizaina
vadlinijas un konceptualus piemeérus, vai art konkrétu timeklvietnes sadalas dizaina
maketu izstradi?

Dizaina vadlinijas un konceptualus piemérus.

Vai iesp&jams precizét abu stratégisko darbnicu paredzamo ilgumu, dalibnieku skaitu
un otras darbnicas iesp&jamo norises vietu?

Dalibnieku skaits Sobrid precizi nav zinams, bet planots, ka piedalisies vairaki
parstavji no katra partnera, I1dz ar to tas varétu biit aptuveni 20 cilveku. Paredzamais
ilgums ir atkarigs no ta, kadu darbnicu ieplanos izpilditajs. Maksimalais pieejamais
laiks — viena darba diena. Otras darbnicas norises vieta ir Latvija, ta var tikt rikota
hibridformata. [lgums art atkarigs no izpilditaja ieplanota darbnicas satura.

Vai pareizi saprotam, ka pirmas darbnicas tehniskas un organizatoriskas izmaksas
nodroSina pasiititajs, savukart otras darbnicas organizatoriskas izmaksas jaieklauj
pretendenta finansu piedavajuma?
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Ja, pasiititajs nodroSina pirmas darbnicas telpu 1ri, tehnikas 1ri, €dinasanu, cela
izdevumus nodroS$ina pasi dalibnieki. Otras darbnicas tehniskas izmaksas nodroSina
1zpilditajs.

Vai iesp&jams noteikt orientgjosu strat€gijas un vizualas identitates saskanosanas kartu

skaitu? Vai projekta vadosSais partneris nodro$inas par&jo partneru komentaru
apkopoSanu un vienotu atgriezenisko saiti?

Stratégijas un vizualas identitates saskanosanu ar pargjiem partneriem nodros§inas
Latvijas Dabas fonds, veicot konsultacijas un panakot vienosanos ar visiem
partneriem un konsolid€jot komentarus izpilditajam. Vizualas identitates un stratégijas
izstrade planotas ne vairak ka tris iteracijas.

Tehniskaja specifikacija noradits, ka stratégija jaizstrada anglu valoda ar adaptaciju
latviesu valoda. Vai abas valodu versijas nepiecieSamas pilna apjoma, tostarp visiem
prezentacijas materialiem, vai latvieSu valoda pietiek ar stratégijas galveno sadalu
adaptaciju?

Vienota komunikacijas stratégija Baltijas IimenT ar rekomendacijam adaptacijai katra
valstt anglu valoda, latviesu valoda nepiecieSams izstradat visus materialus un
komunikacijas platformu, tai skaita formulét galvenos vestijumus.

Vai vizualas identitates veidnes janodod ar sagatavotu saturu vairakas Baltijas valstu
valodas, vai pietiek ar universalam veidn€m, kas pielagojamas dazadam valodam?

NepiecieSamas veidnes, kuras var pielagot dazadam valodam un kuras pasiititajs var
ieklaut savu planoto saturu.

Attieciba uz pretendenta pieredzes vertéSanu lidzam precizet, ka tiks noteikta
“vislielaka pieredze” 30 punktu kritérija. Vai tiks vertéts lidzvertigu projektu skaits, to
apjoms, sarezgitiba, istenosanas periods vai vairaku faktoru kopums?

Pieredzes kritérija tiks vertéts vairaku faktoru kopums. Galvenie faktori ir l1dzigu
projektu skaits, apjoms un sarezgitiba un pieredze Baltijas méroga projektos.



