Cenu aptauju ““Komunikacijas stratégijas un vizualas identitates izstrade projekta
101292453-LIFE25-NAT-LV-LIFE BIO-CRED Baltic “Dabas kreditu pilotprojekts
dabas atjaunoSanas finanséSanai Baltijas valstis””.

Atbildes uz pretendenta jautajumiem.

2026. gada 16. oktobris

Komunikacijas stratégija un izpéte

1.

Kadu komunikacijas vides un mérkauditoriju izpétes dzilumu sagaidat katra
Baltijas valsti? Vai pietiek ar esoSo pétijjumu un publiski pieejamo datu analizi
(desk research), vai arl paredzéta primara izpéte, pieméram, intervijas ar
mérkauditoriju parstavjiem un nozares ekspertiem?

Stratégijas izstradei nepiecie$ama iepazisanas ar esosajiem zinojumiem ES un
Latvijas limeni (Roadmap Towards Nature Credits, VARAM zinojums “Biologiskas
daudzveidibas kreditu sisteémas izstrade Latvija: mehanismi, scenariji un ievieSanas
priekSnosacijumi”, citi publiski pieejamie dati un apskati), ka art sarunas ar projekta
istenotajiem Latvijas Dabas fonda. Latvijas Dabas fonds no savas puses izpilditajam
ieteiks, kadus avotus un datus izmantot, nemot véra, ka esam veikusi priekSizpéeti
projekta sagatavosanas laika. Intervijas ar merkauditorijas parstavjiem un nozares
ekspertiem nav nepiecieSamas.

Vai projekta partneru riciba jau ir pétijjumi, auditoriju dati, tirgus analize vai
cita informacija, ko izpilditajs varées izmantot stratégijas izstradeé? Vai bitu
iespéjams iepazities arl ar LIFE projekta pieteikuma komunikacijas sadalu,
tostarp definétajiem KPI, nodevumiem un pilnu planoto komunikacijas
aktivitasu sarakstu?

Ja, LDF jau lidz §im ir apkopojis petijumus, datus, tirgus analizi un to var€s izmantot
strat€gijas izstrad€. Projekta komunikacijas sadala un pilns komunikacijas aktivitasu
uzskaitijums ir tehniskas specifikacijas sadala “Projekta aktivitates”, tur arT noraditi
komunikacijas kampanu sasniedzama auditorija. Ar uzturo$o komunikaciju, tai skaita
mediju attiecibam, projekta laika planots sasniegt 2,34 miljonus (720 000 Latvija, 1,1
miljons Lietuva, 520 000 Igaunija).

Vai sagaidat vienotu Baltijas komunikacijas stratégiju ar rekomendacijam tas
adaptacijai katra valsti vai detalizétas, katram tirgum atseviski izstradatas
komunikacijas pieejas?

Vienota komunikacijas stratégija Baltijas limeni ar rekomendacijam adaptacijai katra
valsti.

Vai komunikacijas stratégijai jaaptver viss projekta istenosanas periods lidz
2032. gadam, vai sagaidat detalizétu ricibas planu tuvakajam periodam un
stratégiskas vadlinijas turpmakajiem gadiem?

ME&s sagaidam stratégiskos uzstadijumus un vadlinijas projektam kopuma, projekta
stratégijas attistibas izklastu projekta laika ar visparigu laika planu, kas paradis, ka
attistit vestijumus dazadam auditorijam. Detaliz€ts laika plans tiks izstradats péc
stratégijas izstrades LDF ieksgji.

Vai visu devinu projekta partneru komunikacijas lomas, mérki un
komunikacijas tonis jadefiné katram atseviski, vai ar1 pielaujama partneru



grupésana péec to darbibas profila, pieméram, valsts institiicijas, NVO, meza
apsaimniekotaji un biznesa platformas?

Nepieciesams definét katra partnera lomu. Strat€gijai ir janodrosina, lai katrs partneris
izprot galvenos v€stljumus un tos var integrét sava komunikacija.

Vizuala identitate un dizaina nodevumi

6. Vai projektam Sobrid jau ir izstradati vizualas identitates elementi, kas biitu
janem vera, vai identitate javeido pilniba no jauna?

Projektam idenitate ir jaizstrada no jauna, nemot véra un integréjot LIFE programmas
nosactjumus, kas izklastti Seit:
https://cinea.ec.europa.eu/programmes/life/communication-and-gdpr-rules _en

7. Vaiiespejams precizet sagaidamo komunikacijas veidnu skaitu un apjomu?
Tehniskaja specifikacija mingeti vairaki formati — socialo mediju materiali,
prezentacijas, dokumenti, infografikas, pasakumu materiali u. c. Vai katrai
kategorijai paredzeta viena pamata veidne vai vairakas dizaina variacijas?

Socialo mediju ierakstu un stastu veidnes — vairakas dizaina variacijas

Prezentacijas veidne — viena dizaina variacija

Dokumentu un zinojumu titullapas un iekslapu veidnes — viena dizaina variacija

Faktu lapas un informativa materiala veidni — viena dizaina variacija

Zinu lapas veidni — viena dizaina variacija

Pasakumu afiSu, programmu un ieligumu veidnes — vairakas dizaina variacijas
E-pasta paraksta un informativa izsttfjuma veidni — viena dizaina veidne

Infografiku un rezultatu atspoguloSanas veidnes — viena dizaina veidne

Timeklvietnes un citu digitalo materialu vizuala noform&juma pamatprincipi — Seit nav
nepiecieSama dizaina izstrade, bet rekomendacijas.

8. Kados redigéjamos formatos sagaidat veidnu nodoSanu? Nemot véra, ka tas,
iespejams, ikdiena izmantos ar1 partneri bez profesionalam dizaina zinaSanam,
vai priekSroka biitu dodama viegli lietojamiem rikiem, pieméram, Canva vai
PowerPoint?

Prieksroka Canva vai Figma, bet konkrétu riku precizesim stratégijas izstrades gaita.

9. Vai veidnes paredzetas ka vizualas sistemas paraugi turpmakai izmantoSanai, vai
ar1 sagaidat pilniba izstradatus komunikacijas materialus ar konkrétu saturu?

Tikai veidnes bez satura izstrade.

10. Kada detalizacijas pakape sagaidama video, podkastu un timeklvietnes
vadlinijam? Vai nepiecieSams definét visparéjos vizualos un satura principus, vai
ar1 izstradat konkrétus formatus, struktiiras un dizaina paraugus?

Vispargjie vizualie un satura principi, tai skaita tematu ieteikumi saskana ar strateégiju.
Komunikacijas kampanu izstrade

11. Kada detalizacijas pakape sagaidat abu komunikacijas kampanu izstradi? Vai
nepiecieSams stratégiskais ietvars ar auditorijam, véstijjumiem un kanalu
rekomendacijam, vai ari radosas koncepcijas, vizualie risinajumi un detalizeti
mediju plani?



Komunikacijas kampanam nepiecieSams stratégiskais ietvars un galveno atzinu (key
insight) varianti.

Projekta organizacija un sadarbiba

12.

13.

14.

Vai iesp€jams precizét, kadas tehniskas un organizatoriskas izmaksas
izpilditajam japaredz otras darbnicas nodrosinasanai? Kur planota tas norise,
un vai biitu pienemams hibrida formats ar klatienes daltbu Riga un attalinatu
pieslégSanos paréjiem partneriem? Vai izpilditaja izmaksas jaieklauj telpu noma,
tehniskais aprikojums, eédinasana, dalibnieku cela izdevumi vai citi
pakalpojumi?

Otrajai darbnicai hibrida formats biis optimals. Izpilditaja izmaksas jaieklauj telpu
noma, tehniskais aprikojums un &dinasana, ka ar1 paSu nokliiSana uz/no pasakuma
vietu.

Ka paredzéts organizét stratégijas un vizualas identitates saskanosanu, nemot
vera devinu projekta partneru iesaisti? Vai gala lemumu pienems Latvijas Dabas
fonds, vai nepiecieSams visu partneru apstiprinajums? Cik komentaru un
korekciju kartas paredzetas? Vai varam pienemt, ka LDF ka vadoSais partneris
apkopos un konsolidés visu partneru komentarus, nodroSinot izpilditajam
vienotu atgriezenisko saiti katra saskanoSanas posma?

Vizualas identitates saskanosanu ar pargjiem partneriem nodrosinas Latvijas Dabas
fonds, veicot konsultacijas un panakot vienos$anos ar visiem partneriem un
konsolid&jot komentarus izpilditajam. Vizualas identitates izstrad€ planotas ne vairak
ka tris iteracijas.

Kad planota liguma noslegsana ar izveleto izpilditaju? Nemot vera, ka pirma
darbnica paredzéta jau novembra beigas, velamies saprast, cik daudz laika bus
pieejams sagatavoSanas darbiem un sakotngjai izpetei pirms tas.

Liguma noslégSana ir planota nedélas laika no léemuma pienemsanas par to, kurs ir
uzvarégjis konkursa. Sobrid planojam, ka tas notiks nedéla no 9. novembra.

Piedavajuma vertesana

15.

Vai iesp&jams detalizgt pretendenta pieredzes vertéSanas metodologiju? Vai 30 punktu
kritérija galvena nozime ir lidzigu projektu skaitam un apjomam, pieredzei Baltijas
meéroga projektos vai specifiskai kompetencei ilgtsp€jas un vides komunikacijas
joma?

Kritérija galvena nozime ir Iidzigu projektu skaitam un apjomam, pieredzei Baltijas
meéroga projektos.



