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I. VISPARIGA INFORMACIJA

1.1. Vispariga informacija

Cenu aptauju veic: Nodibinajums “Latvijas Dabas fonds”

Registracijas numurs: 40008019379

Juridiska un fiziska adrese: Blaumana iela 32-8, Riga, LV-1011

Talrunis: 67830999

E-pasts: ldf@ldf.lv

Projekta nosaukums: 101292453-LIFE25-NAT-LV-LIFE BIO-CRED Baltic

“Dabas kreditu pilotprojekts dabas atjaunoSanas
finans€Sanai Baltijas valstis”
Projekta aktivitate: WPI1

1.2. Cenu aptaujas priekSmeta apraksts un termini

1.2.1. Komunikacijas stratégijas izstrade projekta 101292453-LIFE25-NAT-LV-LIFE BIO-CRED
Baltic "Dabas kreditu pilotprojekts dabas atjaunosSanas finanséSanai Baltijas valstis"
vajadzibam, saskana ar Tehnisko specifikaciju (Pielikums Nr.1).

122. Iepirkuma priekSmets nav sadalits dalas un pretendents drikst iesniegt tikai 1 (vienu)
piedavajuma variantu.

1.23. Piedavajumam maksimalais pieejamais budzets ir 20°000.00 EUR (divdesmit tiikstosi eiro,
00 centi), neskaitot PVN.

1.2.3. Pakalpojuma liguma planotais izpildes termins ir lidz 2027. gada 1. martam.

1.3. Cenu aptaujas nolikuma sanemsana un informacijas apmainas kartiba

13.1. Ar cenu aptaujas nolikumu var iepazities Latvijas Dabas fonds (turpmak teksta LDF)
majaslapa interneta www.ldf.lv, sadala “Jaunumi”.

1.3.2. Pretendenti var savlaicigi rakstiski pieprasit papildu informaciju un iesniegt jautajumus par
cenu aptaujas dokumentos ieklautajam prasibam. Pretendenta liigumi péc papildu
informacijas, un uzdotie jautajumi adres€jami Latvijas Dabas fondam, nosttot rakstisku
pieprasijumu, izmantojot elektronisko pasta adresi Idf@ldf.lv. P&d€jais informacijas
sniegSanas termin$ — ne vélak ka 3 (tris) darba dienas pirms piedavajumu iesniegSanas
termina beigam.

1.3.3. Mutiski uzdoti jautajumi un Pasiititaja sniegtas atbildes nav juridiski saistoSas nevienai no
cenu aptauja iesaistitajam pusém.

1.34. Sazina starp pasititaju (iepirkuma komisiju) un ieinteres€tajiem pakalpojuma sniedzgjiem
cenu aptaujas ietvaros notiek rakstiski un latviesu valoda, ka arT visa informacija tiks
ievietota LDF majaslapa interneta — www.ldf.lv, sadala “Jaunumi”.

1.35. Pretendentu rakstiski iesniegtie jautajumi un iepirkuma komisijas atbildes uz tiem klust
saisto$as visiem cenu aptaujas iesp&jamiem Pretendentiem ar to pazinoSanas bridi LDF
majaslapa interneta.

1.4. Piedavajuma iesniegS§ana, noformésana un atvérSanas vieta, datums un kartiba

1.4.1. Piedavajumus var iesniegt tikai elektroniska dokumenta veida, kas parakstits ar droSu
elektronisko parakstu, tos sttot uz e-pastu ldf@Idf.lv. Dokumentiem ir jabiit sapemtiem lidz
2026. gada 5. novembra plkst. 16.00. Piedavajums, kas iesniegts elektroniska dokumenta
veida, skaitas iesniegts un sanemts, ja uz iesniedz€ja noradito e-pastu atnak apstiprinoSa
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veéstule no Latvijas Dabas fonda par piedavajuma sanemsanu. Piedavajuma atvérSana un

elektroniska paraksta identitates un deriguma parbaude tiks veikta tikai pec piedavajumu

iesniegSanas termina beigam.

Piedavajumam ir jaatbilst sekojoSam noform&umam:

e Tam jabut izstradatam atbilstosi Elektronisko dokumentu likuma un 28.06.2005. Ministru
kabineta noteikumos Nr.473 , Elektronisko dokumentu izstradasanas, noforméSanas,
glabasanas un aprites kartiba valsts un paSvaldibu iestadés un kartiba, kada notiek
elektronisko dokumentu aprite starp valsts un pasvaldibu iestadém vai starp §Tm iestadem
un fiziskajam un juridiskajam personam” noteiktajam prasibam.

e lesniegtajiem iepirkuma dokumentiem jabiit parakstitiem ar droSu elektronisko parakstu
un apliecinatiem ar_laika zZimogu pirms piedavajuma iesniegSanas termina beigam.
Piedavajums ir japaraksta personai, kurai publiskos registros ir registrétas tiesibas
parstavet iesniedzgju vai pilnvarotai personai, $ada gadijuma pievienojot pilnvarojumu
apliecinoSu dokumenta originalu vai apliecinatu kopiju. Pilnvarota perona nedrikst

parstavet vairak par vienu pretendentu.

e Piedavajuma dokumentiem ir jabut skaidri salasamiem, bez iestarpindjumiem,
izdz€sumiem vai labojumiem.

e Piedavajums jasagatavo datorraksta latvieSu valoda, dokumentus svesvalodas jaiesniedz
kopa ar tulkojumu latviesu valoda. Tulkojuma pareizibu pretendents apstiprina ar savu
parakstu. Pretendents normativajos aktos noteikta kartiba ir atbildigs par tulkojuma
pareizibu un atbilstibu originalam.

e Piedavajums iesniedzams e-pasta, kur:

e Temata (Subject) ir janorada “Piedavajums cenu aptaujai ID. Nr. 6.50-
2/BCB2026-01”
o E-pasta teksta (message) ir janorada
a) pretendenta nosaukums,
b) registracijas numurs un
c) pretendenta juridiska adrese,
a) atzime — Piedavajums cenu aptaujai projekta "Dabas kreditu pilotprojekts dabas
atjaunoSanas finanséSanai Baltijas valstis" vajadzibam (ID. Nr. 6.50-2/BCB2026-
01)”. Neatvert Iidz 2026. gada 6. novembra plkst. 10:00.

Piedavajumu atveérsanas sanaksme ir slégta.

Piedavajumi, kuri nebiis noforméti atbilstosi cenu aptaujas nolikuma prasibam, netiks

izskatiti un verteti;

Iesniegtie piedavajumi, iznemot nolikuma 1.4.1.punkta noteikto gadijumu par iesniegSanu

pec termina, ir pasiititaja ipaSums un netiek atdoti atpakal pretendentiem.

Piedavajuma deriguma termins

Pretendenta iesniegtais piedavajums ir saistoss 1idz pakalpojuma liguma noslégsanai, bet ne
mazak ka 60 (seSdesmit) dienas no piedavajuma iesniegSanas termina beigam.

II. PRASIBAS PRETENDENTIEM

Nosacijumi pretendenta dalibai cenu aptauja
Pretendents normativajos aktos noteiktaja kartiba ir registréts Latvijas Republikas
Uznémumu registra Komercregistra vai cita pretendenta saimnieciskai darbibai atbilstosa



registra, vai lidzvertiga registra arvalstis atbilstosi attiecigas valsts normativo aktu prasibam.

2.1.2. Pretendentam ir pieredze joma, ar kuru saistits iepirkums.

2.1.3. Pretendenta riciba ir kvalificéts personals (komanda), kuram ir pieredze komunikacijas
stratégiju izstrade.

2.1.4. Pretendentam nav konstatets, ka piedavajumu iesniegSanas termina peédéja diena Latvija vai
valsti, kura tas registréts vai kura atrodas ta pastaviga dzivesvieta, ir nodoklu paradi, tai
skaita valsts socialas apdrosinasanas obligato iemaksu paradi, kas kopsumma kada no
valstim parsniedz 150 EUR (simtu piecdesmit eiro, 00 centi).

2.1.5. Piedavajuma iesniegSanas termina péd€ja diena pretendentam nav pasludinats
maksatnespgjas process (iznemot gadijumu, kad maksatnespgjas procesa tiek piemérots uz
paradnieka maksatsp€jas atjaunoSanu veérsts pasakumu kopums), apturéta ta saimnieciska
darbiba vai pretendents tiek likvidets.

2.1.6. Pretendents nav arzona registréta juridiska persona vai personu apvieniba.

II1. IESNIEDZAMIE DOKUMENTI

3.1. Pretendentu atlases dokumenti

31.1. Pretendenta pieteikums dalibai cenu aptauja (Pielikums Nr.2). Pieteikumu paraksta
pretendenta vaditajs vai vaditaja pilnvarota persona.

312. Pilnvaras apliecinata kopija gadijuma, ja kadu no pretendenta piedavajuma ietvertiem
dokumentiem paraksta persona uz pilnvaras pamata (persona, par kuras parstavibas/paraksta
tiesibam nevar parliecinaties publiskajas datu bazes);

313. Tehniskais un finanSu piedavajums (Pielikums Nr.3) sagatavots saskana ar Tehniskaja
specifikacija (Pielikums Nr.1) noteiktajam prasibam.

314. Pretendenta pieredzes apraksts darbibas joma atbilstosi Pielikuma Nr. 4 noraditajam.

315. Nolikuma2.1.1.un 2.1.5. punkta izvirzitas prasibas Pasiititajs parbauda Latvijas Uznémumu
registra Komercregistra vai cita pretendenta saimnieciskai darbibai atbilstosa registra.
Pretendents, kas ir registréts arvalstis, iesniedz komersanta registracijas apliecibas kopiju vai
lidzvertigas iestades izdotu dokumentu, kas ir atbilstoSs attiecigas valsts normativiem
aktiem.

316. Ja pretendents ir arvalstis registréts uznémums, tad tam jaiesniedz attiecigas arvalsts
kompetentas institiicijas sagatavota izzina anglu valoda, kas apliecina, ka: 1) pretendentam
nav pasludinats maksatnesp&jas process — tas neatrodas likvidacijas stadija, un ta
saimnieciska darbiba nav apturéta; 2) pretendentam attiecigaja arvalsti nav nodoklu paradu,
taja skaita valsts socialas apdrosinasanas obligato iemaksu paradu, kas kopsumma parsniedz
150 EUR (simtu piecdesmit eiro, 00 centi).

317. Nolikuma 2.1.4. punkta izvirzitas prasibas Pasititajs parbauda LR Valsts ien€mumu dienesta
publiskojama datu baze.

IV. PIEDAVAJUMA IZVELES KRITERIJI
41. Piedavajumu izveles kritérijs ir saimnieciski izdevigakais piedavajums. Komisija izvélas
saimnieciski visizdevigako piedavajumu, nemot véra Saja sadala noraditos kritérijus, to
skaitliskas vertibas un pamatojoties uz $aja sadala noradito vertéSanas metodes aprakstu.
42. Piedavajumus vérteé peéc punktu metodes, par labako piedavajumu pieskirot lielako punktu
skaitu, kas noteikts konkrétam izvéles kriteérijam. Maksimalais punktu skaits ir 100 punkti.
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Par saimnieciski visizdevigako iepirkuma komisija atzis ta pretendenta piedavajumu, kas biis
ieguvis lielako punktu skaitu saskana ar iepirkuma nolikuma noteiktajiem piedavajumu
vertesanas kriterijiem.

Saimnieciski visizdevigaka piedavajuma veértésanas kritériji:

Nr. p/k Vertejamais kriterijs Punktu
skaits
1. Pakalpojuma cena EUR bez PVN 40
2. Pretendenta pieredze 30
3. Parskats par darba uzdevuma izpratni (debrief), ieskicgjot DU 30

minétas marketinga un komunikacijas stratégijas un vizualas
identitates sagatavosSanas procesu, iesaistito komandu, solus,
terminus, lai sasniegtu DU uzstaditos merkus.

Kopa 100

Pretendentam, kura finanSu piedavajuma noradita zemaka cena euro bez PVN, dotaja
kriterija tiek pieSkirts maksimalais punktu skaits Saja kriteérija — 40 punkti. Pargjiem
pieSkiramos punktus aprékina, izmantojot Sadu formulu: (Cx/Cy) x P, kur Cx — 1etaka
piedavajuma cena, Cy — vértg§jama piedavajuma cena un P — nolikuma noteiktais
maksimalais punktu skaits cenai.

Pretendenta pieredze tiek vertéta atbilstoSi pretendenta piedavajuma noraditajiem datiem.
Augstako veértgjumu (30 punkti) sanem pretendents, kura pieredze ir vislielaka. Pieskiramos
punktus aprékina, izmantojot §adu formulu: (Cx/Cy) x P, kur Cx — vért€jamais piedavajums, Cy
— vislielaka pieredze, un P — nolikuma noteiktais maksimalais punktu skaits Saja kriterija.
Pretendenta izpratne par darba uzdevumu (debrief), ieskic€jot DU min&tas marketinga un
komunikacijas stratégijas unvizualas identitates sagatavoSanas procesu, darba iesaistito
personalu, solus, terminus, lai sasniegtu DU uzstaditos meérkus, tiek verteta atbilstosi
pretendenta tehniskaja piedavajuma noraditajiem datiem. Augstako vertejumu (30 punkti)
sanem pretendents, kura piedavajums tiks novertets ka visatbilstoSakais. Pargjiem
piedavajumiem tiek pieskirts proporcionals punktu skaits.

Katrs konkursa komisijas loceklis sastada savas atseviskas (individualas) saimnieciski
izdevigaka piedavajuma vértéSanas tabulas katra pretendenta piedavajuma novertesSanai,
atbilstosi augstak noraditajiem kriterijiem.

Komisijas loceklu individualie vértgjumi tiek apkopoti kopsavilkuma (kop&ja vérteésanas)
tabula saimnieciski visizdevigaka piedavajuma noteiksanai, atbilstosi augstak noraditajiem
kritérijiem.

Ja komisija, pirms pienem lémumu par pakalpojuma liguma slégSanu, konstate, ka vairaku
Pretendentu piedavajumi ir ar vienadu punktu skaitu, [@mumu pienem komisijas
priekSsedetajs.

Gadijuma, ja iepirkumam tiks iesniegts tikai viens piedavajums, kas pilniba atbildis
nolikuma prasibam un paredz€tajiem finanSu Iidzekliem, pretendents, kas iesniedzis $o
piedavajumu, var tikt atzits par iepirkuma uzvarétaju.

V. PAKALPOJUMA LIGUMS

Pasiititajs par iepirkumu slégs pakalpojuma ligumu ar izraudzito pretendentu, pamatojoties



uz pretendenta iesniegto piedavajumu un saskana ar nolikuma noteikumiem.
5.2. Ligums paredz avansa maksajumu ne lielaku ka 30% no kopgjas liguma summas.

VI PIELIKUMI
Pielikums Nr. 1 — Tehniska specifikacija.

Pielikums Nr. 2 — Pieteikums dalibai cenu aptauja (veidne).

Pielikums Nr. 3 — Tehniskais un finansu piedavajums.
Pielikums Nr. 4 — Pretendenta pieredzes apraksts (veidne).



Identifikacijas Nr. 6.50-2/BCB2026-01
Pielikums Nr.1

TEHNISKA SPECIFIKACIJA — DARBA UZDEVUMS

Komunikacijas stratégijas un vizualas identitates izstrade
projektam 101292453-LIFE25-NAT-LV-LIFE BIO-CRED Baltic
“Dabas kredttu pilotprojekts dabas atjaunoSanas
finans€Sanai Baltijas valstis”

(ID. Nr. 6.50-2/BCB2026-01)

Iepirkuma priekSmets: Komunikacijas strat€gijas un vizualas identitates izstrade projekta
projekta 101292453-LIFE25-NAT-LV-LIFE BIO-CRED Baltic “Dabas kreditu* shemu
pilotizm&ginajumi dabas atjaunoSanas finanséSanai Baltijas valstis” (turpmak teksta — Projekts)
vajadzibam.

Darba izpildes termins: stratégijai jabt izstradatai Iidz 2027 gada 1. martam.

* Dabas krediti — vieniba, kas atspogulo dabai pozitivu, izméramu un parbaudamu rezultatu, kas
panakts, Tstenojot sertific€tu un neatkarigi verificétu darbibu. Kredita pamata ir atzita biologiskas
daudzveidibas metrika jeb indikators, kas lauj objektivi noteikt, kads dabas ieguvums ir radies
(Eiropas Komisijas Celvedis uz dabas kreditiem, 2025)

Darba izpildes termins: strategijai jabut izstradatai Iidz 2027. gada 1. martam.

IEVADS UN PAMATA INFORMACIJA

BIO-CRED Baltic ir pilotprojekts, kas Baltijas valstis aizsaks jaunu pieeju dabas atjaunoSanai,
sasaistot atjaunoSanu ar dabas kreditu tirgu, kas Sobrid sacis attistities visa pasaulé. Projekta tiks
testétas dazadas jau pastavosas dabas kreditu shémas dazadas sauszemes ekosist€mas, tai skaita
tiks pielagots un attistits monitoringa ietvars, veikti testa pardosanas darfjumi. Lidztekus projekta
notiks dabas atjaunoSanas darbi, kas laus iegtt datus, kas nepiecieSami dabas kreditu shémas
izmantoSanai, tadgjadi sagatavojot zemes Ipasniekus dalibai kreditu sistéma. Projekta ari tiks
testeta tirgus interese par dabas kreditu iegadi un zemes pasnieku interese iesaistities. SeSu gadu
projekta rezultats biis turpmako dabas atjaunoSanas projektu kopums un praktiska riciba balstitas
un parbauditas rekomendacijas dabas kreditu sist€mas ievieSanai Baltijas valstis.

Dabas kreditu sisteémas ievieSana Baltijas valstis potenciali var risinat finanséjuma trikumu dabas
daudzveidibas saglabasanai un atjaunoSanai, lidz ar to biit nozimigs solis dabas daudzveidibas
krizes mazinasanai.

Projekta partneri:

Latvijas Dabas fonds — vadoSais partneris

Viedas administracijas un regionalas attistibas ministrija, Latvija — projekta partneris

SIA “Rigas meZi”, Latvija — projekta partneris

Biedriba Latvijas Korporativas socialas atbildibas platforma (CSR Latvia), Latvija — projekta
partneris

Baltijas Vides forums (Baltic Environmental Forum Lithuania), Lietuva — projekta partneris
Valsts meZi (State Forest Enterprise), Lietuva — projekta partneris




Vides ministrija, Lietuva — projekta partneris
Igaunijas Dabas fonds, Igaunija — projekta partneris
aeco, Vacija — projekta partneris

Projekta uzdevumi:

e Nodrosinat dabas kreditu sist€ma izmantojamas zinasanas par atjaunosanu un monitoringu,
lai izveidotu pamatu dabas atjauno$anas méroga izverSanai Baltijas valstis.

e Atjaunot ES nozimes biotopus Baltijas valstis, tadejadi sekm&jot ES atjaunoSanas mérku
sasniegSanu.

e Nodrosinat informacijas bazi par dabas kreditiem un izveidot pamatu to izmantoSanai
Baltijas valstis.

e Veidot zinaSanas, kapacitati un izpratni par augstas integritates dabas kreditu shému
ievieSanu Baltijas valstis, ka arT iesaistit un savstarp&ji savienot attiecigas ieinteresétas
puses.

e Paplasinat dabas atjaunoSanas darbu mérogu, izveidojot turpmak istenojamu atjaunosanas
projektu kopumu 12 000 hektaru platiba un lidz projekta beigam palidzot noslégt pirmos
dabas kreditu pardoSanas darfjumus.

e Sniegt atbalstu lémumu pienéméjiem, lai Baltijas valstis izveidotu dabas kreditu shému
ievieSanai nepiecieSamo tiesisko reguléjumu un veicinatu atbilstosa tirgus attistibu.

e Dalities ar projekta secinajumiem un veidot sadarbibas tiklu ar dabas aizsardzibas un
finanSu nozares parstavjiem Baltijas, Ziemelvalstu un Eiropas Savienibas Iimen.

Projekta norises laiks: 1.09.2026. - 31.08.2032.

Projekta komunikacijas meérki:

Merki:

Projekta komunikacijas virsmerkis ir paplasinat sabiedribas un dazadu intereSu grupu izpratni par
dabu ka sabiedribas labklajibas un ekonomikas pastavésanas pamatu. ST pieeja balstas stipras
ilgtsp&jas principa: dabas kapitals nav pilniba aizstajams, un ta saglabasana un atjaunoSana ir
prieks$noteikums citu kapitala veidu un sabiedribas attistibas ilgtsp€jai.

Projekta komunikacijas konkrétais mérkis ir veidot un nostiprinat mérkauditoriju izpratni par
dabas kreditiem — skaidrot to biittbu un nepiecieSamibu, ka ar1 praktiski paradit, ka dabas kreditu
sistéma darbojas un kadu vertibu ta var radit dabai, zemes Tpasniekiem un uzn€mumiem. Projekta
gaitd mérkauditorijam jabiit zinamam atbildém uz jautajumiem — kapeéc dabas krediti? Ka strada
dabas krediti? Kapeéc man iesaistities?

Tapat projekta komunikacijas mérkis ir nodrosSinat to, ka projekta aktivitates (piem&ram, seminari,
pasakumi) un to rezultati (piemeram, zinojumi) sasniedz vajadzigas mérkauditorijas.

Ieks$ejai projekta komunikacijai jafokus€jas uz informacijas apriti projekta iekSieng, atklati runajot
par projekta procesiem un rezultatiem gan ar partneriem, gan primarajam un sekundarajam mérka
grupam.

Meérkauditorijas

Primaras projekta merkauditorijas ir zemes IpaSnieki un apsaimniekotaji — potencialie kreditu
raditaji — un biznesa sektors, kas ir potencialie kreditu pircgji.



Projekta sekundara meérkauditorija ir sociali un politiski aktivi cilveki, kuri veido un ietekmé
sabiedribas viedokli par butiskiem jautajumiem.

Projekta laika ar tieSo komunikaciju tiks uzrunati politikas veidotaji, ka ar1 zinaSanu kopiena —
eksperti, akadémiki, dabas kreditu sist€mas attistitaji.

DARBA UZDEVUMS

Projekta komunikacijas stratégija bus vadliniju dokuments visam talakajam projekta
komunikacijas aktivitateém, uz kura pamata tiks veidots projekta komunikacijas plans.

Stratégija noteiks konceptualo ietvaru un komunikacijas platformu, galvenos v&stijumus un to
attistibu projekta attistibas laika, ka arT auditorijam atbilstoSas komunikacijas taktikas. Strateégijai
arT jadefing projekta loma, balss, ka arT projekta partneru komunikacijas arhitektura.

Komunikacijas strategija ietver:

e komunikacijas fona izpéti Baltijas valstis, lai novertétu esoso situaciju,

e dabas kreditu idejas pozicion&jumu Baltijas valstis;

e komunikacijas virsmérka 1stenoSanas pieeju un detalizétus merkus katram projekta posmam;

e mérkauditoriju un galveno iesaistito pusu segment&sanu un pieejas izklastu;

e katrai mérkauditorijai pielagotus galvenos vestijumus;

e komunikacijas principus un vienotu terminologiju visiem projekta partneriem;

e komunikacijas posmus, prioritates un laika planu;

e komunikacijas taktikas, kanalus un formatus;

e  satura tematiskos virzienus;

e partneru, ekspertu un viedoklu lideru iesaistes pieeju;

e mediju attiecibu un sabiedribas inform&Sanas aktivitates;

e sabiedribas un ieintereséto pusu iesaistes un atgriezeniskas saites mehanismus;

e projekta partneru komunikacijas lomas un balss definéSanu un komunikacijas mérku
noformuléSanu partnerorganizacijam;

e video veidosanas vadlinijas un pieejas;

e podkasta veidoSanas vadlinijas, satura rekomendacijas;

e iespgjamo komunikacijas risku, tostarp zalmaldinaSanas un reputacijas risku, parvaldibu.

Projekta vizualas identitates izstrade ietver:

Projekta logotipa izstradi:

logotipa pamatversiju;

horizontalo un vertikalo versiju;

pilnkrasu, melnbalto un inverso versiju,

logotipa lietojumu dazados izme&ros un digitalajos formatos;

minimala izméra, droSibas zonas un neatlauta lietojuma nosacijumus;
projekta, projekta partneru un finansétaju logotipu savstarpgja izvietojuma
principus, ka arT logotipu rindu un kombinaciju izveides saskana ar tiem

O O O O O O



Vizualas identitates pamatelementu izstradi:

O

pamata un papildkrasu paleti ar krasu kodiem digitalai un drukatai komunikacijai;
pamatburtveidolus un papildburtveidolus, nosakot to lietojumu virsrakstos,
pamatteksta un informativajos materialos;

projektam raksturigus grafiskos elementus, ilustraciju vai ikonu stilu;

fotografiju atlases, apstrades un izmantosanas principus;

infografiku, diagrammu, karSu un datu vizualizacijas principus;

digitalas piekliistamibas prasibas, tostarp pietickamu krasu kontrastu un
salasamibu;

o vizualas identitates lietoSanas vadlinijas.

(©]

O O O O

Pamata komunikacijas veidnu izstradi:

socialo mediju ierakstu un stastu veidnes;

prezentacijas veidni;

dokumentu un zinojumu titullapas un iekslapu veidnes;

faktu lapas un informativa materiala veidni;

zinu lapas veidni;

pasakumu afiSu, programmu un ieliigumu veidnes;

e-pasta paraksta un informativa izsiitijuma veidni,

infografiku un rezultatu atspoguloSanas veidnes;

timeklvietnes un citu digitalo materialu vizuala noform&uma pamatprincipus.

O O O O O OO0 0 O0

Visi vizualas identitates elementi un veidnes tiek izstradati ta, lai tos varétu vienoti un érti izmantot
projekta partneri visas Baltijas valstis, saglabajot projekta atpazistamibu dazados komunikacijas
kanalos un valodas.

Obligatie nosacijumi komunikacijas stratégijas:

e Komunikacijas stratégijas izstrades procesa japaredz vismaz divas darbnicas, iesaistot
visus projekta partnerus.

e Pirma darbnica notiks klatien€ 2026. gada novembra beigas/decembra sakuma. Precizs
norises datums un vieta tiks saskanoti ar projekta partneriem. Darbnicas meérkis bis
apkopot partneru vajadzibas, pieredzi un redz€jumu, ka ari vienoties par stratégijas
pamatvirzieniem.

e Otraja darbnica tiks prezent€ta un kopigi apspriesta strat€gijas pirma redakcija. Darbnicas
norises laiks un formats — klatieng vai hibrida veida — tiks precizéts stratégijas izstrades
gaita.

e Strat€gijas turpmakas redakcijas tiks apspriestas un pilnveidotas sadarbiba ar projekta
vadoSo partneri, nepiecieSamibas gadijuma komentSanas procesa iesaistot arl par€jos
projekta partnerus.

e Visa strat€gijas izstrades laika japaredz ikned€las statusa tikSanas ar projekta vadosSo
partneri, lai parrunatu paveikto, saskanotu aktualos jautajumus un vienotos par
turpmakajiem darba uzdevumiem.

e Stratégija ir jaizstrada anglu valoda ar adaptaciju latvie$u valoda.

e Stratgijas dokuments ir jasagatvo prezentacijas formata

o Strat€gisko darbnicu tehniskas izmaksas, iznemot pirmo, ir icklaujamas izpilditaja budzeta.

PROJEKTA AKTIVITATES:
Zemak aprakstitas projekta aktivitates komunikacijas satura nodroSinasanai, kas paliks




nemainigas un Kuras nepiecieSams nemt véra komunikacijas stratégija, ietverot
rekomendacijas to konceptam, véstijjumiem, témam, nemot véra ari esoSos izaicinajumus.

e Majaslapa

Projektam netiks veidota atseviSka majas lapa, bet ta ka atseviSki administréjama sadala tiks
ieklauta Latvijas Dabas fonda majas lapa. Lapas dizaina izstrad€ janem véra LDF lapas dizains un
tehniskas iesp&jas, ka art japaredz, ka saturs javeido latvieSu un anglu valodas. Satura janodrosina
visaptverosu informaciju par projektu, ta aktivitat€ém, progresu, rezultatiem, partneriem un
informacijas materialiem. Vietne kalpos ka resursu centrs par dabas kreditiem. Marketinga un
komunikacijas stratégija jaieklauj majaslapas dizaina un satura vadlinijas.

Komunikacijas kampanas

Projekta paredzétas divas komunikacijas kampanas, kas tiks Tstenotas visas tris Baltijas valstis.
Abu kampanu témas, mérki, galvenie vestijumi, mérkauditorijas un TstenoSanas pieeja jaizstrada
un jaieklauj komunikacijas strategija.

Pirma komunikacijas kampana

Pirmas kampanas meérkis bis atbalstit atklato uzaicinagjumu zemes T1pasniekiem un
apsaimniekotajiem iesaistities dabas kreditu sisttma un pieteikt potencialas teritorijas dabas
atjaunoSanas projektiem.

Kampanai jabut precizi pielagotai zemes IpasSnieku un apsaimniekotaju vajadzibam. Tai:

e saprotami jaizskaidro dabas kreditu bitiba un sist€émas darbibas principi;

e japarada iesp&jamie ieguvumi, nosacijumi un zemes Ipasnieku loma;

e jastiprina uztic€Sanas dabas kreditu sist€mai un projektam;

e jasniedz skaidras atbildes uz mérkauditorijas biitiskakajiem jautajumiem un bazam;

e jamotivé zemes TpaSnieki un apsaimniekotaji atsaukties uz uzaicinajumu un iesaistities

projekta.

Planotais kopg€jais kampanas sasniegtas auditorijas apjoms visas tris Baltijas valstis — vismaz 120
000 cilveku.

Otra komunikacijas kampana
Otras kampanas merkis bus atbalstit uzaicinajumu uznémumiem iesaistities dabas atjaunoSanas
pilotprojektos ka finansétajiem un potencialajiem dabas kreditu pircgjiem.
Kampana 1paSa uzmaniba japievers izglitojoSam saturam, kas:
e paplaSina uznémumu izpratni par biologiskas daudzveidibas samazinasanos un dabas
atjaunoSanas nepiecieSamibu;
o skaidro uzn@mumu atkaribu no dabas un to ietekmi uz dabas kapitalu;
o izskaidro dabas kreditu sisteémas darbibu, kvalitates un integritates prasibas;
e parada iesp€jamos uzn€mumu iesaistes veidus un ieguvumus;
e veicina uztic€Sanos projektam un motivé uzpn€mumus finansét dabas atjaunoSanas
pilotprojektus.
Kampana jaieklauj arT merkétas tieSas pardosanas un potencialo finansétaju piesaistes aktivitates.
Katra Baltijas valsti jaorganize tris izglitojosi pasakumi uznémumu parstavjiem — kopa devini
pasakumi.
Planotais kopgjais kampanas sasniegtas auditorijas apjoms Baltijas valstu uznéméjdarbibas sektora



—vismaz 30 000 cilvéku.

Uzturosa komunikacija

Pastaviga komunikacija un informativas telpas veidosana projekta majaslapa un socialo mediju
kanalos, ieklaujot video satura veidoSanu, informacijas materialu izstradi (faktu lapas, animacijas,
infografikas). Projekta komunikacija notiks projekta partneru Facebook, Instagram, LinkedIn un
YouTube, ka ari citu platformu kontos atkariba no aktualas situacijas. Sie konti kalpos arT ka
platformas informacijas apmainai starp projekta komandu un mérkauditoriju. Japaredz ar1 vienota
vizuala identitate socialo mediju saturam, kas ietver LIFE programmas prasibas.

Dabas kreditu vardnica

Interaktivs skaidrojo$s materials par jeédzieniem, kas saistiti ar dabu, dabas daudzveidibu,
ekosisttmam, dabas kreditiem, pieejams elektroniski, bet ir iesp€ja art veidot fizisku materialu.

Podkasts “Cik maksa daba”
Projekta tiks veidots podkasts, kas veltits dabai, dabas vértibai, dabas un cilvéka attiecibam,

inovativam dabas aizsardzibas metodém. Planotas divas se€rijas ménesi latvieSu valoda ar
tulkojumu angliski.

Mediju attiecibas

Veidosim regularas attiecibas ar mérkauditorijai biitiskiem medijiem.

Ar pilnu projekta paredzeto aktivitasu kopumu iepazistinasim izveéleto pretendentu.

Dokumenti, ar kuriem iepazities ar dabas kreditu jomu un paSreiz€jo situaciju ES un Latvijas
politikas Itment:

VARAM informativais zinojums ,,Biologiskas daudzveidibas kreditu sist€émas izstrade Latvija: mehanismi,
scenariji un ievieSanas prieksnosacijumi” https://www.varam.gov.lv/lv/finansejums-dabas-aizsardzibai

Eiropas Komisijas “Cela karte uz dabas kreditiem”
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/nl/ip 25 1679



https://www.varam.gov.lv/lv/finansejums-dabas-aizsardzibai
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/nl/ip_25_1679

Identifikacijas Nr. 6.50-2/BCB2026-01
Pielikums Nr.2

PIETEIKUMS DALIBAI CENU APTAUJA

Komunikacijas stratégijas un vizualas identitates izstrade
projektam 101292453-LIFE25-NAT-LV-LIFE BIO-CRED Baltic
“Dabas kreditu pilotprojekts dabas atjaunoSanas
finans€Sanai Baltijas valstis”

(ID. Nr. 6.50-2/BCB2026-01)

Pretendents iepazinies ar cenu aptaujas “Komunikacijas stratégijas un vizualas identitates

izstrade projekta 101292453-LIFE25-NAT-LV-LIFE BIO-CRED Baltic “Dabas kreditu
pilotprojekts dabas atjaunoSanas finanséSanai Baltijas valstis” vajadzibam” (ID. Nr. 6.50-
2/BCB2026-01) prasibam, pienem visus tas noteikumus un apstiprina, ka piekrit cenu
aptaujas noteikumiem, saskana ar tehnisko specifikaciju.

Pretendenta nosaukums

Vienotais registracijas numurs

Juridiska adrese

Vards Uzvards amatpersonai,

kurai ir parstavibas tiesibas

Biroja adrese

Kontaktpersona

Talruna numurs

E-pasta adrese

Pretendents apliecina, ka:

D
2)
3)
4
5

6)

izpildot iepirkuma nolikuma min&to, tiks ieveroti pasiititaja parstavju noradijumi;

pakalpojums tiks izpildits noteiktaja termina un kvalitatg;

pakalpojumu sniedzgja riciba ir kvalific€ts un pieredzgjis personals;

péc piedavajumu iesnieg$anas termina beigam piedavajums netiks grozits;

visas piedavajuma un ta pielikumos sniegtas zinas ir patiesas, visas iesniegtas dokumentu
kopijas atbilst originalam;

attieciba uz Pieteikuma iesniedz€ju nav pasludinats maksatnesp&jas process, nav apturéta vai
partraukta ta saimnieciska darbiba, nav uzsakta tiesvediba par bankrotu vai Iidz liguma izpildes
paredzamajam beigu terminam Pieteikuma iesniedzgjs nebis likvidets;

pieteikuma iesniedz&jam nav nodoklu paradu, taja skaita valsts socialas apdroSinasanas obligato
iemaksu paradu, kas kopsumma parsniedz 150.00 euro.

Vards, uzvards:

Ienemamais amats:

Ja paraksta pilnvarota persona, tad jaiesniedz oficials dokuments latviesu valoda, kas
apliecina, ka persona ir pilnvarota parstavet uznémumu!



Identifikacijas Nr. 6.50-2/BCB2026-01
Pielikums Nr.3

TEHNISKAIS UN FINANSU PIEDAVAJUMS

Komunikacijas stratégijas un vizualas identitates izstrade
projektam 101292453-LIFE25-NAT-LV-LIFE BIO-CRED Baltic
“Dabas kreditu pilotprojekts dabas atjaunosanas
finansgSanai Baltijas valstis”

(ID. Nr. 6.50-2/BCB2026-01)

TEHNISKAIS PIEDAVAJUMS
(Parskats par darba uzdevuma izpratni — debrief)

Liudzam parskata par darba uzdevuma izpratni (debrief) ieklaut sekojosu informaciju:
e komunikacijas stratégijas un vizualas identitates sagatavosanas procesu kopuma;
e detalizétu aprakstu par izstrades procesa soliem,;
e provizorisko darbu izpildes laika planojumu;
e pretendenta riciba eso$as komandas, kas tiks piesaistita ST pakalpojuma sniegSanai,

apraksts. Apraksta obligati noradams sekojoSais — katra komandas locekla loma
pakalpojuma snieg8ana un lidzsingjo pieredzi ekvivalentu pakalpojumu nodrosinasana;
e tehniska piedavajuma formats: PPT prezentacija.



FINANSU PIEDAVAJUMS

Vi
Pozicii Vienib Vienibu . 1e11;1 5 Cena bez
ozicija ieniba skaits .v1en1 as PVN

izmaksas
Komunikacijas strat€gijas izstrade
Vizualas identitates izstrade
Citas darbibas (ja, izmanto, tad liigums precizeét
kadas)
Projekta vadiba
KOPA:
PVN 21%:
PAVISAM KOPA:

Tabulai var pievienot tik rindas, cik nepiecieSams.

Vards, Uzvards:

Ienemamais amats:




Identifikacijas Nr. 6.50-2/BCB2026-01
Pielikums Nr.4

PRETENDENTA PIEREDZES APRAKSTS

Komunikacijas stratégijas un vizualas identitates izstrade
projektam 101292453-LIFE25-NAT-LV-LIFE BIO-CRED Baltic
“Dabas kredttu pilotprojekts dabas atjaunoSanas

finans€Sanai Baltijas valstis”
(ID. Nr. 6.50-2/BCB2026-01)

Pretendenta tehniskas un profesionalas sp&jas marketinga un komunikacijas strat€giju izstrade.
Janorada informacija par veiktajiem darbiem, kas p&c darba specifikas un sarezgitibas ir bijusi
lI1dzigi dotajam darba uzdevumam. Ja iesp&jams, noradiet, kurs no projekta komandas, kas
noradita tehniskaja piedavajuma, ir bijis/bijusi iesaistita attieciga pakalpojuma sniegsana.

1. Pakalpojuma sanémgjs.

Ja pasiitijums veikts projekta
ietvaros, ligums noradit ar1
projekta nosaukumu

Pakalpojuma sanéméja
kontaktpersona un tas talruna
numurs:

Darba uzdevums un pasiititaja
izvirzitais stratégijas merkis:

Iss rezultata apraksts:

2. Pakalpojuma sane€megjs.

Ja pasiitijums veikts projekta
ietvaros, ligums noradit ar1
projekta nosaukumu

Pakalpojuma sanéméja
kontaktpersona un tas talruna
numurs:

Darba uzdevums un pasiititaja
izvirzitais stratégijas merkis:

Iss rezultata apraksts:

3. Pakalpojuma sanémgjs
Ja pasiitijums veikts projekta
ietvaros, ligums noradit art

projekta nosaukumu




Pakalpojuma sanéméja
kontaktpersona un tas talruna
numurs:

Darba uzdevums un pasiititaja
izvirzitais stratégijas merkis:

Iss rezultata apraksts:

Tabulai var pievienot tik rindas, cik pakalpojuma sanémeéjus uzradiet!

Vards, Uzvards:

Ienemamais amats:
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